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Infroduccion

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) por mandato de la Ley de
Estadistica de 1976, es el érgano encargado de operar como centro oficial de
informacién estadistica del pais!. Ademds, la Ley Orgdnica de Defensa al
Consumidor en el articulo 52 indica que el INEC o el Organismo que haga sus veces
elaborard mensualmente, en base de criterios netamente técnicos [...] el indice de
Precios al Consumidor [...]. Asimismo, el Estatuto Orgdnico vigente del INEC senala
que la Direccién de Estadisticas Econdmicas (DECON) mediante su Gestion de
Indicadores Econdmicos (GIE) generard las operaciones estadisticas econdmicas
de: precios, produccidén y construccién.

El indice de Precios al Consumidor (IPC) es uno de los datos estadisticos mds
importantes producidos por los institutos nacionales de estadistica. Su evolucion
tiene una incidencia considerable a la hora de determinar las politicas econdmicas
y monetarias de cada pais y es seguida muy de cerca por las empresas y las familias,
ya qgue las obligaciones contractuales, las tasas de interés y las remuneraciones
suelen regularse en funcion de las variaciones del IPC. Habida cuenta de la
importancia de este indice, no es sorprendente que las cuestiones de medicion
relacionadas con el IPC hayan atraido tanta atencién en el curso de los anos.

El indice de Precios al Consumidor (IPC) afio base julio 2025 - junio 2026 = 100, es un
indicador econdmico que mide los cambios en el tiempo del nivel general de los
precios al consumidor para una canasta representativa de bienes y servicios que
adqguieren los hogares. Es la medida oficial de la inflacion del pais.

El IPC cumple con las principales recomendaciones infernacionales de calidad de
la informacién macroecondmica. Ademds de reforzar sus bases tedricas en la
estadistica y en los estdndares internacionales de calidad de la informacion
producida, el nuevo IPC halla robustez y consistencia en el cambio de su base de
cdlculo, a través de la composicidn de una nueva canasta de articulos (bienes y
servicios), con una estructura de canasta fija con ponderadores a nivel de
producto, cuya finalidad es recopilar precios, calcular indices y reflejar el
comportamiento del nivel general de precios correspondiente ala estructura actual
del consumo final de la poblacion ecuatoriana.

El proceso de produccion del IPC comprende diversas etapas de cumplimiento, una
de ellas es la fase de Recoleccioén, la cual se encuentra alineada con los procesos
y actividades establecidos en el Modelo de Produccién Estadistica (MPE) vigente,
con la finalidad de asegurar el cumplimiento de los estandares de calidad definidos
para la produccion estadistica. La recoleccion de precios debe cenirse a normas y
procedimientos que orienten los operativos de investigacion estadistica, al mismo
tiempo debe adecuarse alarealidad del mercado en funcidon de las caracteristicas
de comercializacion de las variedades de los articulos de la canasta de bienes y
servicios del IPC, con el objetivo de capturar la informacién de precios necesaria
para la generacion de este importante indice macroeconémico.

El rol del investigador en el proceso de levantamiento y recopilaciéon de la
informacion de precios (tfrabajo de campo), es determinante en el proceso de
elaboracion del IPC, porque es el responsable de recabar la informacién

! Articulo 10, inciso “d". Ley de Estadistica 1976, publicada en el registro oficial No. 82 del 07 de
mayo 1976.
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directamente de los informantes, e indagar en las causas inherentes a las
variaciones de precios que brinden un panorama completo de la realidad
econdmica.

Por lo tanto, este documento establece directrices claras sobre los procedimientos,
responsabilidades y herramientas necesarias para la recolecciéon de informacién del
IPC, asegurando el cumplimiento de los estdndares técnicos y operativos que
garantizan la calidad y precision de las estadisticas. Este manual es fundamentall
para gestionar observaciones, resolver incidencias y mantener la integridad vy
validez de la informacién recopilada durante el proceso de investigacion.

En el presente documento se detallan los objetivos, el marco conceptual vy
metodoldgico; asi como, los aspectos técnicos relacionados con la investigacion
de precios. Ademds, incluye consideraciones generales sobre las novedades que
se pueden enconfrar durante el frabajo en campo.
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1 Objetivos

1.1 Objetivo general

Definir los procedimientos y directrices esenciales para la recoleccidon de
informacion sobre los precios de los bienes y servicios incluidos en la canasta del IPC,
garantizando asi un desarrollo eficiente y preciso del operativo de campo en todas
sus etapas.

1.2 Objetivos especificos

e Delimitar el marco conceptual y metodoldgico para la recoleccién de
precios, asegurando el cumplimiento de los estdndares técnicos
establecidos para el IPC.

e Definir las funciones y responsabilidades del investigador de precios,
proporcionando una guia clara de sus actividades en el proceso de
levantamiento de informacién.

e Especificar los procedimientos de recoleccion de informacidon para
garantizar la integridad, exactitud y ética en los datos recopilados.

e Contar con informacién actualizada y representativa sobre los precios de
bienes y servicios de la canasta del IPC, a fin de reflejar de manera

adecuada las variaciones de precios de acuerdo con las condiciones
actuales del mercado vy los patrones de consumo de los hogares.

2 Marco conceptual y metodolégico

2.1 indice de Precios al Consumidor IPC

El indice de Precios al Consumidor (IPC) afio base julio 2025 - junio 2026 = 100, es un
indicador econdmico que mide los cambios en el tiempo del nivel general de los
precios al consumidor para una canasta representativa de bienes y servicios que
adquieren los hogares.

Es un indice de gran importancia para la vida econdmica del pais dado que su
objetivo principal es calcular la inflacién del pais, a fravés de una recopilacion
mensual de precios al consumidor final en el drea urbana, con base en una canasta

de bienes y servicios representativas del gasto monetario de consumo final que
realizan los hogares del Ecuador, para safisfacer sus necesidades.

2.2 Unidad de observacion

Establecimientos econdmicos vy viviendas alquiladas.

2.3 Unidad de andlisis

Precios al consumidor de los bienes y servicios que conforman la canasta del IPC.

10
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2.4 Cobertura geogrdfica

La cobertura geogrdfica del IPC es Nacional. Sin embargo, el nivel de
desagregacién territorial es: Area urbana de nueve ciudades: Quito, Ambato,
Cuenca, Loja, Guayaquil, Esmeraldas, Machala, Manta y Santo Domingo de los
Colorados.

2.5 Periodo de referencia

El periodo de referencia para el IPC es mensual.

2.6 Precio al Consumidor

Es el valor de los bienes y servicios que permite el cambio de dominio sobre la
propiedad de los mismos. Los precios son datos que se toman para el cdlculo del
IPC vy son los valores pagados por los consumidores, incluido cualquier impuesto
sobre los articulos por pagar en el momento de la compra. Es una variable
monetaria expresada en ddlares americanos.

2.7 Nomenclaturas

La estructura de la canasta del IPC (Base: julio 2025 - junio 2026 = 100) responde a la
Ultima version de la Clasificacién del Consumo Individual por Finalidades - CCIF
(COICOP 2018) para los niveles superiores (Division, Grupo, Clase y Subclase) que
permiten la comparaciéon internacional; y a una Clasificacién Propia o Nacional
para los niveles inferiores (Producto y Articulo), siendo esta Ultima construida en
funcién del patrén de consumo de los hogares ecuatorianos.

2.8 Canasta de investigacion

Es el conjunto de bienes vy servicios seleccionados que representa la estructura fija
del gasto de hogares y permiten el cdlculo del IPC base julio 2025 - junio 2026 = 100.
Esta canasta permite evaluar el impacto de las variaciones de los precios en el
consumo y la calidad de vida de los hogares ecuatorianos.

Este conjunto de bienes y servicios fue generado a partir del gasto y frecuencia de

consumo de los hogares proporcionado por la Encuesta Nacional de Ingresos y
Gastos de los Hogares Urbanos y Rurales (ENIGHUR) 2024 — 2025.

11
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llustracién 1 Estructura de la canasta del IPC
CCIF 2018

Divisiones \

Codificacion Grupos
internacional <
Clases >

Subclases

Niveles ponderados

Codificacion Productos
nacional

J

Articulos

gEooL

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Los niveles con codificacién nacional de la estructura de la canasta del IPC (Base
julio 2025 - junio 2026 = 100), tiene 348 productos que poseen ponderacidn propia, y
permiten promediar sus respectivos indices elementales para calcular el IPC y 532
articulos que se definen como un nivel sin ponderaciones.

El producto se compone de un conjunto de articulos (uno o mds) que comparten
especificaciones homogéneas y tienen una ponderacién fija en el gasto de los
hogares. Este es el nivel en el que se publican los indices.

El articulo representa el nivel mds bdsico de la canasta utilizada para calcular el
indice de Precios al Consumidor (IPC), conforme ala CCIF. Se define como un bien
o servicio caracterizado por un conjunto de atributos preestablecidos, que incluyen
marca, modelo, cantidad, unidad de medida, envase vy pais de
origen/procedencia, entre otros.

La especificacion de un artficulo consiste en una descripcion detallada y precisa de
sus cualidades y caracteristicas, que pueden ser fisicas o materiales; asi como, sus
propiedades técnicas y guias de comercializacion. Esta informacion facilita la
identificaciéon y el seguimiento del articulo a lo largo del tiempo. Por lo tanto, los
detalles definidos para los articulos incluidos en la Canasta de Bienes y Servicios del
IPC deben permanecer constantes.

Los articulos pueden clasificarse segun sus especificaciones en fres tipos: “cerradas”,
“semicerradas” o “abiertas”.

e Especificaciones cerradas: Son aquellas que tienen Ias mismas
caracteristicas (atfributos) para investigar los precios de un articulo en todos
los establecimientos a nivel nacional. Generalmente se pretende establecer
especificaciones cerradas en los atributos esenciales o intrinsecos del
articulo; con ello, se aseguran caracteristicas idénticas en los principales
atributos de las variedades que representan a un articulo. Ejemplo: Articulo-
Gaseosa, marca a investigar: “Gaseosa” de 1 litro. En este caso, la
especificacion es cerrada debido a que Unicamente se investiga una marca
determinada, en un peso fijo.
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Especificaciones semicerradas: Son aquellas que se establecen para los
atributos esenciales del arficulo que no soportan una especificacién cerrada
entfre establecimientos y ciudades de estudio a lo largo del tiempo; asi por
ejemplo, el tamano en las frutas, y el nUmero de unidades de medida en las
hortalizas, son casos en los que es posible contfrolar la variacidn entre
especificaciones con el fin de limitar el conjunto de variedades que pueden
representar a un articulo, resguardando la homogeneidad en las propiedades
mas relevantes para la definicion y reconocimiento del mismo. Ejemplo: Arficulo-
Cerveza nacional se propone investigar dos marcas Cerveza 1y Cerveza 2 de
330ml y 550 ml; la especificacion es semicerrada porque contempla dos marcas
con dos pesos.

e Especificaciones abiertas: Son aquellas especificaciones que fienen
caracteristicas (atributos) similares, mds no iguales, entre establecimientos.
Debido alas condiciones propias del mercado, es posible definir Unicamente
las caracteristicas o atributos generales del articulo, dejando un margen de
libertad para completar con las caracteristicas propias del articulo en el
establecimiento informante. Ejemplo: Articulo-Quinua, los atributos marca y
cantfidad se solicita que especifiquen qué marca y cantidad es la
investigada, en este caso se deja abierta la opcidn que el investigador
escoja la variedad a investigar.

La matriz de especificaciones del IPC detalla los atributos que caracterizan las
diversas variedades de los articulos en la canasta de bienes y servicios, facilitando
su identificacién precisa en los establecimientos informantes. Cada articulo cuenta
con aftributos propios, lo que significa que ciertas especificaciones y cantidades de
atributos solo se aplicardn a articulos determinados.

En caso de que alguna especificacion propuesta no se ajuste a la realidad de su
ciudad, se deberd reportar una nueva especificacion basada en las caracteristicas
observadas durante la investigacion. Por lo tanto, esta matriz constituye el insumo
fundamental para el levantamiento de la informacién y serd actualizada
mensualmente, fomando en cuenta las observaciones enviadas por los diferentes
equipos de frabajo de las Zonales y AC. Campo.

A continuacién, se presentan los atributos que conforman la matriz de
especificaciones del IPC:

Caracteristicas fisicas o materiales:

Marca

Modelo

Cantidad

Unidad de medida
Sustancia activa

Materia prima/ingredientes
Descripcion

0O O O 0O O O O

Propiedades técnicas de funcionamiento:

o Potencia
o Cilindraje (Velocidad)
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Guias de comercializacion:

Fabricante

Pais de origen
Envase principal
Envase secundario
Cddigo de barras

O O 0O O O O O

Precio

NMINEC oot

Codigo del articulo en el establecimiento

Todos los atributos detallados disponen de caracteristicas propias lo cual facilita la
identificacion de los diferentes bienes y servicios en el mercado. A continuacién, se
detallan las caracteristicas de los diferentes atributos que se deben investigar en el

Tabla 1 Atributos segun el eje: Caracteristicas Fisicas o Materiales

IPC:
EJE ATRIBUTO

Marca

A Bagé

Evtica al servicio de la salud
Modelo

CARACTERISTICAS
FISICAS O
MATERIALES

Unidad de medida

=

Sustancia Activa

Descripcion

DEFINICION

Se refiere a un logotipo, isotipo o una
combinacién de ambos que identifica vy
diferencia un bien o servicio. Su propdsito es
permitir que los compradores reconozcan
facilmente un conjunto  especifico de
caracteristicas, beneficios y servicios
asociados al producto o servicio al momento
de adquirirlo.

Forma de presentacion o el diseno de
elaboracién de un articulo, en bienes
(tfangibles). Mienfras que, para servicios
(infangibles) el modelo puede referirse a
diferentes tipos de planes, tarifas vy
componentes del servicio.

Valor numérico o volumen del contenido del
articulo. En algunos articulos, la cantidad estd
indicada en el envase o presentacion; caso
contrario, deberd ajustarse a la cantidad
definida en la matriz de especificaciones.

Unidad de medida estandarizada o
convencional de comparacién en la
medicién de una magnitud fisica, acorde con
el sistema internacional de medidas. Toma su
valor a partir de un patrén de medida como:
gramo, mililifro, centimetro cubico, unidad,
par, metro cuadrado, servicio enfre ofras.

Componente que proporciona el efecto
bioldgico deseado en un producto. Se refiere
al nivel de sustancia fisico-quimica, y es
comiUnmente utilizado en el dmbito de los
medicamentos.

Se refiere al conjunto de caracteristicas fisicas,
técnicas y comerciales que identifican un bien
o servicio. Esta descripciéon incluye aspectos
como el tipo, uso, composicidén, tamano,
presentacion, calidad, estado, y cualquier
ofra especificacién relevante que permita
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EJE ATRIBUTO DEFINICION

diferenciar el producto de ofros similares en el
mercado.

Se refiere a los componentes bdsicos o
insumos que se utilizan en los procesos de
producciéon para elaborar bienes o productos
finales. Estas materias primas pueden ser de
origen natural, vegetal, animal o mineral, y son
fransformadas a través de diferentes procesos
industriales para obtener productos
manufacturados.

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Tabla 2 Afributos segun el eje: Propiedades técnicas de funcionamiento
EJE ATRIBUTO DEFINICION

Potencia Es la capacidad de un dispositivo o equipo
electrénico, para realizar un trabgjo o
desarrollar  una  funcion  especifica,
expresada en (W).

Ejemplo:

Artficulo: Freidora de aire; Potencia: 900 A
1900 Watts

PROPIEDADES
TECNICAS DE
FUNCIONAMIENTO

Se refiere al volumen total de los cilindros
del motor de un vehiculo, expresado en
centimetros cubicos (cc). Este valor indica
la capacidad del motor para desplazar
aire y combustible en el proceso de
combustion, lo que influye directamente en
la potencia y el rendimiento del vehiculo.
Ejemplo:

Articulo: Automévil SUV nuevo; Cilindraje:
1500-3000 CC

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Tabla 3 Afributos segun el eje: Guias de comercializacién
EJE ATRIBUTO DEFINICION

Envase Principal Se registra el envase primario que contiene

"'l el producto, por ejemplo, los perfumes
g vienen en frasco de vidrio, que seria el
g ] “ envase principal y caja de cartén

i| ‘h 'l: H corresponde al envase secundario, de

igual manera los medicamentos vienen en
blister, en ocasiones el envase principal no
es visible en primera instancia.
GUIAS DE Envase Secundario Envase secundario contfiene al envase
COMERCIALIZACION principal, ejemplo los medicamentos
vienen en caja de cartén, que seria el

e envase secundario y por denfro se

¥R encuentra el blister envase principal; el

' envase secundario es visible en la mayoria
de casos.

Fabricante Identificacién del productor de los

articulos, el nombre de la empresq,
industria o laboratorio  farmacéutico
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EJE ATRIBUTO DEFINICION

productor del bien. Para determinados
articulos, la identificacién del fabricante
podrd  registrase como  importado,
elaborado o  distribuido, segin la
informacion disponible en el empaque del
articulo. Esto debido a que existe casos en
los que el articulo no presenta el nombre
del fabricante, si no Unicamente el del
distribuidor o importador.

Pais de origen Corresponde al pais donde el articulo fue
elaborado o fabricado. En los casos en que
el envase o efiguetado Unicamente
indigue el pais de importacion, se registrard
dicho pais, como referencia, al no disponer
informacion directa sobre el pais de
fabricacion.

Cddigo de barras Identificador numérico o alfanumérico,

impreso en el envase o empaque original
del articulo, asignado por el fabricante o
LT e
reconocimiento Unico en sistemas de

40181 7 82
Cddigo del articulo en el Cobdigo, que puede ser expresado en
establecimiento numeros y leftras, con el cual el
‘ H establecimiento distingue a los diferentes

009 inventario o comercializacién.
articulos en venta. Sirve para identificar el
articulo dentro de cada establecimiento.
En la prdctica es muy Util el registro de este
coddigo porque facilita la  rdpida

A3419500A identificacion del mismo arficulo en el
establecimiento.

Precio Valor monetario total de un bien o servicio
que incluye, ya sea de forma detallada o
los valores finales de: impuestos, tasas,
Ccargos por servicios, recargos y ofros
conceptos asociados. Puede comprender
tributos nacionales o locales; asi como,
costos adicionales vinculados a la
prestacién del servicio o la
comercializacién de un bien.

Fuente: indice de Precios al Consumidor
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( Tener en cuenta que: \
e En el atributo materia prima, en su apartado, se deberd

detallar enfre 3 a 5 ingredientes principales que componen el

articulo. No obstante, se contemplan casos en los que el

X articulo este elaborado a partir de un Unico ingrediente.

e En los casos en que el arficulo no disponga de las
especificaciones requeridas en la matriz, se deberd registrar la
ausencia del atributo mediante leyendas estandarizadas, tales
como: “SIN MARCA", "FABRICANTE DESCONOCIDO", “SIN
POTENCIA", entre ofras que correspondan.

e En el atributo envase, se deben considerar tanto el principal
como el secundario.

e Ellimite méximo de caracteres para el atributo descripcion es
\ de 1280. /

El IPC se estructura con base en la Clasificacion del Consumo Individual por
Finalidades (CCIF) 2018, la cual constituye el insumo principal para la definiciéon vy
organizacién de los bienes y servicios incluidos en el estudio. Esta clasificacion,
compuesta por 13 divisiones, proporciona un marco metodoldgico estandarizado
que permite agrupar de manera coherente los diferentes productos segin su
finalidad de consumo.

Uno de los principales criterios de inclusion de bienes y servicios en el IPC es su
correspondencia con la CCIF, lo que garantiza una clasificacion homogénea,
precisa y alineada con estdndares internacionales para el andilisis del gasto en los
hogares.

A continuacién, se presentan las 13 divisiones definidas por la CCIF, las cuales
constitfuyen el marco de referencia para la estructura de la matriz de
especificaciones del IPC. Esta clasificacion permite organizar los bienes y servicios
de consumo de los hogares, garantizando que el indicador refleje de manera
precisa y actualizada las condiciones del mercado vy los patrones de consumo de
la poblacion.

Tabla 4 Divisiones del IPC

COd Nombre Division
Division

01 Alimentos y bebidas no alcohdlicas

02 Bebidas alcohdlicas, tabaco y estupefacientes

03 Prendas de vestir y calzado
Vivienda, agua, elecftricidad, gas y otros

04 ;
combustibles

05 Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacion ordinaria del hogar

06 Salud

07 Transporte

08 Informacion y Comunicacion

09 Recreacion, Deporte y Cultura

10 Servicios Educativos

11 Servicios de Restaurantes y Alojamiento
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COd Nombre Division
Division
12 Seguros y Servicios Financieros
13 Cuidado personal, previsién social y bienes y

servicios diversos
Fuente: Indice de Precios al Consumidor

2.8.1 Cambios de la Canasta del IPC a partir de la ENIGHUR

La actualizacién de la canasta del indice de Precios al Consumidor (IPC) se
fundamenta en los resultados de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de 1os
Hogares Urbanos y Rurales (ENIGHUR), operaciéon estadistica oficial del INEC que
permite identificar la estructura actual del gasto de los hogares. A partir de esta
informacién se analizan y redefinen los bienes y servicios que conformardn la nueva
canasta, incorporando articulos acordes a los actuales patrones de consumo y
ajustando su ponderacion segun la participacion real de gasto.

El proyecto IPC, ha trabajado con los datos de la nueva ENIGHUR 2024-2025 para la
definicién técnica de los articulos y servicios que integrardn la canasta actualizada
del IPC. Esta revisiéon responde a los cambios estructurales del mercado, la evolucién
de las tendencias de consumo y la incorporacién de nuevos productos, permitiendo
reducir el rezago histérico de actualizacién y asegurar que el indicador refleje de
manera adecuada la realidad econdmica de los hogares.

A continuacioén, se detalla las novedades a considerar de los bienes y servicios que
conforma la canasta del IPC:

a Alimentos y Bebidas no Alcohdlicas

En esta seccidn la canasta incluye alimentos congelados como los filetes de
pescados y otras presentaciones listas para su conservacion y preparacion rdpida;
nuevas variedades de leche, tales como descremadas y deslactosada, que
responden a preferencias nufricionales especificas; adicional se incluye frutas,
legumbres y diferentes hortalizas que son investigadas en mercados, hipermercados
y tiendas especializadas cuya modalidad de investigacién es en compras vy
consulta, también productos integrales derivados de cereales, y suplementos
nutricionales de consumo frecuente. Estos articulos evidencian una mayor
diversificacion en la oferta alimentaria y una tendencia hacia opciones asociadas
a practicidad y cuidado de la salud.

b Prendas de Vestir y Calzado

En esta division la canasta contempla articulos representativos para hombre, mujer,
nino y nina, garantizando una cobertura adecuada segun el grupo poblacional. Se
incorporan presentaciones comerciales de mayor frecuencia en el mercado, como
medias en paguete de 3 a 6 unidades, que responden a modalidades habituales
de comercializacién. Asimismo, se incluye el zapato escolar como articulo temporal,
siendo relevante en el gasto de los hogares durante el periodo de inicio de clases.

c Vivienda, Aguaq, Electricidad, Gas y Otros Combustibles
En esta division se actuadliza la estructura de consumo eléctrico mediante la

ampliacion del rango de kilovatios en la planilla de energia, incorporando tframos
de 100 a 300 kWh con el fin de representar de mejor manera los distintos niveles de
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consumo de los hogares. Asimismo, se anade los suministros de agua potable en los
rangos de 15y 30 metros cUbicos. Adicionalmente, se incorpora el pago de alicuota
como nuevo articulo, considerando que en el pais se ha incrementado la residencia
en conjuntos habitacionales privados, urbanizaciones cerradas y ciudadelas que
contemplan cuotas periddicas por seguridad, mantenimiento y servicios comunales.

Es necesario detallar que en el nuevo IPC solo se trabajard con dos tipos de
viviendas siendo estas casas y departamentos, se excluye de la investigacion
cuartos (Piezas de inquilinato).

d Salud

Se investigan tanto medicamentos comerciales como genéricos. Esta inclusion es
crucial para entender el gasto en salud publica y privada; asi como, para evaluar
el acceso a tratamientos médicos esenciales.

En lo referente a los servicios de salud se incluyen consultas con médicos generales
y especialistas entre los cuales destacan especializados de: Urologia,
Gastroenterdlogo, Oncdlogo, Pediatria, Ginecologia, Psicdlogo y se anaden
secciones de fisioterapia.

e Transporte
Se investiga nuevas modalidades de transporte:

e Transporte en taxi en app movil: considerado como una alternativa de
movilidad frecuente para los hogares, ofreciendo beneficios como la
disponibilidad inmediata, frazabilidad del viaje, opciones de pago
electronico vy tarifas predefinidas.

e Neumdticos: debido a que existe una gran variedad y disponibilidad de
marcas y modelos de vehiculos en el mercado, se toma en consideracion
diferentes medidas de neumdticos que son comercializados con frecuencia.

e Transporte interparroquial: este tipo de transporte es considerado para el
fraslado inferno de los habitantes de las diferentes cabeceras cantonales a
las distintas parroquias de cada ciudad donde se investiga el IPC, es
necesario considerar que en algunos casos existen cooperativas
parroquiales y provinciales que son las encargadas de trasladar a los
diferentes usuarios.

e Vigje en avidn destino internacional intfercontinental: con la inclusién de este
tipo de servicio se cubren en su fotalidad todas las rutas aéreas, sean estas
nacionales, infernacionales e intercontinentales, es necesario tomar en
consideracion que para este articulo el levantamiento de informacion se lo
puede hacer de manera no presencial en las diferentes pdaginas de las
aerolineas.

f Informacion y Comunicacion

En esta seccidn se investigardn los servicios relacionados con suscripciones a
plataformas digitales:
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e Suscripcion de musica y television pagada: La inclusion de estos servicios
refleja el cambio en los hdbitos de consumo medidtico, donde las
plataformas digitales han ganado popularidad. Se evaluardn diferentes tipos
de planes para comprender mejor el gasto en entretenimiento.

e Lainclusion de los teléfonos de alta gama, permite reflejar de manera mas
precisa la dindmica de precios del mercado tecnoldgico, que presenta
variaciones significativas debido a lainnovaciéon constante de estos articulos.

g Recreacién, Deporte y Cultura
Se han agregado articulos que fomentan el bienestar y el ocio:

e Servicio de esterilizacion de mascotas, junto a la pelugueria y alimentos
especificos, se busca atender la creciente tenencia responsable de
mascotas, lo cual refleja un cambio en la dindmica familiar y social.

e Textos de ensenanza de educacion general bdsica, superior y bachillerato,
su inclusidn permite reflejar con mayor precisién el impacto que tienen los
gastos educativos en el presupuesto familiar, especialmente en periodos de
inicio del ano escolar, cuando la adqguisicién de estos paguetes es mds
frecuente. Para estos articulos se debe considerar que la modalidad de
comercializacién cambio de unidad a paquete. Para lo cual los
investigadores deberdn consultar el costo de los paquetes de libros de las
diferentes unidades educativas detallando si estos son virtuales o fisicos e
incluyen en su valor el uso de plataforma digital de cada institucion
educativa.

e Se incorpora la investigacién de articulos relacionados con el consumo
digital, entre ellos los videojuegos en formato de compra digital y las consolas
de videojuegos. Esta inclusidn responde a los cambios en los patrones de
gasto de los hogares, en los que el enfretenimiento digital ha adquirido
mayor relevancia como parte del consumo cultural y recreativo.

h Servicios Educativos

En esta division se incluyen las carreras que se ofertan por institutos tecnoldgicos y
los programas de posgrados, en las modalidades semipresencial o a distancia, ya
gue los mismos por su facilidad de obtener titulos de tercer nivel en corto tiempo y
disponer de costos accesibles estos disponen de gran acogida a nivel nacional.
Para estos casos, se debe levantar el costo correspondiente al semestre y al valor
de la matricula.

A esto se suma los cursos de oficios siendo estos de belleza y cocina los cuales
disponen de gran acogida a nivel nacional, siendo impartidos en ciertos periodos
del ano.

i Seguros y Servicios Financieros

Se consulta diversos productos financieros y seguros que son relevantes para la
economia familiar:

e Pdliza de seguro vehicular: Refleja una necesidad creciente por proteger
activos personales.
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e Retiro interbancario en cajeros automdticos: Estos servicios son esenciales
para comprender el uso del sistema financiero moderno.

e Losseguros de medicina privados, permite a que la persona tenga acceso a
atencidbn médica, medicamentos y procedimientos especializados,
reduciendo el impacto econdmico de enfermedades o accidentes en el
presupuesto familiar.

j Cuidado Personal, Prevision Social; y Bienes y Servicios Diversos

En esta divisidn se han incluido nuevos servicios que responden a las necesidades
emergentes de la poblacion:

e Servicios exequiales: Se considera la inclusion de costos relacionados con la
adqguisicion de atalddes, cremaciones y rotulacion. Este servicio es
fundamental para reflejar el gasto que las familias ecuatorianas destinan a
ceremonias funerarias.

e Los servicios religiosos: Representa un gasto real y ocasional de los hogares,
vinculados a eventos significativos de cardcter civil, cultural y espiritual.

Esta actualizacion busca reflejar con precision los hdbitos actuales de consumo en
Ecuador, garantizando que la canasta del IPC sea representativa y Util para el
andlisis econdmico.

2.9 Establecimientos informantes

<s

Los datos a recopilar del establecimiento informante del IPC son:

llustracién 2 Informacién requerida del establecimiento

e Cédigo del eZonal *Teléfonos
establecimiento *Provincia *Correo electrénico
*NUmero de RUC «Cantén *Pagina web empresa
*Nombre del eZona
establecimiento «Sector
*Nombre informante «Manzana
*Tipo de establecimiento «Direccién
*Estado del Referencias

establecimiento
eFecha visita
*Nombre del investigador
*Tipo de recoleccién

eCoordenadas
*Cdodigo PLUS CODE

Fuente: indice de Precios al Consumidor
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Con la finalidad de identificar los dominios de investigacién de cada ciudad en las
que se realiza el levantamiento de informacién, se ha dispuesto un cédigo Unico de
establecimiento, en el cual los primeros digitos que corresponden al Clasificador
Geogrdfico Estadistico (CGE)? de la provincia, como se muestra en el siguiente
detalle:

Tabla 5 Eiemplo de Cddigos de Establecimientos Informantes del IPC

Provincia Civdad Empresaﬁigizlgl‘;cimiento
01 Cuenca 0100001
07 Machala 0700001
08 Esmeraldas 0800001
09 Guayaquil 0900001
1 Loja 1100001
13 Manta 1300001
17 Quito 1700001
18 Ambato 1800001
23 Santo Domingo de 2300001

los Colorados
Fuente: Indice de Precios al Consumidor

Todos los establecimientos que se empadronen en el IPC, contard con un cédigo
de secuencia numérica desde 00001 hasta “n” nimero de establecimientos.

Los establecimientos con los que se va a trabajar en el IPC son los siguientes:

e Establecimientos fisicos: son las fuentes informantes que disponen de
instalaciones fisicas para la comercializacién de los diferentes bienes vy
servicios, los cuales pueden ser oficinas, locales comerciales, puestos
callejeros, quioscos, enfre ofros. En este tipo de establecimientos siempre
existe un informante, quien proporcionara los precios de los diferentes bienes
y servicios comercializados.

e Establecimiento de servicios/especializado dentro de establecimientos
grandes: corresponde a aéreas, modulos o secciones comerciales
especializadas, ubicadas dentro de un establecimiento grande, que operan
bajo una marca, nombre comercial o linea diferenciada, pero que
constituyen un establecimiento independiente con una administraciéon vy
sistema de facturacion diferente y solo comparten infraestructura con el
establecimiento  principal.  Por ejemplo, en el establecimiento
Supermercado, la seccidon cafeteria corresponde a una seccidn
especializada interna, destinada a la venta de productos preparados, la
cual se considera un establecimiento independiente para efectos de
investigacion del IPC.

e Establecimientos virtuales: por o general este fipo de establecimientos no
cuentan con instalaciones fisicas, ya que la comercializacién de los distintos
bienes y servicios es efectuada mediante plataformas de internet o sitios web
de los diferentes establecimientos. En este tipo de establecimientos el usuario

2 Bl INEC realizé un cambio en la denominacion de la Division Politico Administrativa del Ecuador (DPA) por
Clasificador Geogrdfico Estadistico, en funcién a lo planteado por la Ley de Fijacion de Limites Territoriales
Internos, publicada en Registro Oficial Nro. 934, el cual hace referencia a las funciones del Comité Nacional
de Limites Internos respecto a mantener actualizada la informacién de la DPA.
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escoge que bienes o servicios adquirir sin necesidad de ningun intermediario
o informante.

2.9.1 Directorio de Establecimientos

El Directorio de Establecimientos se refiere al grupo de empresas informantes que
comercializan los articulos de la canasta de bienes y servicios que se investiga en el
IPC, al consumidor final; y de los cuales se dispone de informacién general sobre las
caracteristicas de la actividad econdmica.

Las caracteristicas que deben cumplir las empresas informantes que forman parte
del Directorio de empresas del IPC, son:

¢ Que el método de venta sea al por menor.

¢ Que los establecimientos muestren un suministro habitual de los diferentes
bienes y servicios a investigar.

e Que sus duenos, directivos, administradores, e informantes, estén dispuestos
a proporcionar informacién y colaborar con la investigacion.

e Que dispongan de los diferentes bienes y servicios de la canasta del IPC, con
las respectivas especificaciones sugeridas.

Por lo general el listado de los diferentes establecimientos estd sujeto a cambios
constantes debido a la fluctuacién del mercado, la pérdida de representatividad o
la interrupciédn de la venta del articulo. Esto puede llevar a que el establecimiento
se sustituya por otro, siempre considerando que la nueva fuente cumpla con las
caracteristicas solicitadas.

En este contexto, se describen tres estados situacionales los establecimientos en el
Directorio de empresas del IPC:

e Activo: son los establecimientos utilizados habitualmente en la investigacién
de precios, los cuales proporcionan la informacién sin dificultad mes a mes.

e Nuevo: son los establecimientos que por primera vez entran a formar parte
del directorio del IPC. Estos pueden incorporarse como reemplazo de otros
establecimientos o por creacién debido al incremento de tomas.

¢ Inactivo: son los establecimientos en las que ya no se levanta informacion de
articulos de la canasta del IPC, sea porque han dejado de prestar
informacién (rechazo), cierre definitivo o tfemporal del establecimiento, o ya
no comercializan los articulos antes levantados conforme a la matriz de
especificaciones, por ende, se ha realizado el reemplazo de dicho artficulo o
articulos en otro establecimiento.

2.9.2 Tipologia de establecimientos
Es la clasificacion de los puntos de venta o establecimientos informantes del IPC,

segun sus caracteristicas y el numero de articulos que comercializan. El
levantamiento de informacion en los diferentes tipos de establecimientos permite:
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¢ Recoleccidn precisa de datos: Al categorizar los puntos de venta, se facilita
la obtencidn de precios representativos.

o Reflejo del consumo real: Ayuda a entender las preferencias
comportamientos de compra de los hogares.

Y

e Andlisis comparativo: Permite comparar la evolucidon de precios entre
diferentes fipos de establecimientos.

Tener en cuenta que:
No se investigan establecimientos que solo ofertan sus

diferentes bienes y servicios en venta al por mayor y que
reciban algun tipo de subsidio.

A contfinuacion, se presentan las tipologias de establecimientos que serdn

consideradas para el IPC:

Tabla 6 Tipologia establecimientos IPC

Céd Tipologia

Ejemplos

1 Establecimientos grandes

Tiendas medianas y

2 ~
pequenas
3 Mercados
4 Puestos callejeros
5 Tiendas de descuento
6 Tiendas especializadas
7 Establecimientos de servicios
individualizados
8 Establecimientos de servicios
bdsicos o regulados
9 Ofras fuentes sin

establecimientos

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Tiendas de autoservicio, con diversidad de articulos
comercializados (bienes), enfre los que se citan:
Hipermercados, Supermercados, u ofros. Se deben
investigar treinta fomas de precios o mds.

Tiendas con cierta diversidad de  articulos
comercializados (bienes), por ejemplo: Tienda de
barrio, Bahias, Mini mercado, Tienda de abarrotes,
Bazar, Bodega, entre ofras. En las tiendas medianas y
pequenas se debe investigar de una hasta veintinueve
fomas de precios.

Son establecimientos con cierta diversificacién de
articulos (bienes), distribuido en diferentes puestos de
venta, como pueden ser los mercados, los mismos que
se caracterizan por tener varios oferentes.
Establecimientos de tamano pequeno, instalados en la
via publica que comercializan bienes o servicios; por
ejemplo, comida rdpida, entre otros.

Son tiendas que de manera permanente la mayoria de
sus productos se encuentran en descuento.

Son tiendas que ofertan mayoritariamente bienes
especificos, ejemplo: farmacias, linea blanca,
gasolineras, entre otros.

Corresponden a entidades que prestan servicios a
personas, por ejemplo: servicios de peluquerias,
servicios de salud, servicios de mantenimiento, entre
otros.

Establecimientos que brindan servicios publicos vy
privados regulados para el hogar, ejemplo suministro
agua, energia, servicios bancarios, gastos notariales,
enfre ofros.

Puestos moviles; es decir, a las personas que prestan sus
servicios sin necesidad de un establecimiento fijo, por
ejemplo: taxistas, el transporfista escolar, venta de
perfume por catdlogo, plataformas digitales, entre
otros.
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Para la seleccion de tipos de establecimientos se debe considerar los siguientes
criterios:

- Seleccion de establecimiento informante segin su ubicacion

- Listado de articulos a investigar

- NUmero de tomas a investigar

- Periodicidad de investigacién a consultar (mensual, quincenal, semanall)

Respecto a este apartado existe una guia metodoldgica “Manual de tipologias de
establecimientos informantes” para la identificacion de establecimientos

informantes, de acuerdo con las especificaciones de las diferentes variedades de
los articulos de la canasta de bienes y servicios del IPC.

3 Aspectos técnicos de la investigacién

3.1 Elinvestigador de precios

Al investigador de precios también se lo conoce como Investigador, su rol es
fundamental en la recoleccién de la informacién para el Indice de Precios all
Consumidor (IPC).

Una de las funciones mds relevantes del investigador del IPC es sensibilizar al
informante al momento de su visita, aumentando los niveles de atencién,
comunicacién, confianza y participacion. El informante delbe conocer cudles son
los objetivos, fines y beneficios que se obtienen a través de la informacién que le
brinda al INEC. Creando asi, conciencia estadistica.

En la primera entrevista con el informante, el investigador dard una ligera
explicaciéon de la mecdnica de su trabagjo, los objetivos de la investigacién, la
necesidad de una informacidén veraz y oportuna; explicard que ese
establecimiento, al igual que otros establecimientos informantes seleccionados
deberdn proporcionarinformacion referente a diversos articulos en forma periédica;
ademds, hard hincapié en la confidencialidad estadistica (Articulo 21 de la Ley de
Estadistica), indicando que la informacion proporcionada serd publicada
Unicamente en forma agregada por divisiones, grupos, clases, subclases y
productos de consumo, sin que aparezca en ningun momento el nombre del
informante o del establecimiento.

A continuacién, se detallan las funciones, obligaciones y prohibiciones del
investigador a fin de cumplir a cabalidad el trabajo asignado.
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Instrucciones para la recoleccion de informacién

Para cumplir con la tarea de investigar mes a mes los precios de los articulos de la
Canasta de Bienes y Servicios del IPC, el investigador deberd realizar las siguientes
actividades:

Actividades en Oficina:

Preparar los materiales y equipo necesario para el proceso de levantamiento
de la informacion.

Comprobar que todas las cargas de frabajo hayan sido asignadas en los
dispositivos moéviles conforme a lo planificado.

Revisar la matriz de especificaciones con las caracteristicas de los diferentes
bienes y servicios a ser investigados.

Planificar la ruta de frabajo.
Gestionar la movilizaciéon para el traslado a los diferentes establecimientos.
Elaborar matriz de altas y bajas de los diferentes articulos investigados.

Remitir informes al supervisor zonal de las novedades presentadas en campo
durante el proceso de investigacion de precios.

Tener en cuenta que:
Las instancias zonales son responsables de programar las cargas

diarias de trabajo y los recorridos de los vehiculos asignados a
la investigacion de precios.

Siempre que el investigador de campo inicie sus actividades debe contar con los
siguientes materiales:

ASNANENENENENEN

Credencial, gorra y chaleco de la instituciéon

Carta de socializacion del operativo de campo (anexo 3)
Recipiente adecuado para compras (canasta, bolso, etc.), si aplica.
Maftriz de especificaciones de bienes y servicios

Manual del usuario del dispositivo movil

Manual del investigador

Dispositivo moévil para captura de datos (Tablets/Phablets)

Actividades en Campo:

Identificarse como funcionario del Instituto Nacional de Es’rqdl’s’rico y Censos,
y explicar que estd realizando la toma de precios para el Indice de precios
al Consumidor (IPC).
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Para garantizar la confianza y transparencia en el proceso de recolecciéon
de datos, se deberd instruir al informante sobre la verificacion de la identidad
del investigador asignado a  través del  siguiente  enlace:
https://aplicaciones3.ecuadorencifras.gob.ec/SisEncuestadores-
war/paginas/buscarPersonal.xhtml

Solicitar comunicaciéon directa con el propietario, gerente, administrador o
persona encargada de proporcionar la informacién.

Pedir autorizacion para realizar la investigaciéon y presentar el oficio de
socializacién del operativo de campo.

Explicar y sensibilizar al informante sobre la importancia de brindar datos
precisos, explicando que la informacion es confidencial y que los resultados
se utilizan exclusivamente para fines estadisticos.

Visitar mensual, quincenal o semanalmente los establecimientos informantes
a fin de cumplir con la carga asignada, segun la periodicidad designada
para cada articulo en la matriz de especificaciones.

Realizar la investigacion de los diferentes bienes y servicios de la canasta del
IPC mediante los métodos de recoleccidén autorizados: visitas presenciales,
llamadas telefénicas, correos electronicos, internet; y, oficio.

Registrar los datos de los diferentes establecimientos informantes.

Verificar que el arficulo cumpla con las especificaciones y aftributos ya
establecidos en la matriz de especificaciones, la cual sirve como guia para
su identificacién. Se deberd actualizar y ajustar dichas especificaciones de
acuerdo al articulo que se esté dando seguimiento en el establecimiento; vy,
al momento de la investigacién se debe verificar que esté disponible para la
venta en el establecimiento informante.

En la medida de lo posible, se debe evitar investigar precios de un mismo
articulo en mds de un local de una misma franquicia o cadena comercial, a
fin de garantizar la diversidad de fuentes y la representatividad de la
informacién recolectada.

Efectuar la apertura de nuevas fuentes informantes, cuando sea necesario,
precautelando que cumplan con los criterios metodolégicos establecidos.
Para ello, el investigador deberd portar una carta de presentacion oficial que
respalde su funcidon y valide el propdsito de su frabajo.

El investigador es el encargado de realizar un constante monitoreo de
precios y especificaciones de los articulos incluidos en la canasta del IPC, por
lo que, si existen novedades, deben ser reportados al supervisor
correspondiente.

El investigador debe revisar cuidadosamente que toda la informacién haya
ingresado correctamente y efectuar la sincronizacion de los datos
recolectados en el horario establecido. Recuerde que esta actividad se
efectUa diariamente.
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e Al momento de la investigacion, no proporcionar el precio del mes anterior
del bien o servicio al informante.

3.1.2 Funciones del investigador de precios

El investigador debe seguir directrices que garanticen la precision y confiabilidad en
la recoleccidn de informacion. Estas normas aseguran la integridad del proceso,
promoviendo la ética y la responsabilidad en la obtencién de datos para el indice
de precios al Consumidor (IPC).

Obligaciones

a Cumplimiento de instrucciones y disposiciones: Que son impartidas por las
instancias Zonales; y, Administraciéon Central, de las cuales dependerd sus
funciones a realizar durante el periodo de investigacion.

b Vinculacién a tiempo completo y dedicacion exclusiva a la investigacion: El
investigador delbbe cumplir con los horarios y cargas de frabajo establecidos,
efectuando una o varias visitas a los diferentes establecimientos asignados.
El investigador debe estar disponible para realizar la recolecciéon a la hora
que senalen los informantes; el mismo debe efectuar las visitas que sean
necesarias, para ubicar a los informantes directos del IPC y conseguir la
informacion de precios de las diferentes variedades de los articulos de la
canasta de bienes y servicios del IPC, completando asi la informaciéon
faltante.

¢ Responsabilidad y honestidad: Ingresar los precios de los diferentes bienes y
servicios con absoluta honestidad segun lo proporcionado por el informante,
o de acuerdo a lo recibido a través del canal de recoleccién utilizado para
levantar el precio (presencial, internet, correo electrénico u oficio). En el caso
de que algun articulo presente alguna variacion en su precio final, se deberd
justificar el cambio ingresando la novedad y observaciéon correspondiente.

d Garantizar la calidad de la informacion: Verificar que toda la informacion
recopilada haya sido ingresada correctamente.

e Confidencialidad: No revelar por ningun motivo las fuentes informantes vy
precios recopilados a personas ajenas al proyecto IPC, esto ftomando como
referencia la ley de estadistica.

f Transparencia en la comunicacion: Ufilizar expresiones claras y precisas
durante el periodo de recoleccion de precios. En caso de que los
informantes se nieguen a responder o muestren poca colaboracién, el
investigador debe mantenerla calma, actuar conrespeto y tratar de resolver
la situacion de forma no confrontativa para posterior reportar al supervisor la
novedad del caso.

Prohibiciones del investigador

a Esnecesario que el investigador se enfoque solo en sus actividades laborales.
Por ningUn motivo se debe inmiscuir en actividades ajenas a su trabagjo.

b Intfimidar, amenazar o realizar comentarios inapropiados al informante; asi
como, mostrar sorpresa o desagrado ante sus respuestas, aun cuando sean
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negativas o descorteses; sostener conversaciones o discusiones ajenas al
objetivo de la investigacién o desviarse del levantamiento de informacion.
En caso de que la conversacién se desvie, deberd redirigirla prudentemente
hacia el objetivo de la investigacion.

¢ Por ningUn motivo se debe solicitar retribuciones en dinero o especies.

d Elinvestigador al momento de redalizar la investigacién de precios no debe
llevar acompanantes externos a la institucion.

e El precio que reporta el informante debe ser el detallado en el formulario de
investigacion, el mismo no se lo puede alterar.

f No se puede consumir alcohol durante el proceso de recoleccién de la
informacién.

g Al momento de la investigacion no proporcionar el precio del mes anterior
del bien o servicio al informante.

h No utilizar los vehiculos institucionales o contratados asignados, para fines
personales.

i Abandonar la jornada de trabajo sin previo conocimiento y autorizaciéon de
sus jefes inmediatos.

Divulgar informacion sensible o confidencial con personas ajenas al trabajo.

[S—

Tener en cuenta que:
El investigador que incumpla estas disposiciones serd objeto de
severas sanciones que pueden variar desde la amonestacion y

multa hasta, la cancelacién de su cargo sin perjuicio de la
accidn judicial a que hubiese lugar.

3.1.3 Normas de Seguridad
Protocolo de seguridad

a Materiales peligrosos: Identificar algun material peligroso guidndose por las
senales de advertencia. Evitar ftrasladarlos 'y cumplir con las
recomendaciones del lugar.

b Sospecha de accidente: Alejarse de la zona afectada, no intervenir y seguir
las instrucciones de las autoridades, comunicarse con el ECU 911 e informar
a SU SUpervisor.

¢ Amenaza de asalto o robo: No poner resistencia y evitar forcejear. Si los
objetos de robo son celulares y/o Tablet: buscar ayuda y llamar al ECU 911,
identificarse como personal del INEC e informar al supervisor. Si te fueron
arrebatados tus bienes personales o institucionales solicita acompanamiento
del INEC a través del supervisor para realizar la denuncia antes la Fiscalia; en
caso de heridas, incluir el reporte médico.
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d Accidente de trdnsito: Liamar al ECU 911 solicitar asistencia médica si hay
lesionados e informar de manera inmediata al supervisor; si eres responsable
del accidente, brinda toda la cooperacién posible; colocar triangulo de
seguridad 50 metros del accidente de manera que se vea desde una larga
distancia.

e Violencia fisica o psicologica: Evitar generar acciones violentas; si se
presenta un riesgo de violencia fisica o psicoldgica, alejarse y luego
comunicarse con su supervisor; si eres victima de un hecho violento o
necesitas atencion médica, llamar al ECU 911, identificarse como personal
del INEC e informar al supervisor.

f Violencia de género: Identifica las sefiales de violencia o acoso laboral
(abuso de poder, mensajes o insinuaciones verbales, escritas o fisicas con
contenido ofensivo, entre otros). Realiza la queja en la Direccidon de Recursos
Humanos (Administraciéon Central) o Unidades Administrativas Financieras
UAF (Coordinaciones Zonales); de forma personal con los responsables de
SSO (Administracion Central) o de la UAF (Zonales) o de manera escrita, a
través de memorando al Director/a de Administracion de Recursos Humanos
o Coordinador Zonal. Se debe entregar los documentos o informacién que
te solicite la persona que atendié tu caso. Toda la informacién entregada se
mantiene bajo reserva y confidencialidad.

g En caso de Sismos: Mantener la calma y ubicarse en un lugar seguro;
comunicarse con su supervisor y seguir los reportes oficiales para obtener
informacién actualizada.

h En caso de incendios: Si es testigo de un incendio llamar de inmediato al ECU
911 e indicar la ubicacién exacta del lugar afectado; si te encuentras en el
lugar del incendio, identificar el lugar de salida y seguir los protocolos de
evacuacién; evitar tocar puertas ya que esta puede estar caliente; no usar
ascensores; después de salir del lugar afectado seguir las instrucciones de las
autoridades.

En caso de lluvia de gran magnitud: En caso de una inundacién, evacuar
hacia lugares en altura; mantenerse alejado de cursos de agua en general;
mantenerse alejado de los cables eléctricos; mantenerse informado y
mantener la comunicacién con el supervisor; Nno caminar ni manejar por zona
inundada.

i En caso de aluvién: Evacuar hacia lugares altos, lejos de la trayectoria del
aluvion; tomar rutas seguras para mantenerse alejado de los derrumbes;
mantenerse informado en comunicacién con el supervisor.

k Erupcion volcdnica: mantener la calma; ante caida de ceniza protegerse la
boca, nariz y oidos; dirigirse a punto seguro apenas suene la alerta SNGR, y
guiarse por la senalética.

Reglas de Autocuidado
a Programa de jornada: Procura terminar tu dia antes del anochecer. Si debes
frabajar de noche, planifica las visitas con tu supervisor y mantenlo
informado. No te retfires del sector asignado sin la aprobacién de tu

SsUpervisor.
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b Movilizate de forma segura: Transita por caminos seguros e iluminados.
Identifica las zonas de alto riesgo. Si necesitas acompanamiento de la Policia
Nacional o Fuerzas Armadas, coordina con tu supervisor. No utilices atajos vy
mantente alerta.

¢ Comportarse adecuadamente: Usa fu uniforme correctamente: gorra vy
chaleco azul con logos del INEC; y porta tu credencial en un lugar visible
fodo el fiempo.

d Mantener la seguridad en fterritorio: Evita discusiones o polémicas con
informantes o desconocidos. Sé profesional, cordial y respetuoso en todo
momento.

e Anticipar e ingreso a las comunidades: En localidades rurales o dispersas, un
miembro del equipo debe contactar a la autoridad local o comunitaria y
notificarle del frabajo a realizar antes de ingresar al territorio.

f Cuidar de tu equipo y materia del trabajo: Protege tus pertenencias,
dispositivos electronicos y ofros materiales de trabajo en todo momento.
Informa a tu supervisor cualquier pérdida o dano en los equipos o materiales
de trabajo. Evita llevar objetos de valor.

g Mantenerse en alerfta ante comportamiento sospechosos: Anfe
comportamientos sospechosos notificalo a tu supervisor, quien deberd
reportarlo a la policia o al responsable zonal segun el caso. Pon atencién a
actitudes sospechosas, comentarios agresivos o comportamientos bajo los
efectos de sustancias psicotropicas.

h Comunicarse de forma activa: Mantén informado a tu supervisor sobre el
avance de tu trabajo. Reporta novedades o alertas utilizando los medios de
comunicacion establecidos (Chat de WhatsApp).

i Alerta si hay emergencia: Marca inmediatamente al nUmero de
emergencias 911 o repdrtalo en la aplicacion ECU 911 para para agilizar
tiempos. Pon en marcacion répida los niUmeros de tu supervisor, conductor
del vehiculo, companeros de trabajo y 911.

No recibir alimentos ni bebidas: No aceptes alimentos o bebidas, lleva tus
propias provisiones para fu dia de trabajo

[S—

Traslado Seguro

a Planificar la ruta: El supervisor de equipo y el conductor deberdn planificar
conjuntamente las rutas, identificando los puntos de parada, lugares de
abastecimiento, alimentacién y descanso. Las movilizaciones se realizardn
Unicamente previa aprobaciéon del INEC, dentro de horarios establecidos.

b Revision del vehiculo: Antes de iniciar la ruta, el conductor debe revisar el
estado general del vehiculo, asegurando las buenas condiciones para el
tfraslado. El conductor debe tener un listado con los nombres y nUmeros
telefénicos del personal a transportar, del responsable zonal y del
administrador de su contrato.
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¢ Movilizar al personal: Sélo se frasladard a personal del INEC. No se puede:
fransportar bienes u objetos distintos a los requeridos para el operativo;
trasladar armas de fuego o material peligroso (letal, radiactivo, bioldgico,
corrosivo, téxico, inflamable, explosivo, etc.). El conductor deberd
permanecer en el vehiculo e informar al supervisor cualquier novedad.

d Cuidar el vehiculo: El conductor es responsable de mantener el vehiculo
limpio, desinfectado y con combustible suficiente. El vehiculo debe contar
con herramientas bdsicas, llanta de emergencia, extintor y kit de primeros
auxilios e higiene personal.

e Cumple con las normas: No ensuciar, fumar o consumir bebidas alcohdlicas
dentro del vehiculo.

Aplicacion de pdliza de seguros para accidentes personales del personal operativo
de campo con contrato civil

a Comunicate con tu supervisor para que llame al ECU 911.

b Pasadala emergencia el supervisor notificard a la Direccion Administracion
de Recursos Humanos o Unidad Administrativa Financiera Zonal
(Administrador de la Péliza), por correo electrénico con: nombres completos,
cédula del asegurado y detalle del siniestro.

¢ Estas dreas nofificardn a la aseguradora para iniciar el proceso de
reembolso.

d La aseguradora remite el formulario de reclamacion.

e Los documentos deben ser entregados a la Direccion de Administracién de
Recursos Humanos o Unidad Administrativa Financiera Zonal en un plazo
madximo de 5 dias para ser enviados a la aseguradora para el andlisis

pertinente.

f La aseguradora realizard el andlisis del caso vy realizard el reembolso en un
plazo de 15 dias.

¢Como reportar un incidente o queja?

a Ingresa en: hitps://atencionciudadana.inec.gob.ec/sipe-capturap-saqr-

war/

b Elegirla opcidén que mds se apegue a tu realidad
¢ Ingresar los datos solicitados
d Detallarla situacién y enviala

e Inmediatamente recibirds un correo con la respuesta a tu reporte
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3.2 Proceso de investigacion de precios para el IPC

Se entiende por investigacién de precios a la tarea que peridbdicamente realiza el
investigador para obtener de los establecimientos informantes el precio de los
articulos que conforman la canasta de bienes y servicios, con los cuales se realizard
el indice de Precios al Consumidor (IPC).

Este proceso incluye las siguientes etapas fundamentales:

llustracion 3 Proceso de investigacion de precios para el IPC

Evaluacion de la
carga laboral
diariay
comprobacién de

Recibir directrices
y acuerdos del
responsable
Nacional, Zonal y
del supervisor

Asignacion de Visita a
carga de frabajo establecimientos/
en los diferentes empresas

dispositivos econdmicos

herramientas méviles informantes

laborales

Control primario

de calidady Sincronizacion de

reporte de aed datos recabados
desde campo

Verificar la
disponibilidad de

Levantar
informacion de
precio

los articulos en el

o novedades al
establecimiento

supervisor

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Una vez definido el proceso general de investigacion de precios, es necesario
detallar la secuencia operativa que se ejecuta al inicio de cada periodo. Esta
secuencia describe las actividades que deben cumplirse de manera ordenada,
desde la preparacion y asignacion de cargas de trabajo hasta la recoleccién de
informacién en campo. El cumplimiento riguroso de estos pasos garantiza que los
establecimientos y articulos sean cargados correctamente en los dispositivos
moviles, permitiendo el levantamiento de precios con oportunidad y consistencia a
nivel nacional:

1 Remision de insumos desde Administracion Central: Al inicio del nuevo
periodo, se envia la matriz de especificaciones para el mes vigente y se
activa el periodo actual (t).

2 Cadlendarizacién de carga: Desde el SIPE-IPC web el supervisor registra o
edita el dia de investigacion segun su planificacion del mes vigente.

3 Asignacion de carga de trabajo: En el primer dia hdbil del mes, el supervisor
en el SIPE-IPC web realiza la asignacion de la carga de trabajo a cada
investigador.

4 Actualizacion de herramientas: De ser el caso, se procede ala descarga de
la nueva version del aplicativo movil, considerando los siguientes pasos:

v' Cerrar sesidon en el aplicativo.

v'Actualizar la version vigente mediante la pantalla “Configurar” y clic en
el botén “Aplicativo mévil- Actualiza la version de la APP”.

v' Eiminar la informaciéon del aplicativo  (Liberar espacio de
almacenamiento y Borrar caché).

v' Abrir aplicativo y configurar IP, Puerto, y comprobar la comunicacion con
el servidor.
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5 Descarga de asignacion de cargas de frabajo y catdlogos en los dispositivos

moviles.

6 Levantamiento de informacién: El equipo de campo inicia la recoleccién de

precios en los establecimientos asignados.

f Tener en cuenta que:

4 X%

debe contar

Calendarizacién de cargas

establecimientos a visitar durante
investigacion, con un lapso de 1 a 2 dias de reinvestigacion
dependiendo del mes. Esta planificacion se debe efectuar
directamente en el sistema SIPE-IPC. En la planificacién mensual
se debe considerar tanto feriados locales como nacionales.

Dias previos al inicio del periodo de investigacion, el supervisor
con una planificacion detallada de
los 17 dias hdbiles

los
de

~N

La calendarizacion de cargas de trabajo permite una distribuciéon adecuada de los
establecimientos a investigar, tomando en cuenta las particularidades de cada

mes, como la presencia o ausencia de feriados.

Este mecanismo también permite ejercer un mayor control desde Administracion
Cenftral, donde se realiza el seguimiento al levantamiento de informacién en funcidén
de los dias asignados. Asimismo, el validador responsable en cada ciudad lleva a
cabo el monitoreo correspondiente, con el objetivo de asegurar que las cargas de

frabajo se cumplan de manera diaria y oportuna.

llustracién 4 Calendarizacion de cargas de trabajo

DEFINICION DE DIAS HABILES
TODOS - TODOS -

Sedeccione las dias:

I
Lu

Fuente: SIPE-IPC

El proceso de recoleccion se desarrolla en un total de 19 dias hdbiles, distribuidos de

la siguiente manera:

1 Primera semana

e Dia hdbil 1: Inicio del operativo de investigacion.



3.2.1
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Levantamiento de informacién correspondiente a la primera quincena y de
la semana 1.

Primer miércoles del mes se realizan las compras de la primera quincena.
Inicio de la validacion de la informacién y envio de novedades a los equipos
de campo.

Segunda semana

Continuacion del levantamiento de informaciéon mensual y semana 2.
Correccion de las observaciones detectadas en la primera quincena.
Envio de novedades a los equipos de campo.

Tercera semana

Levantamiento de informacién correspondiente a la segunda quincena y de
la semana 3.

Tercer miércoles del mes se realizan las compras de la segunda quincena.
Dia hdbil 14: Cierre del periodo operativo de alquileres.

Envio de novedades a los equipos de campo.

Cuarta semana

Dia hdbil 17: Corte preliminar de la investigacion.

Dias hdbiles 18 y 19: Reinvestigacion de precios y cierre de la investigacion.
Dia hdabil 20: Cierre del periodo de validaciéon y envio del informe mensual de

novedades por parte del supervisor.

Precios a investigar

La variable principal investigada en el IPC es el precio que paga el consumidor con
todos losimpuestos de ley (IVA, ICE) de los diversos bienes y servicios que componen
su canasta, considerando sus afributos especificos, dominios de investigacion y
particularidades de comercializacion en distintas ciudades.

El investigador deberd recabar hasta seis tomas3 de precios de un mismo articulo en
diferentes establecimientos, siempre que dicho articulo esté disponible en todos
ellos. En caso de que el articulo solo esté disponible en uno o dos establecimientos,
las observaciones se limitardn a esos puntos de venta, segun corresponda.

Es fundamental garantizar que los precios recolectados no se dupliquen denfro de
la misma cadena comercial. En el caso de los establecimientos de tipologia 1 o0 6,
se debe evitar levantar los mismos articulos en varios establecimientos de la misma
cadena comercial, ya que, por lo general, mantienen precios uniformes, lo que
impediria realizar una comparacién vdlida.

Tomar en cuenta las siguientes consideraciones de los precios a investigar en el IPC:

Tabla 7 Precios a investfigar IPC

Precios que Sl investiga el IPC Precios que NO investiga el IPC
Precio de contado (efectivo), tarjeta de | ¢ Precio de dfiliado que necesite previo
débito, transferencias bancarias, tarjeta registro y con algin costo que debe
de crédito pago corriente (sin intereses). asumir el consumidor (comisariatos,
Tomar en cuenta que se debe dar supertiendas, etc.).

3 La toma hace referencia al articulo captado en un establecimiento especifico.
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Precios que NO investiga el IPC

seguimiento a la misma condicién de
pago investigada.

Precio de venta al publico general, el que
paga el consumidor final.

Precio que incluye todos los impuestos de
Ley.

Precio de oferta temporal de productos
que estardn disponibles el siguiente mes
de investigacion.

Precios de combos que sean el mismo
producto y presentacién; por ejemplo:
(2x1 pasta dental). Asimismo, se aceptan
combos con contenido adicional.

Precios por internet, correo, teléfono, vy
oficio.

Precios de “AFILIADO": aquellos precios
preferenciales otorgados al consumidor
sin requerir el pago de una membresia o
afiliacion formal, es decir, no implican un
costo adicional asociado al acceso de
dicho beneficio.

Precios bajo pedido: corresponde a

Precio de socios de clubes, sindicatos y
afines. Es decir, aquel precio que sea
particular o exclusivo para socios.

Precios de saldos o de liquidacion.
Precios de ventas a plazos, con pagos
diferidos.

Precios por articulos en mal estado.
Precios de combos de diferentes
productos, ejemplo (2x1 pasta dental y
cepillo de dientes).

Costo del recargo por enfrega a
domicilio®.

Precios de articulos cuya fecha de
caducidad este proxima (1 a 3 dias).
ejemplo: ldcteos y embutidos, que al
tener al momento de investigacion una
fecha préxima a caducar.

No se consideran promociones en las que
el segundo articulo adquirido tiene un 50%
de descuento.

No se consideran promociones en las que
se paga por 2 productos y se lleva 3.

Buenas cifras,
mejores vidas

aquellos arficulos que no se encuentran
disponibles en stock de forma inmediata,
pero que pueden ser adquiridos por el
consumidor dentro del mismo mes
mediante encargo o solicitud directa al
establecimiento.

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Forma de Pago

Para garantizar la consistencia en la recoleccién de precios, el método de pago
registfrado en el primer mes debe mantenerse en los meses siguientes. Si el precio se
obtuvo mediante pago en efectivo, todos los precios futuros deberdn ser en
efectivo. Del mismo modo, si se registrd tarjeta de crédito (solo corriente), débito o
transferencias bancarias, se debe seguir el mismo método de pago.

Solo se podrd cambiar el método de pago en un caso excepcional: si el articulo
deja de estar disponible y/o amerite la toma de un precio referencial. En esa
situacién, se debe averiguar cudl es la forma de pago habitual para ese nuevo
articulo de referencia.

Precios bajo pedido

Dado que en las distintas ciudades existen articulos que se comercializan con la
modalidad bajo pedido, enfre ellos se encuentran: lentes fradicionales de
correccion (lunas), Automovil, Camioneta, Motocicleta y Aire acondicionado;
porque los establecimientos informantes no son: fabricantes, distribuidores directos
o simplemente el stock disponible ya estd vendido; razdn por la cual, el producto
debe ser traido desde la oficina matriz dentro del pais cada vez que el cliente lo
solicite. Esto debe ser previamente validado por el supervisor de cada civdad e
informar al respectivo analista de validacién en Administracién Central.

4 Por ejemplo, en el caso de un restaurante, cuando se investigue el precio de un articulo del mend,
Unicamente se deberd registrar el valor correspondiente al costo de la comida, excluyendo cualquier cargo
adicional por el servicio de entrega a domicilio.
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Adicional existen diferentes servicios que son ofertados mediante plataformas o
pdginas web de los diferentes establecimientos como taxi en app movil, viajes en
avion, entre otros servicios.

Precios rebajados
En el IPC se considerardn los precios de oferta, siempre y cuando:
e Los articulos puedan ser adquiridos para el pUblico de manera general.

e La oferta sea temporal, precautelando que el articulo retome a su precio
habitual.

e El descuento se aplique en el dia de investigacion.

e Nunca se debe registrar el precio cuando se frate de articulos en liquidacion
y saldos.

e No se deberdn levantar articulos que incluyan promociones diferentes al
articulo original, ya que no cumplen con las especificaciones establecidas
en la matriz. En estos casos, el investigador deberd registrar el precio como
$0.00, seleccionar el cédigo de observacion “DESABASTECIMIENTO" vy, en el
campo de observaciones, detallar lo siguiente: “Se registra precio cero
debido a que el articulo presenta una promocién adicional y no cumple con
las especificaciones de la matriz”.

Casos especiales articulos en combo
a. Proceso para el manejo de precios promocioén 2x1:

e La promocién deberd corresponder al mismo articulo y enconfrarse
claramente senalizada en percha al momento de la recoleccién de precios.

e Cuando un producto se encuentre disponible en promocién 2x1, ya sea
como oferta aplicada al momento de la compra o incorporada en el mismo
empaque promocional, el investigador deberd registrar dicha presentacién,
considerando que el consumidor optaria por la alternativa que represente
un mayor ahorro.

e No se considera para la investigacion promociones del tipo 3x2, 4x3 ni
aquellas que otorguen descuentos condicionados a la compra de una
cantfidad determinada de unidades; por ejemplo, ofertas como “10 % de
descuento a partir de la compra de 5 unidades” o similares.

¢Qué debe realizar el investigador?

e En los casos de promociones 2x1, el precio total pagado por ambos
productos deberd dividirse para dos, y el valor resultante corresponderd al
precio unitario que se registrard en el sistema. Adicionalmente, en el campo
“Observacion Adicional” se deberd registrar el precio total de la promociéon
correspondiente a los dos bienes.

e Se debe ingresar la observacion: Producto en promocién 2x1 hasta el dd-
mm-aaaa precio $5,00.
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e Tomar una foto como verificable en caso de ser necesaria informacion
adicional en la validacion.

Ejemplo:

GRATIS

P gy UNREFRESCO DE SABORES
i EN LA (OMPRA DE UNA (OCACOLA

Ejemplo: Leche saborizada

v Mes previo:
o Peso: 1000 Ml
o Precio: $2,00

v' Mes actual: oferta 2 x 1
o Peso: 1000 Ml c/u
o Precio: $3,00

En este caso dividir el precio del arficulo en oferta para 2 unidades.

precio (2x 1)

Precio actual = >

] $3,00
Precio actual = —

Precio actual = $1,50

Una vez obtenido el precio del articulo en el mes actual se ingresa en el dispositivo
movil de la siguiente manera:

Precio: $1,50

Peso: 1000 Ml

Codigo de observacion 11: Baja por precio en oferta

Observacion adicional: "El precio baja debido a una promocién de 2x1"

Los precios en combo 2 x 1 aplican para todos los articulos que dispongan de igual
marca y presentacion.

b. Proceso para el manejo de promociones de cantidad adicional
e Lapromocion del articulo debe estar marcado en la percha o empaque.
e En el empaque debe estar la cantidad original y en un espacio adicional la

cantidad exira.
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e No se aceptardn promociones que incluyan una unidad adicional gratuita
de menor tamano o contenido respecto del producto principal.

. Qué debe realizar el investigador?

e Se debe hacer una regla de tres llevando el precio al costo de la cantidad
que estaba empadronada.

e Se debe ingresar la observaciéon: Producto con contenido extra (xx gramos)
hasta el dd-mm-aaaa.

e Tomar una foto como verificable en caso de ser necesaria informacion
adicional en la validacion.

Ejemplo:

AS £ iIQUE NUNCAY v
PRODUCTO AL POt rei e
: normalmente
tiene 500 gr,
pero viene
conuna
promocion
del 15% gratis
(75¢r).

Como hacer el calculo 1,30 es el precio
aingresar en el
_ 150x500 mes actual. La
975 gr->1.50 T 575 cantidad se
500 gr->x mantiene
como 500 gr.

x =130

Importante:

Para asegurar la calidad de la informaciéon cuando surjan este tipo de ofertas para
casos especiales, el analista de validacién asignado pedird el respectivo verificable
y si fuere necesario solicitard al supervisor la verificacién del mismo.

Adicionalmente, en el caso de que algun articulo se encuentre con un porcentaje
adicional en su contenido por varios meses consecutivos, por ejemplo: Yogurt
Griego con 10% mds en contenido. Se deberd consultar con los informantes, si la
presentacion es definitiva, en este caso ya no serd considerado en "combo”, sino
como una “promocion de introduccién”. Para ello, se tomard el primer referencial,
y en el mes siguiente, se realizard el reemplazo. Esto se debe informar y solicitar
autorizacién a Administracion Central.
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/ Tener en cuenta que: \

x Precio AFILIADO: Esta medida aplica Unicamente a aqguellos
establecimientos donde exista una diferenciacion explicita entre
el precio de venta al publico y el precio de dfiliado, y todos los
clientes sin excepcidén, puedan acceder a dicho precio sin
necesidad de presentar tarjeta de membresia o realizar un pago
adicional. Este tipo de descuento generalmente se activa
mediante la entrega del nUmero de cedula, sin requerimientos
formales de afiliacion.

3.2.2 Tipo de recoleccién

Los indices de precios emplean una metodologia de recoleccidén primaria, que
consiste en obtenerlainformacion directamente desde las fuentes. Esta recoleccion
puede readlizarse de forma presencial, mediante entrevistas o visitas a los
establecimientos, o de manera no presencial, ufilizando canales como llamadas
telefénicas, correos electronicos, internet o listas de precios por oficio. La eleccién
entre una u otra modalidad depende de diversas condiciones logisticas y
operativas.

Por un lado, la recoleccidén presencial se utiliza en aquellos casos donde es esencial
realizar una verificacion directa, conocer las particularidades del establecimiento o
producto, o cuando el informante no tiene acceso a canales no presenciales. Por
ofra parte, las modalidades no presenciales permiten agilizar el proceso de
recoleccion, especialmente en aquellos casos donde la informacién puede ser
facilmente transmitida de manera remota. A confinuacion, se describe las
condiciones para el uso de cada método.

Método de recolecciéon de manera presencial

Es el procedimiento a través del cual el investigador efectUa la visita a los distintos
establecimientos informantes de manera presencial, donde el precio se recopila
mediante entrevista directa. Este procedimiento puede llevarse a cabo a través de
una o varios recorridos al establecimiento, dependiendo de la disponibilidad de las
fuentes de los diferentes bienes y servicios que conforman la canasta del IPC.

Los precios se obtienen de las siguientes maneras:

Consultando al informante el precio actual de los diferentes bienes y servicios.
Inclusive si el precio se mantfiene, es importante que el dato provenga de la persona
informante, por tanto, no se aceptan como respuestas vdlidas: “lo mismo del mes
pasado”, “no ha variado el precio”, “el precio es fijo desde hace tiempo atrds”,
entre otfras. Es necesario que el investigador indague al informante hasta obtener el
valor monetario del bien o servicio investigado.

Para el caso de las tiendas de autoservicio fales como supermercados,
hipermercados, etc., el investigador recopilard el precio de manera directa cuando
éstos estén marcados en el arficulo de percha o disponibles en los lectores de
barras.
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Método de recoleccién de manera no presencial

Esta modalidad de recoleccidn de precio aplica para los diferentes bienes y
servicios de la canasta del IPC que no se puede recolectar de manera presencial
por diferentes causas:

- Informante no brinda datos de manera presencial.

- Informante no cuenta con un establecimiento de manera fisica.

- Bien o servicio investigado es comercializado en linea.

- Diversas causas como desastres naturales, pandemias, paralizaciones, entre
otros.

Las modalidades utilizadas en la recoleccidn de manera no presencial son las
siguientes:

¢ Investigacion via telefénica: el investigador se contactard via telefénica con
los diferentes informantes de establecimientos o viviendas, con eso se podrd
obtener el precio de las tomas investigadas. Varios articulos se pueden
investigar por esta modalidad siendo estos: cooperativas de transporte
escolar, cooperativas de taxis, taxi de plataforma, viviendas alquiladas,
frabajadores independientes que dan servicio de mantenimiento de la
vivienda, tales como: albaniles, pintores, electricistas, entre otros.

e Investigacion por Internet: el investigador realizard la buUsqueda de la
informacién ya sea directamente en la pdgina del establecimiento o
aplicaciones modviles. Varios articulos se pueden investigar por esta
modalidad siendo estos: pasajes aéreos, servicios de streaming, plataformas
digitales, entre otros.

e Investigacion por correo electrénico: el investigador se contactard
directamente con el informante via correo electrénico solicitando la
informacién requerida, varios articulos se pueden investigar por esta
modalidad siendo estos: suministro de agua potable, suministro de energia
eléctrica, entre ofros.

o Lista de precios por oficio: se solicitard mediante oficio la informacion de
precios (listas de precios) al Gerente o encargado del establecimiento
informante, varios articulos se pueden investigar por esta modalidad siendo
estos: matricula y pension primaria, secundaria, bachillerato, cuarto nivel,
entre otros.

[ Tener en cuenta que: \

% X Cuonc!o el inves‘rigodor. realice <,al levantamiento bajo !o
modalidad no presencial, deberd contar con un medio

verificable que respalde el precio ingresado y remitir dicha

informacion a Administracion Central para su validacion.

Estos métodos de recoleccion de manera no presencial deben

ser validados y autorizados por Administracion Cenftral.
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Método de recolecciéon modalidad compras

En esta modalidad la investigaciéon de precios obligatoriamente se debe realizar de
forma presencial, siempre y cuando no se presenten novedades financieras,
administrativas, logisticas y de seguridad para el personal.

Aspectos para considerar:

En el caso de no existir las seguridades necesarias para el personal operativo y
previa autorizacion de Administracion Central del INEC, se realizard la consulta de
precios de los articulos que habitualmente se compran.

De ser el caso, y con el fin de precautelar la seguridad sanitaria del personal, y no
se pueda realizar el pesaje de los articulos de compras (evitar la manipulacion de
alimentos), se debe repetir el Ultimo peso levantado que corresponda de cada
quincena (QT1+1 con Q1 Q211 con Q24; siempre y cuando, el articulo comprado
mantenga las mismas caracteristicas y tamanos de meses anteriores.

3.2.2.1 Temporalidad de la investigacion

La “temporalidad” se asigna a aquellos bienes y servicios que se producen y ofertan
Unicamente en temporadas especificas del ano, por razones institucionales,
climdaticas o comerciales. Por ejemplo, los servicios educacionales, seguros, servicios
notariales, entre ofros.

En el caso de articulos temporales, por lo general su precio se mantiene constante
durante todo el ano. Para el IPC, los articulos que se investigan en meses especificos
del ano son los siguientes:

llustracion 5 Articulos temporales del IPC

Educacién Ed‘:fcho" bServiciio s Empleadas
(pensiones, (uniformes, Juguetesy dancarios, domésticas,
matriculas, y zapatos, utiles, ~ Servicios religiosos, Servicios
transporte eséolar) mechligijiexios Muhecas Curso de cocing, notariales, Seguros
escolares) Curso de belleza - 5€g

Fuente: indice de Precios al Consumidor
Para los articulos con temporalidad se tomardn referenciales, cuando no se

encuentre el articulo investigado anteriormente; para ello se debe considerar lo
siguiente:
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e Articulos de Educacion (pensiones, matriculas)
Caso 1.

Si en el mes de mayo del ano actual para la Costa y en el mes de septiembre del
ano actual parala Sierra, la unidad educativa A presenta precio faltante por alguna
de estas razones: por negatfiva del informante, por cierre definitivo del
establecimiento, etc., se ingresard un primer referencial con el precio de la
resolucion vigente de julio del ano anterior. Para el siguiente mes (junio para la Costa
y octubre para la Sierra), se realizard el respectivo reemplazo.

Caso 2.

Si en el mes de mayo del ano actual para la Costa y en el mes de septiembre del
ano actual para la Sierra, en la unidad educativa A, no se ha obtenido respuesta
hasta finalizar el periodo de investigacion, se ingresard precio cero y su respectiva
justificacion. En el siguiente mes (junio para la Costa y octubre para la Sierra), si no
se ha obtenido ninguna respuesta de parte de la unidad educativa, se ingresard
precio cero con su observacioén; y a su vez, se ingresard un primer referencial con el
precio de la resolucion vigente de julio y noviembre del aio anterior, segin
corresponda. Si en el tercer mes, aun no se ha obtenido respuesta del
establecimiento original, se procederd a realizar el reemplazo tomando en cuenta
la informacidén ingresada en el mes previo (primer referencial).

En el caso que al tercer mes no se pueda realizar el reemplazo se ingresard precio
cero sin referencial; se reanudard el procedimiento de referenciales en el primer mes
del siguiente ano de la recoleccion temporal.

Caso 3.

En el caso del incremento de toma en una unidad educativa, se ingresard como
“precio de empadronamiento”, el valor de la pensidn vigente hasta el mes de julio
del ano anterior para la Costa y al mes de noviembre del ano anterior para la Sierra.
Para el siguiente mes efectivizar el alta, se ingresard como “precio actual” el precio
de la resoluciéon vigente al momento de la investigacion. Este procedimiento se
realizard Unicamente en el primer mes de la recoleccién temporal.

e Articulos Juguetes, Muihecas, Seguros, Educacion (uniformes, zapatos, Utiles,
mochila y textos escolares), Curso de cocina, Curso de belleza, Servicios
religiosos.

Sien elmes de mayo la fomainvestigada, presenta precio faltante por negativa del
informante, por cierre definitivo del establecimiento, desabastecimiento, etc., se
ingresard un primer referencial. Para el siguiente mes se realizard el respectivo
reemplazo.

Si para el segundo mes no se encuentra el articulo que se registré en el primer
referencial, se ingresard un segundo referencial distinto, el cual se reemplazard en
el siguiente mes. En el caso que al tercer mes no se pueda redlizar el reemplazo se
ingresard  precio cero sin referencial; se reanudard el procedimiento de
referenciales en el primer mes del siguiente periodo de la recoleccion temporal.
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e Artficulo Empleadas Domésticas

Este articulo es de cardcter centralizado; se investiga en la ciudad de Quito, y su
variacién de precio estard sujeta a las resoluciones emitidas por las autoridades
gubernamentales actuales. Para este articulo no se aceptardn precios iguales a
cero, ni se registrardn precios referenciales.

e Articulos Servicios bancarios y Servicios notariales

Estos arficulos son de cardcter centralizado; se investiga en la ciudad de Quito. Se
debe considerar lo siguiente para su investigacion:

Sien el mes de enero la toma investigada, presenta precio faltante por negativa del
informante, por cierre definitivo del establecimiento y no prestacion del servicio,
etc., se ingresard un primer referencial. Para el siguiente mes se realizard el
respectivo reemplazo.

Si para el segundo mes no se encuentra el articulo que se registré en el primer
referencial, se ingresard un segundo referencial distinto, el cual se reemplazard en
el siguiente mes. En el caso que al tercer mes no se pueda realizar el reemplazo se

ingresard precio cero sin referencial; se reanudard el procedimiento de
referenciales en el primer mes del siguiente periodo de la recoleccién temporal.

3.2.3 Modalidades y Periodicidad de investigacion de precios

La investigacion de precios se realiza mediante dos modalidades: compra vy
consulta, con las siguientes periodicidades:

= Parala modalidad de Compra: Quincenal.
= Parala modalidad de Consulta: Semanal, Quincenal y Mensual.

llustracién 6 Modalidades y periodicidad de investigacion

Compra S QUi
viecelicleeizs < Semanal (1)
Quincenal

(18)*

Mensual (470)

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Nota: *De los 43 articulos de modalidad de compra, 38 de estos articulos son
investigados con la modalidad de consulta quincenal en hipermercados.

3.2.3.1 Modalidades de investigacion de Precios

La investigacion de precios se ejecuta mediante las modalidades de compra vy
consulta, cuya aplicacion depende de las caracteristicas del articulo investigado y
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de la forma en que este se comercializa. A continuacién, se describen las
particularidades de cada modalidad.

=  Modalidad Compra

La modalidad de investigacién de precios por compra se aplica a algunos
productos alimenticios quincenales, que, siendo importantes en el gasto de los
hogares, presentan precios muy variables en el corto plazo; asi como, pesos de
expendio poco exactos, generalmente se comercializan sin pesos, embalajes y
medidas estdndares.

La Administracién Central del INEC, elaborard y enviard a las Coordinaciones
Zonales y Oficinas técnicas el calendario de compras que tiene vigencia anual, en
el cual estdn consideradas las festividades tanto nacionales como locales.

Las compras, tienen una periodicidad quincenal y se realizan los miércoles de la
primera y tercera semana del mes de referencia. Si el dia de compra determinado
para una ciudad coincidiera con el de una festividad local, que no fue considerada
en el calendario de festividades, la compra deberd trasladarse al dia laborable
inmediatamente anterior al registrado en el calendario; pero siempre denfro de la
misma semana.

Las fechas que se indican en el calendario de compras podrdn ser alteradas solo
en caso de fuerza mayor, con conocimiento de la Administracion Central, como:
paros, huelgas, etc., en cuyo caso las autoridades correspondientes dispondrdn lo
gue mds conviene, a fin de que la compra se redlice en otro dia de esa misma
semana.

La investigacion de precios mediante la modalidad de compra contempla
actividades que deben efectuarse en tres fases generales:

e Antes de la compra
e Durante la compra
e Después de la compra

Antes de la compra

El dia anterior a la fecha fijada en el calendario de compras y envio de la
informacion, el investigador contard con el dinero necesario para la compra
quincenal que va a realizar, para ello, lo gestionard oportunamente ante las
autoridades respectivas.

Revisar tanto el precio como el peso que tuvo ese articulo en la compra anterior
(precio y peso referenciales), el investigador debe registrar el precio referencial a
una hoja distinta que simule ser la lista de compras que normalmente utiliza un ama
de casa para ir de compras al mercado. Por ello, para realizar las compras de los
articulos alimenticios el investigador del INEC debe realizar esta actividad de forma
andénima.

El investigador debe preparar el listado auxiliar de precios de los articulos de
compra, en ese listado se anotardn como precios de referencia, aquellos que
tuvieron los articulos en la Ultima compra realizada a fin de poder comparar los
precios en el sitio mismo de la compra vy solicitar justificativos de los incrementos o
eventuales bajas de los precios.
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Durante la compra

Para cada uno de los establecimientos informantes en donde se va a comprar los
articulos, el investigador llevard un bolso o algun otro recipiente apto para contener
los productos que se compran, debidamente identificado con el cédigo del
establecimiento al que pertenece, esto con el propdsito de evitar confusiones al
realizar posteriormente el procedimiento de pesaje.

( Tener en cuenta que: \
vE: Durante la realizacion de la actividad de compras el investigador

v no deberd identificarse como funcionario del INEC, sino que

mantendrd la conducta de un comprador comun y corriente,

llevard una vestimenta distinta al uniforme institucional; es decir,

debe aparentar ser un comprador similar al de un hogar y lo

imitard en lo posible.

Las compras deben readlizarse siempre bajo las mismas circunstancias, esto es, los
mismos lugares de compra, estas condiciones permiten hacer comparaciones a
fravés del tiempo, por lo que, la inobservancia de los requerimientos mencionados
conlleva a errores que se reflejan en el cdiculo del indice.

En el caso de los mercados, el informante serd el vendedor del puesto de venta en
el que habitualmente se realizan las compras. Solamente si fuera imposible
encontrar un articulo en ese puesto de venta el dia senalado para la realizacion de
la compra, se acudird a otro puesto (dentro del mismo mercado), que tenga
similares caracteristicas al de nuestro informante, una vez superado el problema se
volverd a comprar en el puesto de venta habitual, es importante registrar esta
novedad.

Los articulos que se expenden sin peso, embalaje o medidas estdndares, tales
como: verduras, frutas, tubérculos, etc., deberdn adquirirse de tamano mediano
(estos no podrdan ser pesados en el sitio de compra), la falta de atencidén a este
requerimiento da lugar a la variacién en el peso, lo que generalmente incide en el
precio.

Los precios pagados deberdn ser anotados en el momento, de manera clara y
legible, en que se efectua la compra, con el fin de evitar equivocaciones u
omisiones que repercutan en la calidad de la informacién.

El investigador debe averiguar en primera instancia al mismo vendedor del puesto
de venta en el mercado tal como lo hace un comprador habitual, con mucho
esmero, las verdaderas causas que ocasionan los incrementos o bajas en los precios
de los productos comprados; es conveniente que se indague cudl es la época de
cosecha de los productos, el sistema de comercializacion de los mismos, ya que
estos son factores que ocasionan variaciones notables tanto en alzas como en bajas
de precios y solo el investigador puede dar a conocer lo que realmente sucede; en
forma adicional y a fin de documentar adecuadamente las variaciones de precios
que se presentan, el investigador debe concurrir a fuentes externas como son los
centros de aprovisionamiento de su ciudad, apoyarse en informaciones publicadas
en periddicos locales que den cuenta de la realidad social o econdmica que
puede incidir en el comportamiento de los precios de los articulos comprados.
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Tener en cuenta que:

En la modalidad de investigaciéon mediante la modalidad
“Compra” de los articulos alimenticios, el “peso” juega un
papel fundamental ala hora de estandarizar el precio a Kg., es
por ello, que se recalca la necesidad de buscar siempre los
articulos de tamano mediano, que no hagan fluctuar los
precios, Unicamente por variacién en los pesos de dichos
articulos; y, por lo mismo, siempre que se observe que existe un
cambio importante del precio, por efecto de la variacion del
peso, el investigador debe consultar al informante en el puesto
de venta sobre la razén de este comportamiento, y con ello
justificard adecuadamente enlas “Observaciones adicionales”
la variaciéon del precio de ese articulo.

Todas las “yapas o adicionales” entregados por los vendedores
de los mercados no son consideradas al momento del pesaje,
ya que solo se debe considerar las cantidades solicitadas para
cada articulo.

Después de la compra
Luego de la compra, en la oficina realizard las siguientes actividades:

A Pesaje de los articulos comprados en la sede del INEC de la ciudad
considerada para el IPC.

La modalidad de compra se la aplica exclusivamente para obtener el peso de los
articulos, con la finalidad de determinar con exactitud el precio real por unidad de
medida (kilogramo). Para realizar adecuadamente el pesaje de los articulos, el
Investigador debe:

e Despojar de las partes inUtiles (tallos, hojas, raices, hierbas, etc.) a ciertos
articulos, como col, cebolla, zanahoria, entre otros.

e El pesaje de los diferentes articulos en su mayoria se los debe realizar con la
funda pldstica (carnes, mariscos, frutas, entre otros), ya que lo primordial es
evitar la manipulacién de estos.

e Colocar los articulos en la balanza con la mayor proliidad y anotar
inmediatamente en el listado auxiliar de precios referenciales el peso que se
registre. Es recomendable que durante el pesaje los productos permanezcan
separados por establecimiento, para que sea posible la verificacion de algun
peso que no parece ser el adecuado segun las especificaciones.

e Una vez concluida esta actividad todos los enseres utilizados deben quedar
completamente limpios y en su respectivo lugar.

e Para garantizar el 6ptimo funcionamiento de la balanza y considerando que

es un instrumento de frabajo muy delicado, es necesario que tomen las
medidas adecuadas para su conservacion.
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e Ingresar al Dispositivo Mévil de Captura de Datos los precios e informacién
recopilada durante la compra.

e Revisar cuidadosamente los datos ingresados para evitar cualquier error u
omisiéon en la informacion registrada.

e Registrar en el Reporte de Novedades de Compras Quincenales, las
observaciones que justifican las variaciones de precios y de pesos
presentadas en la actividad de compra en cada uno de los establecimientos
informantes; en este formulario debe constar el nombre del investigador que
levantdé la informacion. El formulario debe ser enviado por correo electrénico
al responsable Zonal y a Administracion Central.

[ Tener en cuenta que: \

Las justificaciones enviadas deberdn ser claras y reflejar lo que

b 4§l reamente sucede en los mercados. No se aceptardn
explicaciones generales como escasez, buen abastecimiento
0 buena produccidn, ya que, aungue describen una situacion
de mercado, no identifican de manera especifica las causas
que provocan la variacion observada. Asimismo, se podrdn
remitir recortes de prensa u otros documentos relevantes que
confribuyan a sustentar y aclarar las causas de las variaciones
de precios informadas.

Reinvestigacion de precios de articulos de compras

Cuando por cualgquier motivo no fuese posible adquirir cierto articulo en el dia de
compras, se debe acudir en la manana del dia siguiente al establecimiento
informante a realizar la reinvestigacion de ese articulo y ejecutar la compra
pendiente; en el formulario de investigacion deberd constar la novedad indicando
que el artficulo fue adquirido en re-compra vy si existe variacién en el precio, ingresar
la observacion correspondiente.

En los casos que el analista de validacién considere realizar una reinvestigacion de
articulos de compras, se deberd acudir al establecimiento a verificar mediante la
modalidad de consulta, que sea correcto el precio, peso del articulo o la novedad
registrada en el formulario de investigacion, para lo cual, se deberd anotar que el
articulo fue reinvestigado y si existe variacion en el precio, ingresar la observacion
correspondiente.

=  Modalidad Consulta

La modalidad de consulta estd dirigida a tomar precios de articulos comercializados
bajo normas estdndares determinadas y confiables; en estas circunstancias no se
realiza la compra, sino que el Investigador concurre mensualmente a los
establecimientos informantess a tomar los precios, mediante entrevista directa con
el informante, generalmente su dueno o administrador del negocio. La modalidad
de investigacion de precios por consulta consiste en preguntar en forma directa el

5 En establecimientos de tipologias 1y 2, el investigador deberd registrar el precio exhibido en percha, siempre
que este se encuentre actualizado, con el fin de evitar la sobrecarga de consulta al informante y agilizar el
proceso de investigacion.
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precio al informante y estd dirigida a tomar precios tanto en establecimientos
econdmicos, como en viviendas.

A continuacion, se presentan las principales consideraciones que fundamentan la
recoleccion de precios mediante la modalidad de consulta:

v Precision en la recoleccién de datos: La modalidad de consulta permite una
interacciéon mds directa y personalizada con los informantes, lo cual es
esencial para garantizar que los precios se reflejen de manera exacta.

v" Mejor cobertura de productos y servicios: Al utilizar la modalidad consulta, se
debe abarcar una mayor diversidad de establecimientos y articulos que
forman parte de la canasta del IPC, tanto a nivel local como nacional.

v Flexibilidad en la obtenciéon de informacion: La consulta, al ser un método
mas flexible, permite la identificacion de nuevos productos y marcas que han
ganado relevancia en el consumo de los hogares ecuatorianos.

v" Ahorro de recursos y tiempo: A diferencia de otros métodos de recoleccion
(como la modalidad compra), la modalidad de consulta opfimiza los
recursos fanto humanos como materiales.

v" Reduccién de errores y mayor control de calidad: Al obtener respuestas
directas de los informantes , se asegura que las especificaciones de los
articulos sean exactas y consistentes a lo largo del tfiempo.

v" Componente flexible a nivel de arliculo: Permite mantener Ia
representatividad de la canasta a través de la incorporacion y sustitucion de
bienes y servicios cuando cambian las condiciones del mercado. Este
procedimiento asegura que la canasta del IPC se mantenga actualizada y
representativa de los hdbitos de consumo de los hogares, garantizando la
continuidad y calidad de la medicién de precios.

Para cumplir con la tarea de investigar mes a mes los precios de los articulos de la
canasta de bienes y servicios del IPC, el investigador deberd realizar las siguientes
actividades que deben efectuarse en tres fases generales:

e Antes de lainvestigacion
e Durante la investigacion
e Después de la investigacion

Antes de la investigacion

Se organizard un recorrido idébneo de acuerdo con la carga diaria asignada en el
Dispositivo Mévil de Captura de Datos, que permita el cumplimiento de la labor de
investigacion en el menor tiempo posible. Las cargas de trabajo serdn definidas
previamente por el supervisor y serd esta instancia quien se encargue de la logistica
y movilizacién de los investigadores.

Durante la investigacion

Los precios deben levantarse siempre en los mismos establecimientos informantes a

menos que exista alguna particularidad que lo impida. Para un buen
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desenvolvimiento en el proceso de recoleccion, los investigadores del IPC
procederdn de la siguiente manera:

Paso 1:

Verificar que las cargas de frabajo de los articulos-establecimientos estén
completas en el dispositivo moévil de captura de datos. De existir cualquier anomalia,
el investigador comunicard inmediatamente el particular al supervisor de campo, el
drea de soporte TICS de la Zonal y a la Administracion Central, para que se solucione
el problema.

Paso 2:

Si el establecimiento es investigado por primera vez o se estd realizando el
empadronamiento, el investigador deberd: presentarse, realizar el acercamiento
con el informante para solicitar autorizacion, presentar el oficio o carta de
socializacién, proceder con el levantamiento de informacién y posterior captura de
datos.

A partir de la segunda visita, el investigador asistird a los mismos establecimientos
informantes y mediante entrevista directa con la misma persona (dueno,
administrador, gerente o la persona senalada para este fin), realizard la
investigacién de precios de los articulos del IPC.

Es importante considerar que el levantamiento de precios se realice con el mismo
informante, puesto que tiene conocimiento del procedimiento que se aplica mes a
mes; asi como, de las especificaciones de los articulos investigadas. Esto permite
garantizar que se refleje la variacion neta de precios por factores que afecten su
cotizacibn monetaria y no por algiun otfro factor asociado de diferentes
caracteristicas tales como: distinta calidad del articulo, cambio de caracteristicas
del articulo o desconocimiento de la persona que proporciona la informacién.

Si algun informante se niega a rendir informacién o la suministra errdneamente, el
investigador intentard persuadirlo con las siguientes explicaciones:

e Lainformacién es confidencial por la Ley Estadistica; es decir, que en ningin
caso se dardn a conocer datos a nivel individual, y que Unicamente se
publicardn cifras globales con fines estadisticos. Ademds, que la informacién
suministrada no puede ser usada con propdsitos tributarios vy judiciales; y, en
general, para cualquier objeto distinto del propiamente estadistico o censal
(Articulo 21 de la Ley Estadistica).

e EIINEC realiza encuestas continuas en todo el pais sobre temas relacionados
con: Empresas, Produccion, Construccion, Empleo, Superficie Agricola, etc.

e La confidencialidad estadistica es cumplida estrictamente por la entidad y
todos sus funcionarios.

Paso 3:
Una vez que el Investigador se encuentre en el establecimiento informante

seleccionado, deberd verificar que esté correcta la informacion en la pantalla de
datos de establecimientos informantes:
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Ambito geogrdfico (Zonal-Cédigo, Ciudad-Codigo).
Datos del establecimiento.

Periodicidad (Semanal, Quincenal, Mensual).
Codigo del articulo.

Articulo.

Especificaciones.

Cantidad y Unidad de medida, que corresponde a la informacién investigada en el
mes anterior, y que sirven de guia para saber si se presentan modificaciones en la
presente investigacion.

Se debe asegurar que el articulo del que va a tomar el precio cumpla con las
especificaciones o atributos previaomente definidos y a su vez constatar que el
articulo existe en el establecimiento informante al momento de la investigacion.

El investigador debe observar con atencién la unidad de medida de la variedad,
puesto que el precio normalizado que ingresa al cdiculo del relativo de precio
articulo-establecimiento, depende de la unidad investigada; v, el indice de Precios
al Consumidor debe ser el resultado de cambios Unicamente en el precio y no debe
estar influenciado por ofros factores distintos al mismo.

Al visitar el establecimiento informante se deben cubrir todos los articulos que alli
constan; y, en el caso de que alguno no esté disponible se ingresard el cédigo de
observacién “Pendiente” y se registrard la observacion adicional en el formulario. En
la etapa de reinvestigacion, se deberd quitar el cédigo de observacion
“Pendiente”; vy, solo se asignard la novedad segun corresponda, cuando se
confirme que no hay disponibilidad del articulo.

Cuando algun articulo presente un desabastecimiento temporal, durante el mes de
investigacion, se registrard con precio $0.00 y asignar el cddigo de observacion
correspondiente a “Desabastecimiento”, en su siguiente periodo, en caso de que el
articulo vuelva a estar disponible para la venta, se procederd a registrar su cédigo
de observacion “Retorno del articulo no disponible en el periodo previo”. Por ofra
parte, si se confiima un desabastecimiento definitivo, cierre definitivo del
establecimiento o rechazo por parte del informante, se deberd registrar un precio
“Referencial”, que puede ser obtenido en el mismo establecimiento, en un existente
O en un nuevo, siempre y cuando se verifique el cumplimiento de la fipologia
establecida.

Después de la investigacion

Al terminar la investigacidon en el establecimiento informante, revise
cuidadosamente los datos recabados en el dispositivo mévil de captura, para
comprobar que no haya omisiones o registros incorrectos. En caso de haberlas
aproveche el momento para solucionar esos inconvenientes. Ademds, es
importante que se hayan obtenido las explicaciones respecto a las fluctuaciones
en los precios que se han registrado.

Al finalizar la investigacion en el establecimiento informante, el investigador deberd
despedirse de manera cordial y agradecer el tiempo y la colaboraciéon brindados
durante el levantamiento de informacion, procurando dejar una imagen positiva
tanto de su gestion como de la institucidon. Es importante considerar que futuras
investigaciones podrian requerir nuevas visitas al mismo establecimiento.
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Asimismo, una vez concluida la investigacion de precios y registrado el detalle de
las observaciones correspondientes, se deberd proceder con la sincronizacion de la
informacion recopilada.

Consideraciones para la investigacion quincenal del IPC

Se considera que dentro de la investigacién de precios quincenales del IPC se
realiza a través de las modalidades de “compra” y “consulta”, definidas de la
siguiente manera:

La investigacion de precios de los 57 articulos quincenales de la division 01
“Alimentos y Bebidas no alcohdlicas” que se realiza de acuerdo al siguiente detalle:

e 43* articulos quincenales bajo la modalidad de compra.
e 14 articulos quincenales bajo la modalidad de consulta.

Nota: *De los 43 articulos de modalidad de compra, 38 de estos articulos son
investigados con la modalidad de consulta quincenal en hipermercados.

Asimismo, se establecen los siguientes mecanismos de compra:

e Compra por valor monetario: Se aplica para 19 de los 43 articulos que
presentan alta variabilidad en sus cantidades de expendio, pero con precios
de venta fijos en los establecimientos de tipologia 3 (mercados). Ejemplo: $
0,25 de culantro, $ 1,00 de naranja, $ 0,50 de limdn.

e Compra por cantidad y unidad de medida: Se aplica para 24 de los 43 articulos
de mayor volumen, donde el pesaje en el lugar de la compra genera conflicto
con el informante. En estos casos, se establece la compra por unidad de
medida especifica (Unidad, Libra, Atado) y cantidades fijas (1 libra, 1 unidad,
5 unidades, 1 atado), para su posterior pesaje técnico por parte de los
investigadores de campo en oficina.

e Proceso de pesaje: De los 43 articulos a ser investigados mediante la
modalidad de compra, 42 deben ser sometidos al proceso de pesaje para el
respectivo registro del peso adquirido. Solo para el caso del “Pan corriente de
frigo” se realiza su compra, pero no se realiza el pesaje posterior y se registra
las 5 unidades en la variable de peso.

Tabla 8 Listado de articulo quincenales

Buenas cifras,
mejores vidas

Caédigo Compra Consulta  Especifica D
N° Articulo - n R de pesaje  Observacion
CCIF quincenal quincenal cion
(compras)
Compra por
1 10101 | Arezblancoal X 1 Libra S| unidad de
granel .
medida.
Pan corriente Compra por
2 11130101 . X 5 unidades NO unidad de
de trigo .
medida.
Compra por
3 11220201  Pulpa de res X X 1 Libra SI unidad de
medida /
Consulta.
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Compra por
11220501 | Come de cerdo X 1 Libra S| unidad de
con hueso )

medida.
Compra por
Pechuga de X X I Libra N Unldgd de
pollo con hueso medida /
Consulta.
Compra por
6 11340101 | Camardn fresco X 1 Libra S unidad de
medida.
Compra por
unidad de
medida /
Consulta.

. Compra por

8 | 11450102 Quesotiemode X 1 Libra S| unidad de
cocina )

medida.
Compra por
unidad de
medida /
Consulta.
Compra por
Papaya X X ] Unidad I unidad de
nacional medida /
Consulta.
Compra por
unidad de
medida /
Consulta.
Compra por
unidad de
medida /
Consulta.
Compra por
unidad de
medida /
Consulta.
Compra por
unidad de
medida /
Consulta.
Compra por
unidad de
medida /
Consulta.
Compra por
Ajo en pepa X X 1 Libra N unldgd de
con cascara medida /
Consulta.
Compra por
unidad de
medida /
Consulta.

1285,
NS

o

5 11220801

1=

>

obBeninususalonpn
— — - —

7 11310101 Albacora fresco X X 1 Libra Sl

9 11610301 | Aguacate X X 1 Unidad S

10 11610501

11 11610401 | Pina X X 1 Unidad S|

12 11650202 = Uvas rojas X X 1 Libra S

13 11650301 | Meldn X X 1 Unidad S|

14 ' 11640101  Mora X X 1 Libra S|

15 11650401 | Sandia X X 1 Unidad S|

16 11740402

17 11710101 | Brocoli X X 1 Unidad S|
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Compra por
] .
~ 18 11740301 | Cebolla blanca 1 Atado I unidad de
medida /
Consulta.
Compra por
119 11710201 Col 1 Unidad S| unidad de
b medida /
Consulta.
Compra por
20 | 11710401  Coliflor 1 Unidad S unidad de
medida /
Consulta.
Compra por
21 | 11710301 Lechuga ] Unidad I unidad de
corriente medida /
Consulta.
Compra por
. unidad de
22 11750101 Papa chola 1 Libra Sl medida /
Consulta.
Compra por
23 11750301  Yuca 1 Libra I unidad de
medida /
Consulta.
Compra por
24 11810101  AzUcar blanca 1 Libra I unidad de
medida /
Consulta.
Valor Compra por
25 11610101 Banana Monetario Sl valor .
($1,00) monetario /
! Consulta.
Valor Compra por
26 11620101 | Limén Monetario S| valor
($0,50) monetario /
! Consulta.
Valor Compra por
27 | 11620201  Mandarina Monetario S| valor
($ 1,00) monetario /
! Consulta.
Valor Compra por
28 | 11620301  Naranja Monetario S valor
($1,00) monetario /
! Consulta.
Valor Compra por
29 | 11610201  Naranijila Monetario S| valor
($ 1,00) monetario /
! Consulta.
Valor Compra por
30 11750401 Pl&dtano maduro Monetario Sl valor .
($ 1,00) monetario /
! Consulta.
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¢ Compra por
Q Valor valor
&3 11750402 @ Pladtano verde Monetario Sl .
4 ($ 1,00) monetario /
- ' Consulta.
D Valor Compra por
& 32 1 11630101 | Manzana Monetario S| valor
& ($ 1,00) monetario /
@ ' Consulta.
& Compra por
) , Valor . valor
o 33 11610601 | Maracuyd Monetario S .
($ 1,00) monetario /
! Consulta.
Compra por
Tomate de Valor . valor
34 11650101 , Monetario Sl .
arbol ($ 1,00) monetario /
' Consulta.
Valor Compra por
35 11740101 Cepollapaitena Monetario S valor
colorada ($1,00) monetario /
! Consulta.
Compra por
Choclo tierno Valor . valor
36 11730101 Monetario Sl .
en mazorca ($ 1,00) monetario /
' Consulta.
Valor Compra por
37 11720201  Pimiento Monetario I valor
($ 0,50) monetario /
! Consulta.
Valor Compra por
38 11740501 Remolacha Monetario S| valor
($ 0,50) monetario /
! Consulta.
Valor Compra por
39 11720101 | Tomate rifdn Monetario S| valor
($ 1,00) monetario /
! Consulta.
Compra por
Zanahoria Valor . valor
40 11740201 . Monetario Sl .
amarilla ($ 0,50) monetario /
! Consulta.
Valor Compra por
4] 11730301 | Arveja fierna Monetario S valor tari
($ 1,00) monetario /
! Consulta.
Valor Compra por
42 | 11750201  Melloco Monetario S| valor
($ 1,00) monetario /
! Consulta.
Valor Compra por
43 11940101 Culantro Monetario N valor .
($0,25) monetario /
! Consulta.
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a8
g— 44 11150102 @ Fideos secos X 400 NO
Q Gramos
q
0 45 11220101 | Costilla de res X 1 Libra NO
46 112020301 Comederes X 1 Libra NO
b molida
47 11200407 Chuletade X 1 Libra NO
: cerdo
48 11200502 Cosfilade X 1 Libra NO
cerdo
49 11220701 Pollo entero X 1 Libra NO
AtUn en aceite
50 11330101  vegetal X 160-184 NO
Gramos
personal
51 11410101 Lecheentera X #00-1100 NO
en funda Mililitros
Aceite de
52 11510101 | palma africana X #00-1000 NO
Mililitros
botella
53 11730201 | Fréjol tierno X 1 Libra NO
54 11730401 Haba tierna X 1 Libra NO
55 11760201 relolseco X 1 Libra NO
canario
56 11760101 Lenteja X 1 Libra NO
57 111110702 Folloasado X 1 Servicio NO
entero

Fuente: indice de Precios al Consumidor
Distribucion establecimientos quincenales

La siguiente tabla muestra la distribucion de establecimientos para la ejecucion de
la modalidad de compras; asi como, aquellos que se mantendrdn bajo la
modalidad de consulta.

Tabla 9 Establecimientos quincenales

Quito
Guayaquil
Cuenca
Ambato
Loja
Machala
Manta

Santo
Domingo

N NN DNDNDNMNW
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Civdad Mercados Hipermercados

compra consulta
Esmeraldas 2 1
Total 21 10

Fuente: indice de Precios al Consumidor
Cada ciudad tiene definido en que mercados e hipermercados, se efectuard el

proceso de investigacion de precios en la modalidad de compras y consulta
quincenal.

(

Tener en cuenta que: \
X Para los 4 articulos quincenales correspondientes a combustibles
(gasolina ecopais, extra, sUper y diésel) de la Division 07
“Transporte”; y, 1 articulo (Entrada partido de futbol) de la Divisidon
09 “Recreacion, deporte y cultura™; se aplicard un tratamiento
metodoldgico distinto.

3.23.2 Periodicidad de investigacién de precios

Dentro de las modalidades de consulta y compra se tomard en cuenta la
periodicidad de la recoleccién de la informacién, la cual se establecerd de la
siguiente manera:

A. Periodicidad de investigacion mensual: Se llevard a cabo una vez al mes
por modalidad de consulta, asegurando la captura precisa de
informacidn sobre los precios de bienes y servicios seleccionados.

La toma de precios de los articulos con periodicidad mensual que no se
encuentren disponibles en el momento de la visita no debe registrarse
directamente con un precio $0.00. El investigador cuenta con la
posibilidad de retornar al establecimiento dentro de los dias hdbiles del
periodo de investigacion, siempre que exista disponibilidad del articulo.

B. Periodicidad de investigacion quincenal: Se efectuardn dos veces al mes las
cuales se redlizardn por modalidad de consulta y compra. Los articulos
(Division 01) bajo la modalidad de consulta se los investiga dos veces al mes
tanto en la primera y tercera semana, en cualquier dia hdbil; y para los
articulos alimentarios bajo la modalidad de compra se realizard la compra el
primer miércoles y el tercer miércoles hdabil del mes. Para su toma de precio
en caso de desabastecimiento temporal, se deberd registrar directamente
con un precio de $0.00, y en el caso de desabastecimiento definitivo, se
deberd hacer su respectivo referencial, siempre considerando que el mismo
sea efectuado enla primera toma, no se pueden tomar referenciales a partir
de la segunda quincena.

Se sugiere que estos articulos se investiguen los siguientes ftipos de
establecimientos: supermercados, mercados, tercenas, tiendas de abarrotes,
panaderias entre otras; caso confrario se debe recurrir a otras fuentes
informantes.
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Para los 4 articulos quincenales correspondientes a combustibles (gasolina
ecopais, extra, super y diésel) de la Division 07 “Transporte”; y, 1 articulo (Entrada
partido de futbol) de la Division 09 “Recreacion, deporte y cultura”; se
investigard de acuerdo al apartado Investigacion de articulos con
tratamientos especiales.

C. Periodicidad de investigacion semanal: Se llevard a cabo cuatro veces al
mes por modalidad de consulta. Para estos articulos, la recoleccion de
informacién deberd efectuarse una vez por semana, en cualquier dia hdabil
programado para el levantamiento de precios. En este caso, la matrizincluye
Unicamente un articulo con esta periodicidad: Transporte en taxi en app
movil. Este articulo es relevante debido a las posibles variaciones en sus
precios, influenciadas por la alta demanda vy las circunstancias especificas
que pueden presentarse en determinados periodos. Para su foma de precio
en caso de desabastecimiento temporal, se deberd registrar directamente
con un precio de $0.00, y en el caso de desabastecimiento definitivo, se
deberd hacer su respectivo referencial, siempre considerando que el mismo
sea efectuado en la primera toma, no se pueden tomar referenciales a partir
de la segunda semana.

Tener en cuenta que:

El investigador no debe realizar conversion de unidades de peso
durante el levantamiento de precios. Para el caso de los
establecimientos de tipologia 1 (establecimientos grandes), se
recomienda registrar directamente el precio exhibido en las
perchas, respetando la presentacion ofrecida al consumidor.
Para los establecimientos de tipologia tipo 3 (mercados), se
debe verificar el precio en la balanza del informante,
preferentemente en gramos o libras segun el requerimiento del
articulo en la matriz.

<
L1

Para los articulos quincenales, levantados en tipologia 1y que
tengan una presentacion por unidad, es decir, no disponen de
peso fijo, su peso deberd ser actualizado todos los meses. Estas
tomas serdn estandarizadas en el sistema a una cantidad
especifica para el cdlculo del precio estdndar.

3.2.4 Proceso de reinvestigacion de precios

El objetivo de la reinvestigacion de precios es verificar el valor de un producto
previamente registrado, con el fin de constatar cualquier variaciéon en el precio
observado.

Denfro del proyecto IPC, en caso de que sea necesario confirmar los datos
recabados en campo, la reinvestigacion se realiza directamente por el supervisor o,
en su defecto, por ofro investigador capacitado. Asimismo, en situaciones donde se
identifique una variabilidad en el precio, serd fundamental emitir una justificacion
gue sustente este fendmeno a fin de asegurar la precision y confiabilidad de los
datos.

En esta fase de reinvestigacion se hard énfasis en:
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e Productos con mayor ponderacion: Se aplica a los productos que tienen una
mayor ponderacion en la canasta del IPC y/o un coeficiente de variacion
superior. Si se requiere, se puede realizar varias reinvestigaciones al mes.

e Variaciones atipicas de precios: Abordar los precios con fluctuaciones que
excedan el 30%. Se solicitard verificables.

e Tomas aberrantes a nivel nacional: Cuando los precios para dos articulos
similares varian considerablemente entre distintas ciudades del pais.

e Precios constantes en varios meses: Bienes y servicios que no han
experimentado cambios de precio durante un periodo igual o superior a seis
meses.

e Precio cero durante dos meses: Productos que no han registrado sustitutos.

e Productos pendientes: Los articulos que se han registrado con la novedad
"Pendiente" necesitan una reinvestigacién o correccién desde campo.

En los casos que el analista de validacion solicite realizar una reinvestigacion de
articulos de consulta, el supervisor conjuntamente con el investigador deberd ir al
establecimiento a verificar que los precios y especificaciones ingresadas sean las
correctas. Para lo cual, se deberd anotar que el articulo fue reinvestigado v si existe
variacién en el precio, ingresar la observaciéon correspondiente.

Si algunos de los diferentes bienes y servicios de la canasta del IPC presentan o no
una variacion de un mes a ofro se debe presentar el respectivo documento u oficio
que respalde el valor ingresado, esto aplica para los siguientes articulos:

Tabla 10 Verificables obligatorios articulos IPC

Cantidad Articulo
1 Suministro de agua potable
2 Gasto por servicio de consumo eléctrico
3 Matricula y pension instituto tecnoldgicos
4 Matricula y pensidn de educacion inicial-general

bdsica-bdsica superior y bachillerato
5 Matricula y  pension  educacién  bachillerato
semipresencial
Matricula y pensidon educacion pregrado y postgrado
Empleadas (os) domésticos
Fuente: indice de Precios al Consumidor

Ademds, en caso de variaciones en los precios, para los siguientes articulos es
obligatorio el envio de verificables:

Tabla 11 Verificables obligatorios en caso de variaciones articulos IPC

Cantidad Articulo
1 Automoviles, Camionetas y Motocicletas
2 Seguro de Medicina Prepagada, Seguro de
accidentes de transito
3 Pdliza de seguro vehicular
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Cantidad Arficulo

4 Vicgje en avidn destino nacional continente,
internacional e internacional intercontinental

5 Declaraciéon Juramentada persona natural

6 Poder General persona natural

7 Gasolinas y Diésel

8 Transporte en taxi en app movil, taxi urbano

9 Paquete de telecomunicaciones, Plan celular
pospago, Internet residencial, Servicio de telefonia fija

10 Cursos de cocina y de belleza

11 Retiro interbancario en cajero automdatico

12 Servicios religiosos

13 Transporte intercantonal, interprovincial,
interparroquial, urbano

14 Gasto en gas doméstico

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Adicional para ofros arficulos donde puede ser solicitado un verificable se puede
remitir fotografias donde se detalle variaciones de precios significativas, los cuales
se considerardn como verificables.

3.2.5 Gestion de referenciales y reemplazos de bienes y servicios

El indice de Precios al Consumidor (IPC) tiene como objetivo medir la variacion de
precios de bienes y servicios entre dos periodos de referencia (mes ty mes t-1). Para
garantizar la precision del cdilculo, se deben cumplir dos condiciones
fundamentales:

v' Comparabilidad del articulo: Los bienes y servicios deben mantener sus
caracteristicas fisicas, técnicas y comerciales entre periodos sucesivos. Esto
permite que las variaciones observadas reflejen cambios reales en los precios
y no modificaciones en las especificaciones del articulo investigado.

v Tomas efectivas de precios: Todos los bienes y servicios deben contar con
precios reportados en cada periodo para permitir el cdlculo de variaciones.

Precio referencial: es el precio de una variedad que cumple con casi todos los
atributos de la especificaciéon del articulo que se estd investigando; y, cuya
variedad inicial ya se agotd de forma temporal o permanente en el establecimiento
informante.

La causa principal para realizar un referencial, se da cuando el articulo no se
encuentre en stock debido a cambios en su presentacion o variedad, se procede
a tomar el precio de ofra variedad similar que cumpla con atributos lo mds
parecidos de la especificacion pre-definida que se venia investigando, se realizard
su reemplazo en un establecimiento existente o en uno nuevo.

e Referenciales y reemplazos de articulos mensuales

Este proceso se desarrolla en un periodo de dos meses y aplica a bienes y servicios
con periodicidad de investigacion mensual de acuerdo al siguiente detalle:

60



Buenas cifras,
L] . .
II mejores vidas

1 Mes 1: Se identifica y registra un primer referencial con caracteristicas
similares al articulo investigado en el mes previo, el cual no ingresard al
cdlculo del IPC.

2 Mes 2: Se procede areadlizar el respectivo reemplazo, siendo su precio previo
el tomado en el primer referencial. En el caso que el primer referencial ya no
esté en stock, se procederd a tomar un nuevo referencial con caracteristicas
similares al articulo original, al tercer mes, el segundo referencial fomado, se
lo registrard como reemplazo; y, en caso que no haya el segundo referencial
se ingresard un tercer referencial y asi sucesivamente hasta poder hacer
efectivo el reemplazo con un precio referencial (igual). Se debe recordar
que, si se encuentra en stock nuevamente el articulo que se venia
investigando originalmente, se deberd realizar la toma de precio de este, sin
efectuar el reemplazo.

Para aquellos articulos que hayan sido objeto de un referencial en el mes 1 y que
en el mes 2 vuelvan a percha, se deberd registrar el cddigo de novedad de precio
“41. Retorno del articulo no disponible en el periodo previo”. En el campo de
observaciones se deberd enfatizar que el articulo ya estuvo disponible en el mes
previo.

Tenga en cuenta que:
No se mantendrd un articulo con precio cero por un periodo
mayor a seis meses. Si se supera este plazo, la toma deberd ser

dada de baja sin reemplazo, previa autorizacion del analista de
validacion de Administracion Central.

o Referenciales y reemplazos de articulos quincenales

Este proceso se desarrolla en un periodo de dos meses y aplica a bienes y servicios
con periodicidad de investigacion quincenal de acuerdo al siguiente detalle:

Mes 1

1 Quincena 1: se identifica y registra un primer referencial con caracteristicas
similares al articulo investigado en la quincena previa, el cual no ingresard al
cdlculo del IPC.

2 Quincena 2: se registra el segundo referencial el cual debe ser el mismo
articulo registrado en la primera quincena (primer referencial), el cual no
ingresard al cdlculo del IPC. Siregresa a percha el articulo original, se deberd
registrar el cédigo de novedad de precio 41. Retorno del articulo no
disponible en el periodo previo. En el campo de observaciones se deberd
enfatizar que el articulo ya estd disponible. Y el primer referencial ingresado
en la primera quincena queda insubsistente.

Para los articulos de compra quincenal que se redlice referenciales por cambio de
calidad o agjusten en la matriz nacional de especificaciones, se priorizardn las
compras de los articulos con los nuevos aftributos, vy si el presupuesto lo permite, se
realizardn las compras de los articulos originales; de no ser suficiente, se realizard la
investigacion de los precios por modalidad de consulta, para los articulos originales,
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pesos se ingresardn repitiendo los pesos de la quincena anterior

correspondiente (para la primera quincena actual se repite el peso de la primera
quincena anterior, y para la segunda quincena actual se ingresa el peso de la
segunda quincena anterior).

Mes 2

Quincena 1: se procede a readlizar el primer reemplazo cuyo precio previo
serd el del primer referencial ingresado en la primera quincena del mes
anterior. El cudl si ingresa al cdiculo. Si regresa a percha el articulo original,
no se efectUa el reemplazo y se deberd registrar el cddigo de novedad de
precio 41. Retorno del articulo no disponible en el periodo previo. En el
campo de observaciones se deberd enfatizar que el articulo estuvo
disponible. Y los referenciales ingresados en las quincenas del mes previo
qguedan insubsistentes.

Quincena 2: se procede a realizar el segundo reemplazo cuyo precio previo
serd el del segundo referencial ingresado en la segunda quincena del mes
anterior. El cudl si ingresa al cdlculo. Una vez efectuado el reemplazo en la
primera quincena se debe efectuar su segundo reemplazo en la segunda

quincena (obligatorio).

En el caso que el primer referencial ya no esté en stock al segundo mes, se
procederd a tomar un nuevo referencial con caracteristicas similares al articulo
original, al tercer mes, el segundo referencial tomado (en ambas quincenas), se lo
registrard como reemplazo; y, en caso que no haya el segundo referencial se
ingresard un tercer referencial y asi sucesivamente hasta poder hacer efectivo el
reemplazo con un precio referencial (igual).

/
x

<

Tenga en cuenta que:

Los referenciales siempre se ingresardn en la primera quincena. Sien
el caso de que el desabastecimiento se registre recién en la
segunda quincena se enviard con precio cero y cddigo de
desabastecimiento.

Si no se encuentra la misma variedad tomada en el primer
referencial en la segunda quincena se ingresard con precio cero y
cdoddigo de desabastecimiento. Y el referencial ingresado quedard
insubsistente.

Si durante el primer mes se registraron referenciales debido al
desabastecimiento del articulo original y este vuelve a encontrarse
disponible en la primera quincena del segundo mes, se deberd
registrar el cddigo de novedad de precio 41. Retorno del articulo no
disponible en el periodo previo. En este caso no se efectuard el
reemplazo vy los referenciales registrados en las quincenas del mes
previo quedardn insubsistentes.

e Referenciales y reemplazos de articulos semanales

Este proceso se desarrolla en un periodo de dos meses y aplica a bienes y servicios
con periodicidad de investigacion semanal de acuerdo al siguiente detalle:
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Mes 1

1 Semana 1: se identifica y registra un primer referencial con caracteristicas
similares al articulo investigado en la semana previa, el cual no ingresard al
cdlculo del IPC.

2 Semana 2: se registra el segundo referencial el cual debe ser el mismo articulo
registrado en la primera semana (primer referencial), el cual no ingresard al
cdlculo del IPC. Siregresa a percha el articulo original, se deberd registrar el
codigo de novedad de precio 41. Retorno del articulo no disponible en el
periodo previo. En el campo de observaciones se deberd enfatizar que el
articulo ya estd disponible. Y el primer referencial ingresado en la primera
semana queda insubsistente.

3 Semana 3: se registra el tercer referencial el cual debe ser el mismo articulo
registrado en la primera y segunda semana (primer y segundo referencial),
el cual no ingresard al cdlculo del IPC. Siregresa a percha el articulo original,
se deberd registrar el cédigo de novedad de precio 41. Retorno del articulo
no disponible en el periodo previo. En el campo de observaciones se deberd
enfatizar que el articulo ya estd disponible. Y el primer y segundo
referenciales ingresados en la primera y segunda semana quedan
insubsistentes.

4 Semana 4: se registra el cuarto referencial el cual debe ser el mismo articulo
registrado en la primera, segunda y tercera semana (primer, segundo, tercer
referencial), el cual no ingresard al cdlculo del IPC. Si regresa a percha el
articulo original, se deberd registrar el cédigo de novedad de precio 41.
Retorno del articulo no disponible en el periodo previo. En el campo de
observaciones se deberd enfatizar que el articulo ya estd disponible. Y el
primer, segundo y tercer referenciales ingresados en la primera, segunda y
tercera semana quedan insubsistentes.

Mes 2

1 Semana 1: se procede a realizar el primer reemplazo cuyo precio previo serd
el del primer referencial ingresado en la primera semana del mes anterior. El
cual siingresa al cdlculo. Siregresa a percha el articulo original, no se efectua
el reemplazo y se deberd registrar el cdédigo de novedad de precio 41.
Retorno del articulo no disponible en el periodo previo. En el campo de
observaciones se deberd enfatizar que el articulo estd disponible. Y los
referenciales ingresados en las semanas del mes previo quedan
insubsistentes.

2 Semana 2: se procede a redlizar el segundo reemplazo cuyo precio previo
serd el del segundo referencial ingresado en la segunda semana del mes
anterior. El cual si ingresa al cdlculo. Una vez efectuado el reemplazo en la
primera semana se debe efectuar su segundo reemplazo en la segunda
semana (obligatorio).

3 Semana 3: se procede a redlizar el tercer reemplazo cuyo precio previo serd
el del tercer referencial ingresado en la tercera semana del mes anterior. El
cual si ingresa al cdlculo. Una vez efectuado el reemplazo en la primera y
segunda semana se debe efectuar su tercer reemplazo en la fercera
semana (obligatorio).
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4 Semana 4: se procede arealizar el cuarto reemplazo cuyo precio previo serd
el del cuarto referencial ingresado en la cuarta semana del mes anterior. El
cual si ingresa al cdlculo. Una vez efectuado el reemplazo en la primeraq,
segunda y tercera semana se debe efectuar su cuarto reemplazo en la
cuarta semana (obligatorio).

En el caso que el primer referencial ya no esté en stock en el segundo mes, se
procederd a tomar un nuevo referencial con caracteristicas similares al articulo
original, al tercer mes, el segundo referencial tomado (en las cuatro semanas), se lo
registrard como reemplazo; y, en caso que no haya el segundo referencial se
ingresard un tercer referencial y asi sucesivamente hasta poder hacer efectivo el
reemplazo con un precio referencial (igual).

/ Tenga en cuenta que: \

Los referenciales siempre se ingresardn en la primera semana. Si en
x el caso de que el desabastecimiento se registre reci_én en la
segunda, tercera o cuarta semana se enviara con precio cero y
cdodigo de desabastecimiento.
Si no se encuentra la misma variedad tomada en el primer
referencial en la segunda semana se ingresard con precio cero vy
codigo de desabastecimiento. Se procederd de la misma manera
en la tercera y cuarta semana. Y el referencial ingresado quedard

\ insubsistente. ‘

Tratamiento especial de bienes y servicios para la generacion de referenciales.

a Materia prima: El referencial por materia prima se genera cuando un articulo
presenta variaciones en sus ingredientes o componentes principales. Este
procedimiento se aplica debido a que los cambios en la materia prima
pueden incidir directamente en las caracteristicas del producto, tales como
su presentacioén, calidad y precio, lo que justifica la necesidad de registrar
una nueva especificacion referencial. Eiemplo:

Tabla 12 Ejemplo de cambio en la materia prima
Nombre Materia prima mes  Materia prima mes Observacion
articulo previo actual
Leche liquida  Leche liquida @ Se redliza referencial
descremada, suero | descremadad, suero  por cambio de
de proteinas, pulpa | de proteinas, pulpa | ingredientes en la
de fruta: frutilla de fruta: mango materia prima.
Fuente: indice de Precios al Consumidor

Yogurt griego

b Pais de origen: Para articulos quincenales, se deberd generar un referencial
cuando el pais de origen presente variaciones debido a circunstancias
propias de la comercializacién. Este procedimiento es necesario, dado que
el cambio de pais de procedencia puede influir en la calidad, disponibilidad
y precio del articulo.

Exceptuando 4 articulos quincenales de consulta (Fideos, Aceite de palma

africana botella, AtUn en aceite vegetal personal, Leche entera en funda),
se le dard el tratamiento como a los articulos mensuales.
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llustracion 7 Casos especiales referenciales quincenal pais de origen

MES PREVIO MES ACTUAL

COLOMBIA B

Yoy N
S A,
-

BRAZIL

SIEMPRE REFERENCIAL

Fuente: indice de Precios al Consumidor

¢ Pais de origen: Para arficulos mensuales, si el pais de procedencia cambia,
pero se mantfiene dentro de la misma regiéon (Sudamérica, Norteamérica,
Centroamérica, Asia, Europa, Oceania y Africa), no serd necesario generar
un referencial, en estos casos se deberd Unicamente actualizar la
especificacién. Cuando la procedencia del articulo sea distinta a Ecuador,
se deberd generar un primer referencial.

Para los articulos correspondientes a la Division é: Salud, cualquier cambio de
pais de origen implicard el registro de un precio cero y la creacién de un
primer referencial.

Exceptuando 7 articulos mensuales (Papaya hawaiana, Mango, Durazno,

Pera, Uvas verdes, Kiwi, Pepinillo), se le dard el tratamiento como a los
articulos quincenales.

llustracién 8 Casos especiales referenciales mensual pais de origen
MEs ACTUAL
‘ {

| ACTUALIZAR ATRIBUTO | | REFERENCIAL

Fuente: indice de Precios al Consumidor

d Cuando se identifique un cambio de fabricante, esta informacion deberd ser
actualizada, siempre que el articulo se mantenga las mismas caracteristicas.
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Sinembargo, si se evidencia un cambio en la presentacion, el registro deberd
ser tratado como referencial. Para los articulos correspondientes a la Division
6: Salud, cualquier cambio de fabricante o de laboratorio implicard
necesariamente el registro de un precio cero y la creacién de un primer
referencial.

e Cantidad/peso: Para los articulos alimentarios de periodicidad quincenal en
donde su peso es actualizado en cada levantamiento, no serd necesario
generar un referencial. En estos casos, Unicamente se deberd actualizar el
peso registrado en cada quincena, manteniendo las demds caracteristicas
del articulo sin modificacion.

f Unidad de medida: En los articulos de periodicidad mensual o quincenal,
cuando se produzca un cambio en la unidad de medida, se deberd generar
un referencial. Este procedimiento es obligatorio, ya que la modificacién de
la unidad de medidaincide directamente en el precio del articulo. La unidad
de medida no podrd ser modificada, ya que el campo correspondiente no
estard habilitado para su edicion.

/ Tenga en cuenta que: \

Se podrdn efectuar dos, tres o mds referenciales de un mismo
articulo, considerando que, para que este pueda ingresar al cdlculo

x del indice, debe contar con al menos dos precios vdlidos: uno

correspondiente al periodo previo y ofro al periodo actual.

La toma de referenciales en prendas de vestir, se debe efectuar solo

cuando exista cambio de marca, modelo, materia prima de un mes

a ofro.

Los referenciales previamente invalidados no podrdn ser utilizados

para efectuar reemplazos posteriores, por lo que deberd iniciarse

\ nuevamente el proceso de referenciales en el siguienfe mes. ‘

3.2.6 Reemplazo de establecimientos informantes

El reemplazo de un bien o servicio puede realizarse en tres instancias:

¢ Mismo establecimiento: Se prioriza el reemplazo del articulo en el mismo
establecimiento donde habitualmente se investiga.

e Establecimiento existente: Si el bien o servicio ya no estd disponible en el
establecimiento original, el reemplazo se efectla en un establecimiento
existente en el directorio, garantizando la comparabilidad de precios y la
representatividad del articulo dentro de la carga de trabajo de la ciudad. Se
da prioridad a establecimientos con condiciones comerciales similares al
original.

¢ Nuevo establecimiento: Si el bien o servicio no puede ser reemplazado en
establecimientos existentes, el investigador debe seleccionar un nuevo
establecimiento que cumpla con la fipologia del original, asegurando su
representatividad y la disponibilidad continda del articulo.
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e Para que el reemplazo de establecimientos informantes sea efectivo, es
necesario registrar previamente un referencial.

Causas de reemplazo de variedades y establecimientos

Para hacer efectivo el reemplazo de establecimientos informantes, se debe ingresar
un referencial previo.

Las posibles causas que pueden llevar al reemplazo de un bien, servicio o
establecimiento dentro del IPC incluyen:

e Si algun establecimiento informante se encuentra en remodelacion por mds
de tres meses consecutivos.

e Cierre definitivo del establecimiento informante.
e Cambio de actividad econdmica del establecimiento.
e Desaparicion definitiva del articulo investigado.

e Negativa del informante a proporcionar los datos necesarios para la
investigacion.

e Alta peligrosidad en el establecimiento informante (previa evaluacion de la
Administracion Central).

Este procedimiento garantiza la continuidad y comparabilidad de la informacion en
la medicidén de la variacion de precios dentro del IPC, asegurando la calidad y
representatividad de los datos recopilados.

Ejemplos de casos de reemplazos dentro de la misma o diferente tipologia:
Caso 1: sustitucion de establecimiento dentro de la misma tipologia:

= Se aplica en bienes o servicios que generalmente se investigan en una sola
tipologia, tales como: medicamentos, prendas de vestir, electrodomésticos
grandes, vehiculos, prendas de vestir o calzado, servicios publicos y privados,
enfre ofros; en estos casos obligatoriamente solo se podrdn realizar
reemplazos entre establecimientos de la misma tipologia.

Caso 2: sustitucion de establecimiento en diferentes tipologias:

= Se presenta en bienes que pueden investigarse en diversos tipos de
establecimientos, tales como: alimentos, bebidas no alcohdlicas, bienes de
cuidado personal, utensilios y bienes de limpieza del hogar; u, otros bienes no
durables; para los cuales se debe readlizar el reemplozo entre
establecimientos de la misma tipologia, pero se pueden aplicar excepciones
bajo ciertas condiciones:

> Existe un nUmero limitado de establecimientos informantes de la
tipologia original en la ciudad.

> No se encuentra la especificacion investigada en el establecimiento
de la tipologia original.
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> Las caracteristicas de comercializacidn  son  similares  al
establecimiento original, lo cual se refleja en el precio.

( Tener en cuenta que: )
Se puede obviarla foma de un precio referencial cuando un
establecimiento estd cerrado por remodelacién, como
maximo un mes. Posterior a eso se debe efectuar el
referencial respectivo en caso del establecimiento confinte
con esta novedad.

Tratamiento especial en establecimientos para bienes alimentarios quincenales

Como parte de las actualizaciones metodoldgicas del IPC, se ha incorporado un
tratamiento especial para determinados articulos, considerando la tipologia de
establecimiento informante en el que se comercializan. Esta innovaciéon permite
ajustar el levantamiento de precios segun las caracteristicas operativas y
comerciales del punto de venta.

Los alimentos de periodicidad quincenal se pueden recolectar en tres tipos de
establecimientos siendo estos:

a Mercados:

- Cuando la investigacion de los articulos quincenales se efectué en
mercados es necesario tomar en consideracion que el informante es un
puesto de venta del mercado, es decir, se puede levantar la informacion
en cualqguier puesto que este dentro del mercado. Por lo general los
investigadores del IPC seleccionan uno o varios puestos habituales para
el levantamiento de informacién quincenal, pero si el mismo no estd
abastecido se puede recopilar la informacidon en un puesto aledano
independientemente que el precio proporcionado por el informante
presente o no variacion.

b Hipermercados:

- Enlos articulos quincenales investigados en establecimientos de tipologia
1 no es necesario realizar la conversion de la unidad de medida, dado
que tanto el precio como el peso se encuentfran definidos en kilogramos,
gramos o libras.

- Adicionalmente, para los articulos investigados en establecimientos de
tipologia 1 que se comercializan por unidad y no cuentan con una
medida estandarizada, se permitird su levantamiento; no obstante, serd
obligatorio registrar su peso mes a mes.

- Elprecio areportar de los articulos quincenales es el detallado en percha,
ejemplo:

1 kilo de manzana $3,00.

200 gramos de culantro $0,50.

1 libra de papa chola $0,75.

1 unidad peso actual del articulo, este puede ser

en (kilogramos-gramos o libras)
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- Los artficulos de periodicidad quincenal, tales como frutas y verduras,
deberdn ser levantados prioritariamente al granel; no obstante, también
podrdn investigarse en otras presentaciones disponibles en el mercado,
como malla, bandeja de plumafén o funda pldstica, siempre que dichas
modalidades cuenten con la autorizacién previa de Administracion
Central.

- Los articulos cdrnicos, como la carne de res, cerdo, pollo, y mariscos de
igual manera deben levantarse en supermercados precautelando que la
presentacion investigada sea fresca.

¢ Tiendas especializadas:

- Para este tipo de establecimientos (tercenas o marisquerias) se ha
considerado levantar los articulos cdrnicos o mariscos. También se
incluyen articulos de consumo frecuente como el pan corriente de trigo,
pan corriente integral y Pan baguette, los cuales deberdn investigarse en
panaderias.

/ Tener en cuenta que: \

Los articulos quincenales Camardn y Albacora fresca deben
investigarse en establecimientos de tipologia 1 en
presentacion fresca no congelada.
vy Los articulos quincenales investigados en tipologia 1, podrdn
distribuirse de acuerdo a su disponibilidad. En este tipo de
establecimientos, el investigador podrd distribuir el nUmero de
tfomas asignadas enfre una o varias cadenas de
hipermercados.
Existen hipermercados donde ciertos articulos quincenales
como pina, sandia, meldn, entre otros no disponen de un
peso fijo, en esos casos el investigador deberd efectuar el
respectivo pesaje del articulo para su registro y actualizaciéon
en cada quincena.

3.2.7 Investigacion de articulos con tratamientos especiales

Debido a que varios articulos que se investigan en el IPC, tienen complejidad al
momento de la investigacion se ha decidido enunciar los aspectos relevantes que
deben ser considerados para la respectiva toma del precio. A continuacion, se
describen los tratamientos que deben darse a los siguientes articulos:

a Prendas de vestir
Cuando las prendas de vestir investigadas mantengan marca, modelo y materia

prima, pero disponen de diferentes tallas y colores, el investigador deberd detallar
en la descripcion las tallas y colores que mantienen ese precio, ejemplo:
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Tabla 13 Ejemplo detalle de tallas y colores en prendas de vestir
Articulo Marca/modelo Descripcion Materia Prima Fabricante
Camiseta
manga corta
para mujer
talla S, (Tallas
Comise!a para . cuello V S-M-L), color 920% poliés’r,er,
mujer negro (azul, 10% algodon
rojo, negro)
colores y tallas
mantienen
Mismo precio.
Fuente: indice de Precios al Consumidor

Zara

En el ejemplo citado se puede apreciar que el investigador da seguimiento a la talla
S de color negro, pero enuncia que las ofras tallas y colores mantiene el mismo
precio, es decir, si algin mes no estd disponible la tfalla S y color negro, el
investigador podrd cambiar por la talla M color azul simplemente actualizando la
especificacion sin la necesidad de tomar un referencial. Para poder realizar este
proceso es necesario que conste en el atributo “Descripcion”, el rango de las tallas
y colores que mantengan el mismo precio, caso contrario se registrard un primer
referencial.

Si el articulo original al momento de investigarlo cambia su marca, modelo y materia
prima o se encuentra en liquidacion, se debe realizar la toma de referencial del
articulo segun corresponda.

En el caso que la variedad tomada en el primer referencial ya no se encuentre a la
venta en el segundo mes; en ese caso, se procederd a tomar un segundo
referencial por un articulo similar a la que se venia tomando el precio referencial; y
asi sucesivamente hasta poder realizar el reemplazo.

b Automovil seddn/hatchback nuevo / Camioneta nueva / Automovil SUV
nuevo / Motocicleta pequena nueva / Motocicleta mediana nueva

Cuando un automotor cambie su ano de fabricacidon, pero mantenga sus atributos
fundamentales (marca, modelo, nUmero de velocidades, tipo de fransmisiéon y
cilindraje), no se deberd realizar un cambio de especificacién. En estos casos,
Unicamente se actualizard la especificacion correspondiente y, de ser necesario, se
aceptard la variacion de precio observada.

Si el automotor conserva sus atributos esenciales previamente definidos, pero
presenta cambios en accesorios o equipamiento, tales como radio, neumdticos,
alarmas, ldminas de seguridad, entre otros, el investigador deberd actualizar la
especificacion para reflejar dichas modificaciones.

Por el confrario, cuando el automotor presente cambios en cualquiera de sus
atributos esenciales previamente definidos, se deberd efectuar la toma del
respectivo referencial, de acuerdo con la metodologia establecida.

La investigacion deberd efectuarse sobre las versiones del automotor que se
encuentren disponibles para su comercializaciéon y que correspondan a:
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e Ano anterior
e Ano vigente
e ANo posterior

¢ Gasolinas y Diésel

Con la finadlidad de que se promedien de mejor forma los relativos de precios
cuando se presenten variaciones de los combustibles en cualquier semana del mes,
ya sea por fluctuaciones de precios en el mercado internacional o por eliminacion
de subsidios, se deberd considerar en la programacién quincenal de las gasolineras
los dias hdbiles de investigacion y dias calendarios. La primera quincena se deberd
levantar hasta el 11avo dia calendario (no dia hdbil), mientras que la segunda
quincena a partir del 12avo dia calendario.

Tabla 14 Distribucion de Gasolinas
Distribucion de Gasolineras por dia calendario

Ciudad Nro. Dias calendarizaciéon
Cerelises lTer Quincena 2da Quincena
(desde el 1 al 11) (desde el 12 al final de la

investigacion)
ler semana 2da Semana  3era Semana @ 4ta Semana

Ambato

Cuenca

w
w

Esmeraldas
Guayaquil
Loja
Machala
Manta
Quito

Santo
Domingo de
los Colorados
Total generall 54 27

o~ O O O O O O O O
W W W W W w w w w
W W W W w w w w
W W W W w w w w
W W W W w ww w w

N
~N
N
~N
N
~N

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Para el caso de los articulos que son investigados dentro de este fipo de
establecimiento, el precio que se debe ingresar en el dispositivo moévil de captura
debe tener solo dos decimales, pero para el redondeo del segundo decimal se
debe considerar el valor del tercer decimal; por ejemplo: el precio del galon de
gasolina tiene un valor de $2,755 el mismo se debe aproximar al inmediato superior
siendo el precio correcto para ingresar el de $2,76. Ademds, es indispensable que el
investigador registre en el casillero “Observacion” el precio con los fres decimales,
a fin de que dicha informacién pueda ser revisada con el respectivo verificable
durante el proceso de validacion.

Cuando en los establecimientos de las diferentes ciudades se comercialice nuevas
variedades de gasolinas, las mismas deben ser investigadas segun la disponibilidad
de cada ciudad, para lo cual el supervisor zonal informard al Responsable Nacional
del IPC la nueva variedad de gasolina comercializada, para la posterior creaciéon
del articulo en el sistema SIPE-IPC si fuere el caso.
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Se tomard un primer referencial, en los casos de que una gasolinera cierre
definitivamente, deje de distribuir combustibles y/o por negativa del informante. Al
segundo mes consecutivo se realizard el reemplazo del mismo.

d Transporte en taxi urbano:

Es necesario tomar en consideracion que los precios que se toman para el cdlculo
del IPC son los precios pagados por el consumidor final; en este sentido, se ha
presentado casos en algunas ciudades en que no se respeta el costo de la carrera
minima de fransporte en taxi establecido en las resoluciones de las autoridades
competentes (ejemplo: $1,65), por lo que en la realidad no es el valor que
efectivamente paga el usuario (ejemplo: $2,00); para estos casos se aceptard el
ingreso del precio efectivamente pagado, siempre y cuando este sea verificado y
certificado por el supervisor y aprobado por el validador, este caso puede darse en
una o varias fuentes informantes de la ciudad.

e Transporte en taxi en app movil

Para la investigaciéon de este articulo, se deberd definir previamente una ruta
especifica y un horario de referencia, los cuales deberdn mantenerse durante todo
el periodo de investigacién. El levantamiento de informacion se realizard
semanalmente, tomando como referencia los dias miércoles de cada semana.

Si durante la primera o la Ultima semana del periodo de investigacion no existiera
un miércoles hdbil para efectuar el levantamiento, se deberd registrar un precio de
$0,00 e ingresar la novedad correspondiente, indicando que la semana no contd
con un miércoles hdbil para la investigacion.

Existen plataformas que establecen una tarifa minima por viaje. Cuando el frayecto
investigado se encuentre sujeto a dicha condicién, el investigador deberd registrar
el valor minimo cobrado por la plataforma.

En plataformas de transporte que ofrecen diferentes categorias de servicio, como
Comfort, UberX, Uber Priority, Black o Electric, se deberd mantener el seguimiento
de la misma categoria seleccionada inicialmente; por ejemplo, UberX. En caso de
que la categoria investigada cambie o deje de estar disponible, el nuevo valor
deberd registrarse mediante un referencial, de acuerdo con la metodologia
establecida.

Cuando la plataforma presente diferentes valores tarifarios para un mismo trayecto,
se deberd registrar el precio final mostrado al usuario, considerando descuentos,
promociones u ofertas vigentes al momento de la consulta, de manera que el precio
investigado refleje el valor efectivamente pagado por el consumidor.

 Uberx 24 #[s107
8 14185 min $2.14

Viajes econémicos, todos los dias
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f Viaje en avidén destino internacional continental

En vista que existen diferentes aerolineas que se investigan en las ciudades de Quito
y Guayaquil. Para este articulo es necesario definir el destino a investigar para cada
una, ya que cada aerolinea tiene como destino fijo un pais base, posterior a eso se
hacen los vuelos a otros destinos. Con este antecedente es necesario investigar los
siguientes destinos:

Tabla 15 Destinos a investigar del viaje en avidn internacional confinental

Aerolinea Destino
AVIANCA Bogotd
LATAM Airlines Lima
Copa Airlines Panamad
Otras Aerolineas Miami (Fort Lauderdale), México.

Fuente: indice de Precios al Consumidor
g Viaje en avién destino internacional intercontinental

Este articulo solo se investiga en las ciudades de Quito y Guayaquil cuyo destino es
Madrid, el cual puede ser con o sin escala.

Debe ser considerado en la programacién del 1er al 3er dia hdbil de todos los meses
y simular que la fecha del vigje es la tercera semana del mes, con una duracién de
7 a 8 dias.

Es indispensable que en la descripcion se detalle las fechas del vuelo (ida y retorno)
y el nombre de la o las aerolineas utilizadas en el trayecto al destino final.

h Plan celular postpago

Lo primordial en este articulo es investigar el plan mds vendido, para clientes nuevos
y definir el nombre, por ejemplo “Plan Smart 2000 megas”; si en el franscurso del
fiempo, este plan cambia de nombre y se llama “Plan Smart 2500 megas”, el
investigador debe redlizar la actualizacion de la especificacion y justificar la
variacion del precio en el caso de haberla.

Si en este articulo se aprecia que por politicas de operadora existe algun tipo de
mejora al servicio, por ejemplo: servicio adicional de voz, que estd incluido en la
facturacidn mensual, para clientes nuevos, se debe realizar la actualizacion de la
especificacion e ingresar el nuevo precio justificando el servicio extra que se estd
cobrando.

Los referenciales en este articulo son efectivos siempre y cuando el plan investigado
ya no se lo esté comercializando.

Recuerde que el precio a investigar debe incluir todos los impuestos de ley como
son: IVA; ICE; Servicios de voz;, enfre ofros, que deben ser cancelados por el
consumidor final.

i Internetresidencial

Lo primordial en este articulo es investigar el plan mas vendido, para clientes nuevos
y definir el nombre, por ejemplo “Plan CONECTA2 50 Mbps”; si en el franscurso del
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fiempo, este plan cambia de nombre y la velocidad (Mbps) disminuye o aumenta:
“Plan CONECTA2 300 Mbps”, el investigador debe realizar el proceso de referencial.

Los referenciales en este articulo también son efectivos siempre y cuando el plan
investigado ya no se lo esté comercializando.

Recuerde que el precio a investigar debe incluir todos los impuestos de ley como
son: IVA; ICE; enfre ofros, que deben ser cancelados por el consumidor final.

] Paquete de telecomunicaciones

Para la investigacion de este articulo se debe tomar en consideracion el plan mds
vendido, para clientes nuevos y definir el nombre del plan que se investiga cada
mes; por citar un ejemplo el “Plan generacién x”, en caso de que el plan disponga
de servicio de internet, television streaming o por cable, telefonia fija; sin embargo,
si algun item presenta una modificacion interna en relacién al mes previo como por
ejemplo: mayor cantidad de megas, aumento de canales en servicios de televisidn,
el investigador debe efectuar la toma del respectivo referencial.

También si el servicio aumenta o disminuye algin servicio item dentro de la
investigacion; ejemplo, de un plan triple pack cambia a un plan dldo pack, en estos
casos el investigador deberd efectuar la toma del respectivo referencial.

De igual manera sicambia el nombre del plan el investigador debe efectuarla toma
del referencial.

k Videojuegos compra digital

Con relacion a este articulo se puede apreciar que en algunos casos la marca y
modelo sigue siendo la misma, lo Unico que se actualiza es el ano de lanzamiento
del juego. En este caso se debe actualizar la especificacion e ingresar el respectivo
precio sin la toma de un referencial.

Unicamente cuando se cambie la tecnologia o la versiéon de la consola del
videojuego, se deberd ingresar un primer referencial, y al segundo mes consecutivo
realizar el cambio de especificacion.

Para este articulo en el atributo marca se debe registrar el nombre del juego
investigado.

Se debe investigar juegos cuyas versiones sean de anos vigentes y de consolas que
sean comercializadas habitualmente; por ejemplo: PlayStation 5, entre ofras.

| Entrada partido de fitbol

Por lo general se debe investigar el costo de la enfrada a localidadé general para
un adulto del campeonato nacional de futbol oficial, pero existen casos especiales
donde este tipo de localidad no es comercializada de acuerdo a las decisiones
administrativas de cada equipo, debido a que tienen poca hinchada y donde lo

6 Se debe considerar como “Localidad” al asiento o sitio destinado a un espectador en un estadio
deportivo.
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comun es expender ofras localidades como tribuna e incluso palco en algunos
Casos.

Cuando se presente esta novedad, es necesario que el supervisor confirme que la
decision del equipo de no comercializar la localidad general sea definitiva por el
tiempo restante que dure el campeonato y que esta decisidn no corresponda a un
cambio temporal (uno a fres partidos). En este caso se deberd ingresar un primer
referencial en la primera quincena, e ingresar un segundo referencial en la segunda
quincena, al siguiente mes redlizar el cambio de especificacidon en ambas
quincenas haciendo el relativo quincena con quincena, y siempre se debe hacer
seguimiento a la misma localidad y modalidad de compra (Boleteria u Online);
recuerde que solo se investigan los clubes que jueguen en la serie A, el primer y
Ultimo partido que jueguen los equipos de local en su ciudad o cantén de origen
durante el mes calendario de referencia.

A los partidos diferidos y de la final, en los cuales el equipo juegue de local, se les
debe dar el mismo tratamiento que a los partidos contemplados en el calendario
deportivo del campeonato nacional.

La toma de precio de la oferta “2 por el precio de 1" en entrada partido de futbol,
se procederd a ingresar el precio del 50% de descuento en una sola entrada,
siempre y cuando la oferta sea para adulto y para la misma fecha del campeonato
nacional de futbol oficial.

A su vez, la primera toma de precios debe coincidir con las fechas de campeonato
que se jueguen entre la primera y segunda semana (mes calendario); mientras que,
la segunda toma debe coincidir con fechas de campeonato que se jueguen entre
la tercera y cuarta semana (mes calendario).

Tabla 16 Investigacion normal para la entrada partido de futbol

NUmero de Semana Toma
Semana 1 Toma 1
Semana 2
Semana 3 Toma 2
Semana 4

Fuente: indice de Precios al Consumidor
En el caso de que un equipo juegue como local una sola fecha durante el periodo
de investigacion, se ingresard el precio en la toma que corresponda de la siguiente
manera:

e Sielpartido se juega en la primera o segunda semana, se ingresard el precio
en la primera toma, y se registrard precio cero en la segunda toma.

e Siel partido se juega en la tercera o cuarta semana, se ingresard el precio
en la segunda toma, y se registrard precio cero en la primera toma.

Solo en casos excepcionales, se podrd tomar la primera y segunda toma en:

e Lasemana 3ysemana 4, siempre y cuando correspondan al primer y Ultimo
partido del mes.
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Tabla 17 Caso excepcional 1 para la entrada partido de futbol

Semana Toma

Semana 1

Semana 2

Semana 3 Toma 1
Semana 4 Toma 2

Fuente: indice de Precios al Consumidor

e Lasemana 1ysemana 2, siempre y cuando correspondan al primer y Ultimo
partido del mes.

Tabla 18 Caso excepcional 2 para la entrada partido de futbol

Semana Toma
Semana 1 Toma 1
Semana 2 Toma 2
Semana 3
Semana 4

Fuente: indice de Precios al Consumidor

4 )

Tener en cuenta que:
Cabe recalcar que, los casos excepcionales siempre
deben ser verificados por el supervisor local; vy, ser
aprobados por el analista de validacion de la ciudad y el
responsable del IPC.

m Textos escolares

La informacion correspondiente a este articulo podrd ser recolectada tanto en
formato fisico como digital de acuerdo con la disponibilidad del articulo en el
mercado local.

En el caso de los textos escolares digitales, cuando la plataforma comercialice el
contenido mediante suscripciones, membresias o cobros asociados al acceso uso
o mantenimiento del servicio, el precio registrado deberd considerar el valor total
efectivamente pagado por el usuario final, incluyendo los cargos adicionales que
formen parte de la adquisicion del paquete educativo.

Cuando se identifique un cambio de editorial respecto al producto empadronado
en el periodo anterior, se deberd proceder con la creacidn de un articulo
referencial.

n Vacaciones internacionales y vacaciones nacionales
En ambos servicios, la especificacion estd ligada infimamente a la linea aéreaq,
destino, dias de estadia. Cualquier cambio definitivo en alguno de estos, obligan a

tomar precios referenciales para futuras actualizaciones de especificaciones (al
segundo mes, luego de tomar un precio referencial).
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Por el conftrario, si para las fechas que se investiga no hay disponibilidad de
habitaciones en el hotel asociado y/o no existen asientos disponibles en los vuelos
de la linea aérea habitual, y el informante asegura que esto obedece a una causa
eventual, por ejemplo, incremento de la demanda para esos dias, y que no han
cambiado las condiciones del paquete que se oferta, el investigador deberd
ingresar con precio cero en el mes de la investigacién y no tomar precio referencial,
porqgue se espera normalidad en los siguientes meses de investigacion.

Este articulo debe estar considerado en la programacién mensual dentro de los dias
hdbiles 1, 2 y 3 de cada mes. El precio del servicio se toma entre la tercera y cuarta
semana del mes en curso. Cabe destacar que, el tiempo de duraciéon de los tours
pueden variar entre 1y 15 dias, por ejemplo: tour a Galdpagos 15 dias y 14 noches,
o tour a Panama 10 dias y 9 noches; es decir que, siempre se va a poder tomar un
tour que este dentro de la tercera y cuarta semana del mes en curso (mdximo de
15 dias).

En caso de que, al momento de registrar el precio se disponga de un listado de
hoteles incluidos en el tour, esta informaciéon deberd registrarse en el atributo
correspondiente. Si posteriormente varia alguno de los hoteles registrados no serd
necesario realizar el referencial. Unicamente se deberd ingresar un referencial
cuando ninguno de los hoteles previamente registrados conste en la nueva oferta
del paqguete turistico.

o Hoteles

En la planificacion mensual de los articulos de hospedaje se delbe considerar que la
investigacion deberd realizarse del primer al tercer dia hdbil de cada mes, y se
deberd cotizar el hospedaje del Ultimo miércoles del mes.

Para el caso de hoteles dfiliados a cadenas internacionales, se deberd detallar el
nombre de la cadena.

p Seguro de medicina prepagada

Su atencidn debe ser ambulatoria y emergencias, especificar rango de edad vy
género, detallar beneficios.

La informacién puede ser recopilada en empresas aseguradoras directamente o
broker de seguros.

No se debe repetir la misma empresa (Matriz).
3.2.8 Levantamiento de precios de Unidades Educativas

El marco de muestreo que se establecié para el IPC, estd construido a partir del
listado de unidades educativas que fue elaborado por el equipo CAB-SIPCE que usd
como insumo la informacién de precios de pensiones y matriculas de Unidades
Educativas (registros administrativos) del Ministerio de Educacién, Deporte y Cultura
(MINEDEC). Se complementd este insumo de precios con el Archivo Maestro de
Instituciones Educativas 2023-2024 del MINEDUC para obtener la informacion
general de todas las instituciones particulares urbanas de 7 de las 9 ciudades
investigadas por el IPC junto con los precios de matricula y pension de cada nivel
educativo que oferte la institucion.
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En este contexto, se realizard el seguimiento del costo mensual de la pensién y de
la matricula de varios niveles educativos a nivel nacional, el objetivo principal es
cuantificar los costos actuales que enfrentan las familias en los diferentes niveles del
sistema educativo.

llustracion 9 Niveles educativos investigados por IPC

s ™
PENSION Inicial .
General basica (1ero a 7mo de basica)
- -~ Basica superior (8vo a 10mo de basica)
E - Bachillerato (1lero a 3ro de bachillerato). No se incluyen
. unidades educativas a distancia.
MATRICULA
" v

Fuente: indice de Precios al Consumidor

La seleccién de las unidades educativas que forman parte de la muestra, se
determiné mediante un diseno de muestreo aleatorio simple, aplicado parlas nueve
ciudades donde se investiga el IPC:

Tabla 19 Muestra Unidades Educativas IPC

Esmeraldas 6
Quito 25
Ambato 15
Guayaquil 35
Manta 17
Santo Domingo 12

de los Colorados
Cuenca 16
Machala 13
Loja 7

Fuente: indice de Precios al Consumidor

La investigacion de estos servicios se realizaan una vez al ano, de acuerdo con la
temporalidad establecida para cada uno. Durante el periodo de levantamiento, el
investigador deberd registrar la informacién correspondiente 'y contar
obligatoriamente con el verificable vigente que respalde el valor investigado.

De acuerdo con la regidn geogrdfica en que se encuentre el dominio de estudio

del IPC, la temporalidad (meses) para el levantamiento de la informacién de precios
fue establecida con respecto al inicio del periodo lectivo de clases en cada region:
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¢ Unidades educativas regiéon Costa: Mayo, junio y julio.
¢ Unidades educativas region Sierra: Septiembre, octubre y noviembre.

/ Tenga en cuenta que: \

Esta muestra constituye una referencia inicial para el proceso de
X investigacion; sin embargo, podrd ser ajustada durante el
operativo de campo en funcién de las novedades identificadas,
tales como: cierres definitivos, cambios en la oferta educativa u
otfras siftuaciones que afecten su representatividad.

Dado que el diseno muestral es probabilistico, el tamano de la
muestra debe mantenerse, por tanto, no podrd ser disminuido ni

incrementado.

3.2.9 Levantamiento de precios de Viviendas alquilada

La determinacién del tamano del grupo de viviendas arrendadas se realiza
basdndose en los datos recabados en el 8vo. Censo de Poblacién y 7mo de
Vivienda del ano 2022, con el objetivo de recopilar datos actualizados sobre las
viviendas alquiladas y sus caracteristicas fundamentales como: localizaciéon
geogrdfica; tipo de vivienda; precio de alquiler; entre otros aspectos.

La muestra segun el tipo de vivienda se segmenta en seis sub-muestras mensuales
durante el periodo de estudio (seis meses), de manera que, desde el séptimo mes
hasta el doce, se retomen las investigaciones sobre los alquileres pagados en las
mismas viviendas que se visitaron entre el primero y el sexto mes. La investigacion
fiene como objetivo identificar el valor efectivamente pagado por concepto de
alquiler. Para su estudio, las viviendas alquiladas deben poseer las siguientes
propiedades:

e Que las viviendas sean de uso residencial, se aceptardn viviendas que
dispongan de un negocio como puede ser venta de bolos, sastreria,
reparacién de calzado, gaseosas, entre otros productos y servicios, siempre
y cuando no dispongan de cuarto exclusivo para el negocio.

e Que las viviendas a investigarse sean de tipo casa o departamento.

e Que la vivienda no se encuentre habitada por el propietario o por familiares
del mismo, ya que ello puede incidir en la concesidn del precio mensual del
alquiler.

e Todas las viviendas a investigarse deben estar denfro del directorio de
viviendas seleccionadas para cada una de las ciudades que investiga el IPC,
pero se acepta la busqueda manual de viviendas dentro de la manzana en
el caso que sea necesario como un mdximo de seis viviendas por mes
distribuidas de manera semestral.

El proceso de creacién de referenciales en alquileres, se deberd considerar que las
viviendas seleccionadas corresponden a nuevos empadronamientos. Por este
motivo, el formulario de seguimiento se encuentra vinculado al formulario de
empadronamiento, del cual se obtiene la informacion de identificacién y las
caracteristicas de las viviendas registradas durante el levantamiento de
informacion.
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Para el seguimiento mensual de precios de alquileres, el investigador necesita
obtener de manera directa la informaciéon del inquilino, o de la persona adulta que
reside de manera constante en la vivienda, que sea parte del hogar del inquilino y
que tenga la certeza de conocer sus caracteristicas y el valor del alquiler que por
ella cancela.

Se consulta el valor pagado por concepto de alquiler, de ninguna manera se
tomard informacién del propietario del inmueble.

Las modalidades de investigaciéon de alquileres son las siguientes:

e Modalidad presencial: el investigador realiza la visita a las diferentes
viviendas, donde de manera directa procede a levantar el precio del
alquiler de la misma. La modalidad presencial es obligatoria efectuarlo en la
etapa de empadronamiento de viviendas.

e Modalidad por teléfono: el investigador recopila los datos mediante
contacto telefénico con la persona correspondiente. Dado que cada
vivienda es investigada semestralmente, esta modalidad podrd aplicarse
Unicamente en uno de los dos levantamientos efectuados durante el ano; el
otro deberd realizarse de forma presencial para verificar y actualizar la
informacién registrada.

Durante la entrevista telefénica, serd obligatorio confirmar que el informante
continua ocupando la misma vivienda empadronada. En caso de existir un
cambio de inquilino, el investigador deberd realizar una visita presencial para
sensibilizar al nuevo informante y actualizar la informacién correspondiente.

Si la vivienda ya no se encuentra arendada, se deberd proceder con la
identificacion de un referencial que presente caracteristicas similares a la vivienda
investigada. Si a los seis meses de retorno ya estd ocupada o arrendada, se puede
mantener el levantamiento de la misma y no realizar el reemplazo.

Casos para la investigaciéon por teléfono:

e Viviendas visitadas por reiteradas ocasiones tanto por el investigador y
supervisor, sin poder ubicar al informante.

e Viviendas ubicadas en zonas de alto riesgo donde lo ideal es precautelar la
seguridad del investigador.

e Elinquilino no desea proporcionar la informacion de manera presencial.

NUmero de viviendas a investigar
Segun los resultados del Censo 2022 se pudieron determinar el nUmero de viviendas

a investigar por dominio de investigaciéon en las nueve ciudades donde se investiga
el IPC, las cuales se detalla a continuacion:
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Tabla 20 NUmero de viviendas IPC - submuestra mensual
NUmero de viviendas

Provincia Nombre Ciudad Tipo de vivienda
submuestra mensual
C 1
01 Cuenca sa 7
Departamento 31
C 25
07 Machala =0
Departamento 27
Casa 25
08 Esmeraldas
Departamento 12
Casa 28
09 Guayaquil
Mg Departamento 38
. Casa 12
11 Loja
Departamento 23
13 Manta Casa 38
Departamento 31
Casa 17
17 it
Quifo Departamento 66
14
18 Ambato Casa
Departamento 35
Santo Domingo Casa 31
23
de los Colorados Departamento 22

Fuente: indice de Precios al Consumidor

A nivel nacional, la submuestra mensual de viviendas arrendadas estd conformada
por 207 casas y 285 departamentos, para un total de 492 viviendas. Con el fin de
dar seguimiento a la evolucién de los precios de alquiler, la misma submuestra es
nuevamente investigada seis meses después.

3.2.9.1 Variables a investigar viviendas alquiladas

El procedimiento de investigacion de las viviendas alquiladas por el IPC comenzard
el primer dia laboral de cada mes y tendrd una duracion de catorce dias
laborables, fecha en la que debe finalizar el andlisis de los alquileres. Durante este
periodo deberd completarse la investigacion y validacion de la informacion
correspondiente a las viviendas arrendadas seleccionadas.

La variable principal que se debe investigar en las viviendas alquiladas es el costo
del alquiler mensual, donde de manera adicional el investigador levantard los
siguientes datos:

Seccién I.- Identificacién y Ubicacion de la Vivienda

e Cobdigo de alquiler: los cédigos de los alquileres de las diferentes viviendas
que se investigan en el IPC dispondrdn de siete digitos donde los dos primeros
corresponderdn al CGE de la provincia donde se investiga el IPC. El tercer
digito obligatoriamente debe ser el nUmero 6, ya que con eso se diferencia
los codigos de los alquileres con los cddigos de los establecimientos. Del
cuarto al séptimo digito serd un secuencial desde el 0001 a n. De acuerdo all
siguiente ejemplo:
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Tabla 21 Ejemplo de Cddigos de Viviendas alquiladas del IPC

Provincia Nombre Ciudad Cadigo
01 Cuenca 0160001
07 Machala 0760001
08 Esmeraldas 0860001
09 Guayaquil 0960001
11 Loja 1160001
13 Manta 1360001
17 Quito 1760001
18 Ambato 1860001
23 Santo Domingo de los 2360001

Colorados

Fuente: indice de Precios al Consumidor

o Jefe de hogar: se debe reportar el nombre de la persona responsable de
cubrir los gastos del alquiler de la vivienda investigada, en muchos casos
puede ser el informante.

e Propietario de la vivienda: se detalla el nombre del dueno de la vivienda
investigada.

e Direccioén: se reporta en este casillero la calle principal y secundaria con su
respectiva numeraciéon donde estd ubicada la vivienda informante.

e Descripcion: este atributo sirve como guia para que el investigador pueda
llegar de una manera adecuada a la vivienda seleccionada, ya que se
detalla puntos de referencia, color de la vivienda, piso donde estd ubicada
la vivienda, entre ofros aspectos que facilitan al investigar ubicar a la
vivienda.

Seccion Il.- Levantamiento de precios

e NUmero total de cuartos: se debe detallar la cantidad de cuartos sean estos:
sala, comedor, cuarto de estudio, se excluye cuarto de cocina en el caso de
la vivienda disponer del mismo. El nUmero total de cuartos deberd ser superior
al nUmero de dormitorios registrados.

¢ NUmero de dormitorios: se detalla la cantidad de dormitorios de uso exclusivo
para dormir, el nUmero de dormitorios siempre debe ser inferior al nUmero de
cuartos.

e NUmero de banos: se detalla la cantidad de banos de uso exclusivo de la
vivienda.

e Tipo Cocina: se registrard como cocina americana cuando el drea
destinada a cocinar se encuentre integrada o parcialmente integrada al
comedor mediante un mesén u ofro elemento divisor. Se registrard como
cuarto de cocina cuando exista un espacio exclusivo destinado a la
preparacion de alimentos y que este dividido con paredes.

e Servicios bdsicos: en este apartado el investigador debe seleccionar si el
valor del alquiler incluye o no los rubros de: agua, luz e internet.
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3.2.9.2 Referenciales y reemplazos en viviendas alquiladas

Un referencial corresponde al registro temporal de una vivienda con caracteristicas
similares a la vivienda originalmente seleccionada, cuando esta no puede ser
investigada o deja de cumplir los criterios establecidos para el levantamiento de
informacién o cuando la misma vivienda presenta adecuaciones que modifican sus
caracteristicas fisicas, como cambios en: niUmero de dormitorios, nUmero de
cuartos, nUmero de banos, disponibilidad o no de cocina. Su finalidad es mantener
la continuidad de la investigacion y servir de base para efectuar el reemplazo
definitivo de la vivienda en el siguiente periodo de investigacion.

Por su parte, un reemplazo consiste en la sustitucidn definitiva de la vivienda
seleccionada por otra que cumpla con las caracteristicas requeridas para la
investigacion o, en el caso de adecuaciones en la misma vivienda, en la
actualizacion definitiva de sus caracteristicas. El reemplazo se realizard en el
siguiente ciclo semestral y Unicamente procederd cuando se haya registrado
previamente un referencial debidamente justificado y validado.

En los casos que, al cumplirse los seis meses de retorno, la vivienda se encuentre
nuevamente ocupada o arrendada, se podrd mantener su investigacion dentfro de
la muestra, sin que sea necesario efectuar el reemplazo.

e Enla misma vivienda

Los referenciales y reemplazos en la misma vivienda podrdn efectuarse en los
siguientes casos:

Cambio en niUmero de dormitorios.

Cambio en niUmero de cuartos.

Cambio en nUmero de banos.

Incorporacion o eliminacién de un espacio destinado a cocina.

YV VYV

Para estos casos, el investigador deberd registrar el respectivo referencial durante el
periodo de investigacion correspondiente. El reemplazo de la vivienda se hard
efectivo en el siguiente ciclo semestral, siempre que el referencial haya sido
debidamente registrado y validado.

e En una nueva vivienda

Los referenciales y reemplazos podrdn efectuarse en una nueva vivienda en los
siguientes casos:

Rechazo del informante.

Vivienda desocupada.

Vivienda ocupada por familiares del propietario.

Cambio en el tipo de tenencia de la vivienda por parte del informante.
Viviendas compartidas con pequenos negocios de atencién al publico,
siempre que dispongan de un espacio exclusivo para dicha actividad.
Cuando las viviendas hayan sido derrocadas o demolidas.

Viviendas ubicadas en zonas de alta peligrosidad que comprometan la
infegridad del investigador, previa autorizaciéon de Administracion Cenftral.

VVVYVY

Y V

Para estos casos, el investigador deberd registrar el respectivo referencial durante el
periodo de investigacion correspondiente. El reemplazo de la vivienda se hard
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efectivo en el siguiente ciclo semestral, siempre que el referencial haya sido
debidamente registrado y validado.

3.2.9.3 Cambio de especificaciones en viviendas alquiladas

Cuando la vivienda investigada presente cambios o correcciones que no alteren
sus caracteristicas fundamentales, el investigador deberd actualizar la informacion
correspondiente en alguna de las siguientes variables:

> Actuadlizacién del nombre del jefe de hogar.
» Incorporacion o eliminacién de servicios bdsicos incluidos en el valor del
alquiler.

En estos casos el investigador del IPC solo debe efectuar la actualizacion de los
datos, no debe efectuar ningin tipo de referencial o reemplazo. En caso de
variacién en el costo de arrendamiento se registrard la razén de la misma.

[ Tener en cuenta que: \

En caso de agotarse las viviendas de reemplazo enviadas por
Administracion Central, se autoriza el levantamiento de
'3 informacion en otras viviendas que se encuentren dentro de las
zonas solicitadas. A nivel de manzana, se podrd investigar hasta
un mdximo de seis casas y seis departamentos, se debe registrar
una vivienda por mes, de manera que, si existen cinco viviendas
disponibles para la investigacion en la manzana, se levante una
diferente en cada mes, promoviendo asi la diversificacién en las

\ tomas. ‘

3.2.10 Manejo y utilizacion de material cartografico

El material geogrdfico es una herramienta clave en la recoleccién de precios, ya
gue permite presentar de manera precisa la superficie terrestre a través de mapas
elaborados bajo normas técnicas especificas. Su importancia radica en facilitar la
identificaciéon clara de elementos y detalles, asegurando que la informacién
recolectada sea geogrdficamente exacta y Util para el andlisis.

Antes de efectuar la visita a las diferentes viviendas informantes del IPC, el
investigador debe identificar el lugar donde va a realizar su labor, para lo cual
deberd ubicar en el plano los lugares mds destacados que puedan servir como guia
en la investigacion a efectuarse.

La simbologia es el uso de simbolos para representar las entidades y los atributos de
una capa de mapa. Porejemplo, en una capa de ciudades, se pueden usar circulos
negros para simbolizar las ciudades. El tamano de los circulos puede variar para
simbolizar la poblacién de cada ciudad. Los simbolos se definen mediante
propiedades visuales, tales como la forma, el famano, el color, el espaciado y (en
3D) la altura de la perspectiva.

En el IPC se utilizard la cartografia censal, la cual es una representacion grdafica a

escala de los accidentes geogrdficos de un drea determinada donde se efectian
investigaciones estadisticas de diferente indole.
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llustracién 10 Cartografia Censal

NNeC

Buenas cifras,
mejores vidas

Fuente: indice de Precios al Consumidor

A continuacién, se detalla la simbologia utilizada en los diferentes planos, las cuales
ayudardn a los investigadores a tomar un punto de referencia para la ubicacién de

las viviendas a consultar.

llustracion 11 Simbologia Mapas

SIMBOLOGIA

4 4 - LMTEINTERNACIONAL

Lharrs FROVINCIAL

LM TE CANTONAL
Lhars FARROCUIAL

LIMITE DE CAB. PARROQUIAL, CIUCADES:

CAS. CANTONAL, CAFITAL FROVINCIAL Y
SECTOR RURAL

CARRETERA
CaLE

CAMIND DE VERANOHERRADURA
SENDERO

LINEAFERREA

OLECOUCTOS /POLIDLCTO
AEROFLERTO / PISTADEATERRIZAJE

RIOS, QUEEBRADAS, ESTERCS,
ACEQUIA ZANIA

RIO PRINCIPAL
LAGO. LAGLNA
CUMERE

CENTRO EDUCACIONAL

TEMFLO RELIGIOSO

CENTRO DESN.UD/ HWOSPITAL/
CENTRO MECICO

CEMENTERIO / CAMFOSANTO

PUENTE / VIADUCTO / PASO ELEVADO
MINAS

HITOS

INSTAACIONES PET ROUFERAS
TORRE DE COMUNICACION
LOCALIDAD

CABECERAPARROQUIAL

CILDAD CABECERA CANTONAL

CIUCAD CAPITAL PROVINCIAL

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Manzana. - Es el elemento mds caracteristico de un plano y es el resultado de la
estructura vial (calles) que comunica las viviendas asentadas en un centro poblado.
Es importante anotar que una manzana puede estar constituida por calles,
senderos, esteros, rios, quebradas, lineas imaginarias, etc. En el plano censal cada
manzana tiene un nUmero, el mismo que constituye la identificacion de la manzana

dentro del sector.
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Manzana regular. - Es aquella que estd definida o delimitada por cuatro calles y
puede tener la forma de un cuadrado, de un rectdngulo o de un trapecio. Para
este tipo de manzanas, use siempre el formulario Ca-04 (A).

llustracién 12 Manzana regular

guo
® o AHUANA-Caprr

‘__]
l

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Recorrido de manzanas regulares: Con el croquis y ya en el terreno debe ubicarse
en la esquina superior izquierda de la manzana y seguir el recorrido en el sentido de
las manecillas del reloj, hasta ubicar el edificio donde se encuentra la vivienda
seleccionada y apoyarse con las direcciones de los domicilios del listado de

viviendas, si existieran.

llustracién 13 Recorrido manzana regular

| | I
O mmmes  — Nicolas Rodriguez -
7 GO > & .
s &S v
1sv. CD GO v
= S
=4 =
.. & & SN
[ >
2y 4 |
o Joaquin Pareja
11 1

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Manzana irregular. - Es la manzana que no estd definida por cuatro calles. Dentro
de esta definicidon estdn incluidos varios tipos de manzana. Se tratard de describir los
tipos que con mds frecuencia se hardn presentes. En estos casos utilice el formulario
Ca-04 (B) donde se graficard la manzana correspondiente.
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llustracién 14 Manzana irregular

Fuente: indice de Precios al Consumidor
Recorrido de la manzana irregular: En las manzanas irregulares, el punto de inicio
del recorrido puede cambiar con el fin de conservar la secuencia y continuidad de
las edificaciones, tal como ha sido realizado en la actualizacion cartogrdfica.

llustracién 15 Recorrido manzana irregular

Funte de Fartide Nermal

e— ROCAFUERTE S ——

-—

BOLIVAR

Puate de Partide Cecogide
/ / Est Lo oo
M\%

Fuente: indice de Precios al Consumidor

J
X— sucre

En el croquis de la manzana, cada edificio estd identificado por un nUmero dentro
de un circulo y en el espacio de cada edificaciéon el nUmero total de viviendas, por
ejemplo: 3v, si se han encontrado 3 viviendas en esa edificacion.

Recorrido de pisos dentro de los edificios: En los edificios que tengan mds de un piso
el recorrido debe iniciar por la primera planta, que se identificard como el piso 1. Si
el edificio tiene subsuelos, el piso mds bajo serd el primer piso (subsuelo 2), donde
identificard las viviendas que se encuentren en este piso; se continuard con el piso
2 (subsuelo 1), luego el piso 3 (piso ubicado al nivel de la calle), asi sucesivamente
hasta ubicar correctamente la vivienda seleccionada que desea investigar.

El recorrido de cada piso debe iniciarse con la primera vivienda que encuentre a su
hombro derecho, prosiga con el recorrido en el sentido contrario al de las manecillas
del reloj hasta identificar todas las viviendas del piso. Una vez identificadas todas las
viviendas que se encuentren en el piso pase al siguiente y realice el mismo
procedimiento, hasta completar todos los pisos del edificio y ubicar todas las
viviendas seleccionadas que desea investigar.
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llustracion 16 Recorrido de pisos dentro de los edificios

L] Viv-a? | viv.ae |viv.u

Fiso e b

t Viv23 [ lyivas T vivaa
[*1 ﬂ Piso P A ﬂ ﬁ inikis,
[ [leli<-}

=—t> fioal [viv.as
@ ; Viv.22
L= ) final E Viv.20 | Viv.23
Pise 4 -

Piso 3
Viv.e

Subsueie 1 Fise 2
(paraucedorol)
Viv.10
Viv.a
Subsuele 2 Piae 2
(parauesders)

Viv.ll Viv.12

Fuente: indice de Precios al Consumidor
3.2.11 Manejo del material cartografico WEB

Con la ejecucién del Censo de Poblacién y Vivienda 2022, el INEC implementd
actualizaciones significativas en sus herramientas electronicas de gestion
cartogrdfica. Actualmente, se dispone de un visor cartogrdfico en linea que permite
accedery consultar la cartografia censal a nivel nacional, disponible en el siguiente
enlace:
https://idgn.ecuadorencifras.gob.ec/portal/apps/webappviewer/index.htmlegid=46
b9292c6112491986deb29c49219e91

Este avance tecnoldégico ha fortalecido los procesos de planificaciéon vy
empadronamiento, particularmente en el marco del proyecto indice de Precios al
Consumidor (IPC). Gracias a esta herramienta, los investigadores pueden ubicar de
manera mads dgil y precisa la informacion territorial necesaria para el
empadronamiento de alquileres, optimizando el frabajo de campo y facilitando la
gestion de la muestra definida desde Administracion Central, lo que contribuye a
mejorar la eficiencia y la calidad de la recoleccion de datos.

A confinuacién, se presenta la identificacion de la vivienda mediante su Codigo
Unico de Vivienda, el cual constituye el identificador oficial asignado en el marco
del Censo de Poblacién y Vivienda 2022. Seguidamente, se detalla el Codigo Unico
de la vivienda proporcionado por Administracion Central, para su busqueda en el
sifio web:

Tabla 22 Ejemplo de informacién para identificacion de la vivienda

Dominio Provincia Ciudad ID_Vivienda . N-\es oz
investigacion
180150_1 Tungurahua Ambato 180150054008002022001 Agosto

Fuente: indice de Precios al Consumidor
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Fuente: Direccién de Cartografia Estadistica y Operaciones de Campo

En el ejemplo presentado, se utiiza el Coédigo Unico de Vivienda:
(180150054008002022001 como referencia de buUsqueda. El portal web permite
ingresar este identificador y acceder a la informacion cartografica hasta el nivel de
sector. A partir de esta consulta, el investigador debe identificar con precision la
manzana censal y el edificio correspondiente, garantizando la ubicacion exacta
del inmueble dentro de la cartografia.

Un aspecto relevante es que la plataforma cartogrdfica resalta mediante colores
diferenciados los sectores geogrdficos, lo que facilita significativamente la
localizacion e interpretacion visual del drea de interés. Esta funcionalidad optimiza
el trabajo de campo, al permitir una identificacién mds agil y confiable de las
unidades de observacion.

/ Tener en cuenta que: \

Existen varias viviendas cuyo ID no es el correcto en relacién al
semestre antferior, en esos casos el investigador debe efectuar la
actualizacion respectiva, previa autorizacion del supervisor zonal y
validacién del analista de Administracion Central.

Recuerde que para efectuar el conteo de la vivienda dentro del
edificio el recorrido se lo realiza arrimado el hombro derecho a la
pared, piso por piso.

Para el conteo de pisos dentro del edificio se deben tomar en

consideracion los subsuelos, siendo el subsuelo el piso “uno” del que
\ parte la numeracién subsiguiente. /

3.3 Recoleccion de precios en el dispositivo moévil de captura de
datos

La recoleccion de precios se realiza mediante el uso del aplicativo mévil SIPE-IPC
Captura, el cual permite el registro, actualizacion y sincronizacion de la informacién
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levantada en campo correspondiente a establecimientos informantes y viviendas
alquiladas.

El sistema cuenta con moddulos operativos, herramientas de configuracion vy
funcionalidades de manfenimiento que permiten gestionar el operativo de
investigacion de manera automatizada y controlada.

3.3.1 Inicio del aplicativo movil

Para acceder al aplicativo mévil SIPE-IPC de captura de informacion, el usuario
deberd encontrarse previamente registrado y habilitado en el servidor de base de
datos del sistema. El ingreso se realiza mediante las credenciales institucionales, las
cuales son de cardcter personal e intransferible y permiten acceder al aplicativo
conforme a los permisos asignados.

Para iniciar sesion, el usuario deberad:
e Ingresar su usuario.
e |Ingresar su contrasena.

e Presionar el botdn de iniciar sesion.

llustracién 18 Pantalla de inicio se sesion IPC

smpm G o]
.
HINEC
15, mejores vidas
Bienvenido [v41.2

Accede para registrar precios de articulos y alquileres

Usuano

Ceetrasena
o

shajo? Configurar

Derechos reservados © 2024 INEC
Desarcllado poe GO1 - NTIC

Fuente: SIPE-IPC

Una vez autenticado correctamente, el sistema mostrard el Menu Principal, el cual
estd conformado por las siguientes tres secciones:

a Inicio
En esta seccion se visualiza la informacién general de usuario y el dispositivo movil

asignado. Se muestran daftos como: zona, usuario, rol, serie del dispositivo movil,
periodo de investigacion, semana, quincena, fechas y horarios.
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Adicionalmente, se presentan estadisticas resumidas del operativo, que permiten
monitorear el avance de la investigacion. Entre los principales indicadores se
incluye: establecimientos por investigar, investigados, pendientes y sincronizados.

Esta seccién permite al usuario tener una vision general del estado de su carga de
frabajo.

llustracion 19 MenU principal establecimientos informantes IPC
32pm G W

L]

lllIINEC :Ilv:;:l:un @ Equips 5% Salir

Hola,
Bionvenide a

[DATOS INICIALES

Zona: Periodo:
Usuario: Semana:
Rol: Quincena

Serie del Mavil: Actual:

Ultima Uso

® Poi leveatigar © Paiciente @ livewtieds @
Sacroreeada

Fermularios

1

-
=
e
=

Fuente: SIPE-IPC

b Menu

En esta seccidon se encuentran los mddulos operativos del aplicativo, a través de los
cuales se ejecutan las actividades de recoleccién y actualizaciéon de informacién:

1 Empadronamiento, comprende los procesos de empadronamiento de
establecimientos informantes y viviendas alquiladas.

2 Formulario, corresponde al mddulo destinado al levantamiento, seguimiento

y actualizacion de informacidén de precios en establecimientos informantes y
viviendas alquiladas.
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llustracion 20 MenU empadronamiento establecimientos IPC

Menu

EMPADRONAMIENTO

® 10)

Establecimientos Alquileres

FORMULARIO

a

Establecimientos Alquileres

Fuente: SIPE-IPC
c Mas
En este meny, se encuentran las opciones relacionadas con la configuraciéon
técnica del aplicativo maévil. Este apartado permite visualizar pardmetros del
dispositivo, gestionar descargas desde el servidor de Administracién Central y
ejecutar utilitarios de mantenimiento de la aplicacion.

Configuracion Inicial:

e NuUmero de serie: Identificador Unico del dispositivo asignado para la
operacion.

e Direccion IP: Direccion de red utilizada para la conexion y sincronizacion de
informacién.

Descarga desde el servidor de Administraciéon Central:
e Carga de frabajo: Asignacion de establecimientos y alquileres a investigar.

e Saltos y validaciones: Descarga las reglas que definen la secuencia del
formulario y los controles de validacion.

e Catdlogos: Permite mantener actualizada la informacién estructural de los
arficulos, incluyendo especificaciones técnicas, atributos y demds
caracteristicas definidas en la matriz nacional de especificaciones. Asimismo,
a través de esta opcion se reflejan las modificaciones relacionadas con la
carga de frabajo o cambios en la calendarizacion.

Utilitarios:

e Tema: Permite cambiar la visualizacion de |la aplicacidén entre modo claro y
OSCUro.

e Base de datos: Exporta la informacion levantada en archivo.

¢ Mantenimiento correctivo: Ejecuta procesos de estabilizacion y optimizacion
del sistema.
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llustracién 21 MenU Mds establecimientos IPC
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Fuente: SIPE-IPC
3.3.2 Empadronamiento de establecimientos informantes

El empadronamiento consiste en la identificacion de las unidades de observacion
qgue comercialicen bienes y servicios de la canasta de investigacion del IPC, asi
como el registro en el dispositivo mévil de captura de la informacion del
establecimiento y de los articulos a investigar. Pcr~ ~! registro de la informacion, ya
sea mensual, quincenal o semanal, el investigador hard uso del formulario
digitalizado y automatizado en el dispositivo movil.

Las secciones | y Il del formulario deberdn ser completadas al momento del
empadronamiento del establecimiento informante. Para este proceso, el
investigador deberd ingresar al mddulo “Empadronamiento” dentro del menu
correspondiente (establecimientos), conforme se detalla a continuacion:

e Crear establecimientos

Presionar el botén anadir; a continuacién, el sistema solicitard el ingreso de la
informacion correspondiente a la seccion | del formulario.

llustracion 22 Empadronamiento de establecimientos IPC

JaBpm B MW - o % F49pm B W - o8
Menu & Empadronamients 3
Establecimianios
EMPADRONAMIENTO Q, Buscar Establecimients o Cotigo
@ @ 4 formulatiefs) encontradeis)
R—— Pr—
Codige dal astatlscinismo [ imois mevesTioan
Direscio
FORMULARIO Tipa:
Recoteceion a B 2
Svaromzacis S | Suscbin ¥
Establecimiamos Al atos Cédige del satablecimienio [ PoR BevESTIOAR ]
Biracaion
Tipo
Recoleccion L1 =] &
e Susciin | Smsotin ¥
[ R — [ i mevesTrian
Dinecsion:
Tign
. a @B P
Seromisacis Bisckin | Smcckde 8
Meni de empadronamiento y recoleccion
[——
Birecsién
o ; Wecstecetn

Fuente: SIPE-IPC
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e Seccion |. Identificacion y ubicacion del establecimiento

La Seccidn | comprende los campos necesarios para el registro de la identificacion
y ubicacion del establecimiento informante, los cuales permiten su correcta
caracterizacién y localizacién en el operativo de investigacion, tales como:

Coordinacién Zonall
Provincia

Cantén

Codigo del establecimiento
RUC

Nombre del establecimiento
Nombre del informante
Direccion

Referencias

Teléfono

Extension

Teléfono 2

Correo electrénico

Pdgina web empresa

Tipo de establecimiento
Fecha de visita

Nombre del investigador
Estado (se precarga como nuevo)
Tipo de recoleccidon
Coordenadas (Latitud, Longitud)
Cddigo Plus Code

Todos estos datos garantizan la correcta identificacion y localizacién de los
establecimientos.

Los campos correspondientes al Clasificador Geogrdfico Estadistico (CGE), la fecha

de visita y el nombre del investigador, estos se precargardn automdticamente en
funcion de la informacidén del custodio del dispositivo movil asignado.
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llustracién 23 Identificacion y ubicacion del establecimiento
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Para obtener las coordenadas geogrdficas (Latitud, Longitud), es necesario
presionar el botdn con icono de ubicacion, y finalmente presionar el botdn Crear.

Fuente: SIPE-IPC

Una vez creado el establecimiento, el sistema habilito automdticamente la ventana
correspondiente para el empadronamiento de articulos.

llustracion 24 Empadronamiento de articulos nuevo IPC

ddpm W+ ik B
didpm @ W - o3 £ Aneuios Empasransdes I -
¢ Empadronamiento fv'
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Codegs ded establecimieno

DireLciisn

Tipa:
Rlecolerpen & H Cp °

Bagipnlle  Secckid | | Secodn il

Fuente: SIPE-IPC

Es importante considerar que, mientras no se registren articulos en el establecimiento
recién creado, en el listado de establecimientos estos se visualizardn con el estado
movil “Por investigar”, lo que indica que aun no han sido levantados ni gestionados

en campo.
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[ Tener en cuenta que:
o Antes de iniciar las actividades de campo, el investigador debe
conectar la Tablet/Phablet a la red institucional e iniciar el
aplicativo en 'Google Maps' para almacenar en memoria las
coordenadas geogrdficas de ubicaciones dentro de un radio de
30 km. En caso de contar con establecimientos fuera de este
rango, se recomienda captfurar manualmente los puntos GPS en la
oficina mediante 'Google Maps'y registrarlos posteriormente en los
campos correspondientes del aplicativo.

3.3.3 Empadronamiento de articulos
e Seccion Il. Levantamiento de precios

En esta seccién se recopilan los precios de los bienes y servicios previamente
seleccionados en los establecimientos registrados durante el empadronamiento. Los
campos principales que deben ser completados son los siguientes:

Cddigo articulo
Articulo
Periodicidad
Estado

Marca

Modelo
Cantidad/Peso
Unidad de medida
Descripcion
Sustancia activa
Materia prima/Ingredientes
Potencia

Cilindraje
Fabricante

Pais de origen
Envase principal
Envase secundario
e Coddigo de barra

e Codigo articulo en el establecimiento
e Forma de pago

e Precio

Para el ingreso de la informacion del articulo a investigar, se debe presionar el icono
“Buscar”, el cual desplegard una lista de articulos disponibles. Posteriormente, el
usuario podrd seleccionar el articulo a investigar utilizando su nombre o cdédigo,
segun corresponda.

Adicionalmente, al momento de seleccionar un nuevo articulo, la aplicacion movil
permite definir su periodicidad de investigacion (mensual, quincenal o semanal).
Para el caso de los articulos mensuales generalmente se registra una sola toma de
informacion.

En el caso de los articulos quincenales, se generan dos ftomas: en la primera se
ingresa la informacion completa del articulo (especificaciones y precio), mientras
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que en la segunda toma el sistema replica automdaticamente la informacién para
el registro del precio correspondiente.

Para los articulos de periodicidad semanal, se habilita cuatro fomas,
correspondientes a una por cada semana del periodo de investigaciéon. En la
primera semana se registra toda la informacién del articulo, mientras que en las
semanas restantes, el sistema replica los datos previamente ingresados, permitiendo
Unicamente la actualizacion del precio cuando corresponda.

llustracidén 25 Flujo de temporalidad de articulos de investigacion
] [ ]

CANCELAR  ACTFTAR

CANCTLAR  ACEFTAR

Fuente: SIPE-IPC

-

Tener en cuenta que: \
Las tomas (1, 2, 3 y 4) se habilitan automdticamente
conforme a la semana de investigacion definida en la
calendarizacién oficial. El sistema solo permitird el registro
de la foma correspondiente al periodo vigente, por lo que
no es posible adelantar tomas futuras (por ejemplo, registrar
tomas 2, 3 0 4 cuando aun se encuentra en la semana 1).
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llustracion 26 BUsqueda y registro de articulos

‘
,

Listado de Articulos
Pes Estado *

2 articuto(s) encontrade(s)

Pais de origen * (1)

Envase principal * (D)

Precio de Empadranamiento *

Fuente: SIPE-IPC

Una vez seleccionado el articulo a investigar, se procede a completar todos los
campos obligatorios del formulario. Posteriormente, se debe presionar el icono
“Guardar”, con el fin de almacenar la informacion y validar que el formulario haya
sido debidamente completado.

En la pantalla siguiente, se podrd visualizar el articulo que ha sido empadronado
correctamente, lo cual confirma que el proceso se ha ejecutado de manera
exitosa.

llustracién 27 Articulo empadronado

¢ Articulos Empadronados 1L Reordenar
Q Buscar ...
MENSUAL Toma 1
1 articulo(s) encontrado(s)
Codigo: 7 W
Frecuencia:

Fuente: SIPE-IPC

Una vez empadronado el articulo, el investigador deberd proceder con la
sincronizacion de los datos, a fin de remitirlos al sistema central. Posteriormente, el
supervisor podrd verificar que la informacidn levantada se encuentre
correctamente reflejada en el “Reporte de articulos IPC”, confirmando que las
caracteristicas del articulo coincidan con la matriz nacional de especificaciones
vigente.
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llustracién 28 Articulo nuevo sincronizado

Confirm

Estimad
seguro de g

Informacién
sincronizada
Cédigo del establecimiento: INVESTIGADO
Direccion: \

Tipo: “ B w

SincronizadoBeccion | Secclon Il

Recoleccion:

Fuente: SIPE-IPC

Por lo tanto, ambas secciones (I y Il) contienen los campos fundamentales para la
identificacion precisa del establecimiento y la correcta captura de los precios de
los articulos investigados.

/ Tener en cuenta que: \

Los atributos de cada articulo se visualizardn en funcion de
lo establecido en la matriz nacional de especificaciones. Es

X decir, el sistema Unicamente mostrard aquellos campos
definidos como obligatorios o aplicables para cada
producto.

Adicionalmente, el botdn informativo (i) disponible en cada
afributo constituye una herramienta de apoyo para el
investigador, ya que permite consultar el detalle de la
informacion que debe ser levantada conforme a lo
establecido en la matriz nacional de especificaciones,
facilitando asi el correcto registro de los datos.

3.3.4 Seguimiento mensual de precios

Posterior al proceso de empadronamiento y levantamiento inicial de precios, se da
inicio a la fase operativa mensual del proyecto, la cual consiste en la recoleccién
sistemdtica de precios en los establecimientos previamente empadronados. Esta
recoleccion se la realiza conforme a la prioridad establecida para cada bien o
servicio, la cual puede ser mensual, quincenal o semanal. Esta etapa garantiza la
actualizacion continua de la informaciéon de precios necesaria para el cdlculo del
IPC.

Una vez ubicado el establecimiento asignado para la investigacion, el investigador
debe ingresar a la seccion de formulario, donde seleccionar el establecimiento
correspondiente. A continuacioén, se le desplegard automdticamente el listado de
articulos asignados en el mismo:
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llustracién 29 Seguimiento mensual de precios IPC

NINEC

Formulario -
o
* Etbsscinismes i} 'Ti" 55 @ e
I WEREAL I I QUINCENAL I I SEMANAL I
o Buscar E * 38 w
198 s s e8] i
381 9 wn1e
I
Codg PR mevTSTHAS
Durmccion
- s o
B =5
- Becrmiter T Saceidn §
Eacoiscoen
Cdage o
tarecciin
Ties "
o B &
EFA L I PR
Bar chgcntin
P
g T
Drmccizn
o = (.'-n
i R R —
Eiccisconn

¢ Lista de Articulos (@) Mo | Recedenar
L i
Q Buscar Articulo o Cddigo
1 arviculaf§) encontradeds|
== &
Poage

Fuente: SIPE-IPC

Buenas cifras,
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Para este ejemplo, se seleccionard la periodicidad “Mensual”, en este caso, se
selecciona el articulo "MOTOCICLETA MEDIANA NUEVA".

Una vez identificado el articulo a investigar dentro de la lista previamente cargada,
se verifica su disponibilidad en percha o punto de venta y se procede con el registro
del precio, asi como de las observaciones pertinentes en caso de existir.

llustracion 30 Registro de precio IPC

Articulo mensual

Cspeciioniones
[ . o
Pesa ANT Peso (1)
Unidad de mad d.

Cadiga novedsd precia

ABL Aributos

¢ Lista de Articulos

(@ tasevo 1] Reordenar

Q Buszcar Articulo o Codigo
1 articulo(s) encontradofs|
«— p
Codiga:
[Frocwanciac |
[Estacional

Fuente: SIPE-IPC

Al finalizar se procede a dar clic en Actualizar, lo que indica que la informacion del
articulo ha sido actualizada y guardada correctamente.
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Estados operativos y funcionalidades del aplicativo movil

El presente apartado describe el comportamiento operativo de las tomas dentro
del aplicativo maévil, detallando los distintos estados que se puede adoptar cada
registro durante el proceso de investigacion, asi como las funcionalidades
disponibles para su gestion. A través de estos elementos, el sistema permite al
investigador registrar, modificar, validar o sustituir informacion de manera
conftrolada.

Tabla 23 Estados operativos y funcionalidades del aplicativo movil

ESTADO FUNCIONALIDAD
Estado Movil
Corresponde a las tomas asignadas al inicio del
Por Investigar periodo de investigacion. Estas deben ser
levantadas conforme a su calendarizaciéon
establecida.
Indica que la toma del bien o servicio fue
investigado recolectada correctamente en el aplicativo movil.
Estado pendiente asignado a tomas que hayan sido
guardadas parcialmente para su  posterior
Pendiente levantamiento, o que han sido devueltas por

Administracion Central para su correccién o
verificacioén.
Estado RR

Corresponde a tomas en las que el articulo originall
no se encuenira disponible en el establecimiento

investigado J Por Sustiuir JM - ,
informante, por lo que se registra el arficulo
referencial en el mes actual.

Corresponde a tomas de articulo original que no son
aceptados en el periodo actual. Estas son sustituidas

Investigado J§ Reemplazado por el articulo referencial generado en el periodo

anterior, el cual pasa a estado “inactivo” dentro de
la investigacion.

Corresponde a tomas que han sido aceptadas

Investigado § Reemplazo como reemplazo en el periodo actual,

estableciéndose como el sustituto definitivo del
articulo original. Esta toma es considerada vdlida e
ingresa al cdlculo del IPC.

Botones funcionales

Permite reestablecer los atributos originales del
m articulo en caso de que hayan sido modificados por
el investigador.

Permite replicar el precio del periodo anterior,

n siempre y cuando que el mismo se mantenga en el
periodo actual de investigacion.

Permite crear un articulo referencial, aceptar
RR(2) reemplazos y, en procesos de correccion, editar o
eliminar el RR registrado.
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Codigos de observacion en los formularios de investigacion

Estos codigos se utilizan para registrar situaciones especificas que pueden afectarla
recoleccion de precios. A continuacion, se detallan los codigos de observacion
establecidos:

- 01
- 02
- 03
- 04
- 05
- 06:
: Escasez, especulacion
- 12
- 13
- 14
- 15
- 16

- 1

- 2]

Pendiente

Referencial

Reemplazo

Desabastecimiento

Establecimiento cerrado temporalmente
Rechazo

Incremento desde la fabrica o proveedor

Incremento autorizado por el establecimiento

Incremento por regulaciones gubernamentales

Incremento por inicio de temporada (Inicio de clases — vacaciones)
Incremento por fin de ofertas

: Baja el precio por buen abastecimiento.
- 22:
- 23
- 24
- 25
- 3L
- 41

Baja el precio desde la fdbrica o proveedor

Baja precio por ofertas

Baja precio por regulaciones gubernamentales

Baja precio por autorizada por el establecimiento

Se mantiene el precio

Retorno de articulo no disponible en el periodo previo

Criterios para la identificacion de Cédigos de observacion

Tabla 24 Codigos de observacion con precio cero

Cédigos de observacion Criterio

Pendiente Cuondq Jo foma quedq,pendien’re por reinvestigaciéon o
correcciéon por devolucion.

Referencial Cuando la toma ha sido sustituida en el periodo actual.
Cuando el referencial del periodo previo es aceptado en

Reemplazo el periodo actual como reemplazo, siendo este una toma
efectiva dentro del cdiculo del indicador.
Cuando el articulo no se encuentre disponible en percha,

Desabastecimiento no existe stock en ninguna de sus variedades y cuando el

informante no desea proporcionar el precio.
Aplicar este cédigo cuando el cierre del establecimiento

Establecimiento cerrado | sea por un periodo mdximo de hasta dos meses. Si el
temporalmente cierre supera este tiempo, se debe proceder con la

Rechazo

sustitucion del establecimiento.

Se aplicard cuando no sea posible identificar un
establecimiento referencial que cumpla con las
caracteristicas requeridas para efectuar el reemplazo del
establecimiento original.

Fuente: indice de Precios al Consumidor
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Tabla 25 Cédigos de observacién con sube/baja precio

Cédigos de observacion Criterio

Este codigo se aplicard a los articulos de la Division 1 con

la modalidad de investigacién quincenal, cuando exista

disponibilidad limitada  del producto en el
establecimiento.

Se aplicard cuando la variacién del precio del articulo

sea consecuencia directa de ajustes realizados por los

proveedores de distribucion.

Se aplica cuando el aumento de precio sea definido

directamente por el establecimiento o por los propietarios

dellocal, sin que exista una variacion previa por parte del
proveedor.

Se aplicard cuando la variacion del precio del articulo

sea resultado de disposiciones o controles establecidos

por el Estado, tanto en el sector publico como en el
privado.

Se aplicard cuando el precio se incremente al finalizar

dichas promociones, reportando a su valor regular, vy

cuando el precio disminuya por la aplicacién de ofertas

o promociones temporales establecidas por el

establecimiento.

Se aplicard cuando exista una mayor oferta del articulo
Baja el precio por buen en el establecimiento o sean de cardcter temporal,
abastecimiento especialmente en los articulos de la Divisibn 1 con

modalidad quincenal.

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Escasez, especulacion

Incremento/Baja desde
la fabrica o proveedor

Incremento/Baja
autorizado por el
establecimiento

Incremento/Baja por
regulaciones
gubernamentales

Incremento/Baja por fin
de ofertas

Tabla 26 Cédigos de observacion con precio se mantiene
Cédigos de observacién  Criterio
Se aplica cuando no existe variacion en el precio durante
el periodo de investigacion.
Se aplica cuando un articulo que fue referencial o tuvo
precio 0.00 en el mes previo vuelve a estar disponible en
percha en el mes actual, por lo que mantendrd su Ultimo
precio efectivo levantado.
Fuente: indice de Precios al Consumidor

Precio se mantiene
Retorno de articulo no

disponible en el periodo
previo

Recuerde que todas las observaciones predefinidas, deben disponer de su
respectiva observacion aclaratoria, ejemplo:

Tabla 27 Ejemplos de justificacion a los cddigos de observacion

Articulo Codigo “observacion Observacion
precio”

Aguacate 11: Escasez, especulacion Debido a la falta de lluvias se
presenta escasez en el
mercado.

Salchipapas 22: Baja el precio desde la | Existen varios proveedores, por lo

fabrica o proveedor que el establecimiento reduce el
precio para atraer clientela.

Pdliza de seguro 31: Se mantiene el precio El informante indica que el valor

vehicular se actualiza Unicamente

cuando existe fijacion del nuevo
salario bdsico.
Arroz blanco 23: Baja precio por ofertas | El producto estd en descuento,
empacado valor de descuento 5%, vigencia
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Articulo Codigo “observacion Observacion
precio”

hasta el 30 de junio de 2026,
precio sin descuento 4.00

Aceite de oliva 02: Referencial Se realiza primer referencial por
cambio de marca del producto.
Barra de chocolate 41: Retorno de articulo no Articulo vuelve a percha, mes
disponible en el periodo anterior presentd

previo desabastecimiento.
Zapatos escolares para | 25: Baja precio autorizado | Baja de precio por actualizacion
niNno por el establecimiento en el inventario del

establecimiento.
Fuente: Indice de Precios al Consumidor

Gestion de devolucién de tomas desde el aplicativo mévil

Durante el proceso de validaciéon efectuado desde el SIPEIPC, cuando una toma
levantada en campo presenta inconsistencia o requiere informacién adicional, el
validador podrd efectuar su devolucién para correccién o reinvestigaciéon. Una vez
realizada esta accidn, la novedad se reflejard en el aplicativo moévil del investigador
a través del médulo de “Notificaciones”, permitiendo atender oportunamente las
observaciones registradas y efectuar el respectivo reenvio de la informacién
actualizada.

En el siguiente ejemplo se puede observar que hay una devolucidn desde Planta
Cenftral en el arficulo “Galletas de dulce wafer”, por lo que se debe realizar el
siguiente procedimiento para atender la devolucién:

En el menuU se escoge el formulario “Establecimiento”, en la siguiente pantalla pulsar
la campana de novedades donde se verd reflejado el articulo devuelto:

llustracion 31 Campana de novedades

Ment Formulario @ 1
Nuevo
Establecimientos [Ilj e L @
EMPADRONAMIENTO MENSUAL QUINCENAL SEMANAL
@ @ Q Buscar Establecimiento o Codigo Y
Establecimientos Alquileres 56 establecimientos(s) encontrado(s)
327 90 37/56
FORMULARIO Tomas asignadas Pendientes de Establecimientos
Investigar Sincronizados
e T}
Cédigo:
Establecimientos Alquileres

Direccién: PENDIENTE
Tipe: @
DPA: o =
Recoleccion: Sincronizado Secclon | Seccidn Il
Codigo:
Direccion:
Tipo: é’
DPA: ol =
Recoleceion: Sincronizar  Secclon|  Seccian 1
Cédigo:
Direccién: POR INVESTIGAR
Tipo: &
DPA: @ =

28 s} H Recolectitn: Sincronizar Seccion|  Seccidn I

Inicio Menis Mds

Fuente: SIPE-IPC
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En la pantalla que se despliega se visualiza la observacién enviada desde Planta
Central misma que deberd ser solventada por el investigador, en este caso se debe
corregir el envase principal:

llustracién 32 Toma devuelta

C'Refrescar X

DEVOLUCIONES NOTIFICACIONES

Articulo:

FAVOR CORREGIR ENVASE

Fuente: SIPE-IPC

En la siguiente pantalla se observa el motivo de la devolucion, en este caso estd
mal elegido el envase “Caja de cartéon”, el cual debe ser cambiado a “Funda
aluminizada”.

llustracion 33 Motivo de devolucion
wour @ *soxl
Ezpecificaciones

»®

Unidad de medids 0

Descriposdin (0

Matera Prima @)

Fabricante ()

Pais de arigen )

Ervase principal (1

TR T B

Codigo del articulo en el establecimiendo (1)

Fuente: SIPE-IPC

Una vez escogida la opcién correcta “Funda aluminizada”, pulsar en
“Actualizar” y la toma ha sido solventada:
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llustracién 34 Correccion de la toma devuelta

Espacificacionas
ENVASE PRINCIPAL

) 1Funda de pldstico

() ZFUNDA D PAPEL s @

@  HFUNDA ALUMINZADA l B

& CALL DE CARTON

) 5VASODE POLIESTIREND
§ CARTEN TERMICD Maeris Prima @
TENVASADD AL VALY
B Lata de metal
S——— Fabricante (0
18.BOTELLA DE PLASTICN
11.BOTELLA DE VDRI
12 BANDE. I DE PLUMAKFAN _
13 BANDEIA PLASTICA 3 FUNDA ALUMINIZADA
14.3ACHET Codigo de Barras. ([

15 DOYPACK

D 18 BOTELLA DE ALURAINKY

R “

Fuente: SIPE-IPC

Para verificar se debe dirigir a la pantalla de “Formulario Establecimientos” y en
la campana de notificaciones debe aparecer cero “0".

llustracién 35 Toma solventada

Formulario °
Noevo
€ Establecimientos m @ L‘ @
MENIUAL QUINCENAL SEMANAL
Q Buscar Establecimiento o Codigo Y

56 establecwmientos{n) encontrado(s)

p e % 36/%0
Tomas asgnadss Pandientes de Estatiecinienos
vestigar Skreronizados
)
Cadigo
Direcciin PENDIENTE
Tipo &
P ) @ B
Recobeccion Srcranizy Secclan | Seceite §
Codigo
Owreccien
Tipo
- e B P
W Ao Srcrpnizyr  Secclen | Seccian s

Fuente: SIPE-IPC
3.3.5 Incremento de un articulo en un establecimiento existente

El incremento de toma constituye un procedimiento clave denfro del proceso
continuo de empadronamiento y recoleccién de precios del IPC, en la medida en
que el sistema se encuentra en ooeracién.
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Este proceso permite ampliar la cobertura de investigacién al incorporar nuevas
observaciones de precios en los establecimientos empadronados, garantizando
una mayor representatividad de los datos recopilados. Ademds, el incremento de
toma facilita la actualizacion y fortalecimiento de la base de datos, permitiendo un
monitoreo mas preciso de la dindmica de precios en el mercado.

En lainterfaz del aplicativo mévil, en el médulo “Formulario”, se desplegard el listado
de establecimientos disponibles para la investigacion. El usuario deberd seleccionar
el establecimiento correspondiente, tras lo cual el sistema mostrard de manera
automdtica el listado de articulos asignados para la toma de precios

Seguidamente, deberd presionar el icono +:

llustracién 36 Incremento de tomas IPC

Formulario o Lista de Articulos Nuevo mosdenar
N
€ Estadlecimientos m Q L‘ @ — € @ tl -
MENGUAL QUINCENAL SEMANAL ‘ ° ' 2
Q Buscar Establecimisnto o Codiga e Q Buscar Articulo o Codigo
17 establecemientos|x) encontrado(s 70 articalols) encontrado(s)
1 Wy
«q [ itabecnmenion
3 Snerentzados [ Pendbants ] P
Cosgo:
Frecuencia: |
Estacional:
Codigo: PenoENTE
Tipo ? Frecuencia. |
DPA @ 5 Extocional:
Recoleceion Sncrontrar Sctien! Sescidn b
Congo: 4
) Frecuancia: |
Codigo PENDENTE Estacional:
Oireccidn
Tipe: |
e 8 P ] ’
e Srweomizm Seceienl Seccion d Frecoencia.
Recole crom Entaclom
Codgo ’
codigo PENDRNTE Frecumncia: |
Direcciéa Estacional
T o
o & 8 P CIITD
Recoleccion Svwromite  Seceten ! Secodn K Freo m“ -
Estocional:

Fuente: SIPE- IPC

A continuacion, el sistema desplegard un mensaje de consulta solicitando la
periodicidad del nuevo articulo: ¢El nuevo articulo es? Mensual, Quincenal o
Semanal. El usuario deberd seleccionar la opcién correspondiente, presionando el
botdn que represente la frecuencia de investigacion requerida para la creacién del
articulo en el sistema.
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llustracién 37 Ingreso de toma segun su periodicidad.

Listado de Articulos

1 arlicula(s) encontrado{s)

(Elnuevo articulopara . es?

Fuente: SIPE-IPC

El usuario deberd completar los datos del articulo a investigar en los campos
correspondientes. Una vez registrados, el sistema mostrard el articulo creado con la
etiqueta "Nuevo", indicando que ha sido agregado correctamente.

llustracién 38 Creacién de toma IPC
« @

SECCION .- LEVANTAMIENTO DE PRECIOS

Codigo dal articulo *
Articulo *
{ ¢ Lista de Articulos © wovo 1] Recedenar
Periodicidad * =
Q yogu °
Estado
2 articulofs) encamrado(s)
o=@ [ irvestioncs }
Codiga:
Frecuem
Estacional
Deseripeibn * (D)
[z oY R
Frecuen....
CantidadiPese * () Lotcicecd

Unidad de medida * (1)

Precio de Empadronamiento *

Fuente: SIPE-IPC

En esta seccidn también se dispone de la opcidn de eliminar el articulo, mediante
la seleccion del botdn de eliminacién. Al activar esta opcidn, el sistema desplegard
un mensaje de confirmacion solicitando la validacion de la accion. Si el usuario
confirma la eliminacién, el articulo serd refirado automdticamente de la lista de
articulos investigados.

Es importante senalar que, una vez sincronizada la toma nueva, no se podrd corregir

o editar la informacién, se tendrd que pedir a Administracion Central (validacion)
que la toma sea devuelta para su correccion o eliminacion.
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3.3.6 Referenciales

En el proceso de generaciéon de referenciales se contemplan tres escenarios
posibles para su registro:

e En un mismo establecimiento: cuando el articulo debe ser reemplazado
dentro del propio establecimiento donde originalmente se investigaba.

e En un establecimiento existente: cuando el articulo es reemplazado en ofro
establecimiento que ya forma parte del directorio de investigacion.

e En un nuevo establecimiento: cuando es necesario empadronar un
establecimiento adicional para garantizar la cobertura del articulo vy
mantener la representatividad de la muestra.

a Referencial en un mismo establecimiento:

Se ingresa al médulo de formulario y se ubica el establecimiento en el que se ha
detectado la necesidad de realizar un referencial. Una vez denfro del
establecimiento, se selecciona el articulo que serd reportado con la novedad de
referencial:

llustracién 39 Proceso de referenciales IPC
¢« Formulario w @ ¥ ©® e

Cstablecimiantos

MENSUAL QUINCENAL SEMANAL

¢ Lista de Articulos ® 1l

Codgs PENORNTE
Direccion L j
Tiow

(O = (,o Q Buscar Articulo 9
DPA Brusenizar Seccien | Secein N
Recoleccion

Artiodols) encontindolc)

b8 TS [rencures 2
Direccion Codgo
o > 4 Frocusacis:

@ = (P Estocionat:
oPA Brwsnnitat  Baschen | Seceie ¥
Recolecolon |
Sidine; [ Pou NvESTIGAR ]
Direccidn
Tpec |

& =m P

DPA Snownizy Seccen| Secenta i

Recolwceion: |

Fuente: SIPE-IPC

Posteriormente, se procede a ingresar el precio $0,00 y seleccionar el cédigo de
observacién "03. Referencial”. Luego, se da clic en el botédn "Actualizar”, tras lo cuall
se habilitard el boton "ABC".

Al hacer clic en el boton "ABC", se despliega la ventana de referenciales, en la que
se deberd seleccionar el lugar donde se realizard el referencial. Las opciones
disponibles son:

e En el mismo establecimiento
e En un establecimiento existente
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Para el presente ejemplo, se seleccionard la opcién "En el mismo establecimiento™.

llustracién 40 Crear referencial en el mismo establecimiento IPC

Articulo menswal

Menu Referenciales

Em ol Misme Establecimiennc

Et n Extablovimionms Existonte

En e Musess ExLabdecisroents

Fuente: SIPE-IPC

Para este ejemplo, correspondiente al articulo de "Armario Para Dormitorio”, se
realiza el referencial por desabastecimiento del articulo original. Para ello, se debe
ingresar el nuevo articulo, registrar la observacion correspondiente y hacer clic en

el botdn "Actualizar”.

A continuacion, se despliega una ventana de confirmacion del referencial, en la
cual se habitard la opcidn "Atributos”, permitiendo ingresar las nuevas caracteristicas
del producto. Una vez finalizada la actualizacion, se debe dar clic en "Guardar”. El
articulo queda registrado como referencial, con un estado de: "Investigado - Por

Sustituir'.
llustracion 41 Referencial Investigado-Por Sustituir
Articulo Referencial . Especificaciones .
EStinss B8 Penomcktad i
Referencisl MENSUAL hsoca
e S BT Estacsonal
1 MO Uridad de medida (1
Cédige Estada
Muevs i
Eapecticaciones b
1+ 1.00; 2- UNIDAD;
Precia
e >
Pads de origen (D
Unissd de s (1) -
1 Unidad
Codige de Baras ()
Dl v o
| i
Codige del articoulo en ol establecimiento (D
hrc. RA Fachs
1
e e

Fuente: SIPE-IPC
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b Referencial en un establecimiento existente

Se procede a ingresasar al médulo de formulario y ubicar el establecimiento en el
que se ha detectado la necesidad de realizar un referencial.

llustracién 42 Referencial en un establecimiento existente IPC

Asticulo mensual

ciden [
Aetve

Fpecdcachres
!

= - = *Registrar precio $0.00
P p— F— *Registrar codige de

| observacidn
Puse AT Pase “Referencial”
T *Dar clic en “Actualizar”
— | *Luego dar clicen

[ ——— ABCY
0 Frecio cers - | *Seleccionar “En un
Gy ctseracin | establecimiento
'a“"“"" " | existente”
Ohrreciones

Fuente: SIPE-IPC

En este ejemplo, correspondiente al servicio “Esmalte de Unas”, se registra su
referencial debido al cierre definitivo del establecimiento de origen. Para este caso,
se deben ingresar las especificaciones del articulo con su nuevo precio, registrar la
observacién correspondiente y finalmente hacer clic en el botén “Guardar” para
completar el registro.

llustracién 43 Crear referencial en un establecimiento existente IPC

Establecimientos existentes

Buscar por nombre o codigo

Wtrat

524 establecimientniz) encontradofs)

Fuente: SIPE-IPC
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Se selecciona el establecimiento donde se realizard el referencial del articulo o
servicio, se ingresan las especificaciones con el nuevo precio y se registra la
observacién correspondiente. Finalmente, se hace clic en el botén “Guardar” para
completar el registro.

llustracién 44 Referencial creado exitosamente en un establecimiento existente

Especificacionas

Articulo Referencial =
®

Marea (T

Estada RR Perlodicidad
Uridad de medids (T

Referencial MENSUAL

i de soma Estacional Dascripclon (D

1 NO

Chdign Estada Fabricants (T

Nueva

Pais de arigen (T

[apecifogrines .
Envase principal (D

Pracio
Cadige o Baras (D
Cadige del articulo en ¢l establecimients (T

P e

HO DISPONE

Observaciones (=} Busear Artie e o Godapa

Mo, AR Fecha [ emmngmis X i i ]

m “ e

Fuente: SIPE-IPC

¢ Referencial en un establecimiento nuevo

Para la creaciéon de un referencial en un establecimiento nuevo, se deben
considerar previamente los pasos descritos en el apartado “2.3.1 Empadronamiento
de establecimientos informantes”. Esto implica empadronar el nuevo
establecimiento, guardar y sincronizar su informacion. Una vez completado este
procedimiento, desde el establecimiento de origen se deberd realizar el referencial
correspondiente:
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llustracién 45 Referencial en un establecimiento nuevo IPC.

Articulo mensual

Establecimientos nuevos  Biagiessr  Clasfescasr o

BuBCar po nomibee o codign

[

1 establecimiento(s) encontradols)

=, o

Actuliar

Fuente: SIPE-IPC

En este ejemplo, correspondiente al servicio “Perfume para Mujer”, se registra su
referencial debido al desabastecimiento definitivo del articulo en el establecimiento
de origen. Para este caso, se deben ingresar las especificaciones del articulo con su
nuevo precio, registrar la observacion correspondiente y finalmente hacer clic en el
botdén “Guardar” para completar el registro.

llustracién 46 Referencial creado en un establecimiento nuevo IPC

1320393 - LAS
o tony
Especificaciones Extado it Perodicidad
* Referenciales - Reemplazos x
Refeseacial MENSUAL g
e Numeto ée tame. Fatscionsd
PERIODO ACTUAL
1 NO
[ mesersie ) s 0
Cosns Letade Establecemionts ruvo
Nuevo Perterace al investgedor
Periode: !
Unidad do medita (0 - aharectis
Descripeitn Prects
Peso
Fadticante
- Lraded O redhda Estacional: NO
Pals de orgen -
Commmcines G ¢
E q Codgo: ——
Eatacional !
Cédigo de Bamas |
. Mo fR Fecha
1
Codigo del articuio en ol establecimiento
ﬁ Atritutos Guarder

Fuente: SIPE-IPC

Asimismo, se encuentra habilifada un acceso directo desde el formulario del articulo
mediante el botdn ABC. Al seleccionar la opcidn “En un nuevo establecimiento” se

despliega una pantalla con un icono que permite acceder directamente a la
creacion del establecimiento.
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3.3.7 Reemplazos

El reemplazo es el proceso mediante el cual el articulo original es sustituido por otro
de caracteristicas comparables o equivalentes, cuando el primero no se encuentra
disponible de forma permanente o deja de comercializarse en el establecimiento
informante. El reemplazo se formaliza cuando el nuevo articulo registra dos precios
referenciales consecutivos dentro del periodo de investigacion.

En este contexto, dentro del proceso de reemplazo se pueden identificar fres casos
operativos, los cuales permiten dar seguimiento al comportamiento del articulo
sustituido:

¢ Reemplazo efectivo
e Retorno del articulo no disponible
e Articulo referencial del mes previo no disponible

3.3.7.1 Reemplazo efectivo

El reemplazo efectivo se produce cuando, en el levantamiento de la toma
correspondiente al segundo mes consecutivo, el articulo se mantiene con las
mismas caracteristicas registradas inicialmente, conforme se evidencia en el

siguiente ejemplo:

llustracion 47 Segundo referencial - Reemplazo

a0 & W - A om W as sl
Articulo mensual

(B ) Estads

— Activo

Ewinblecimeria
1 Unidad - Paim s 8 e |

Oitrservacimres (1)

ABC Lty S S

Fuente: SIPE-IPC

e Una vez seleccionado el articulo a reemplazar, se procede a verificar sus
especificaciones y le dar clic en "Actualizar”, tal como aparece en las
siguientes pantallas:
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llustracion 48 Reemplazo efectivo

Articulo Reemplaza . Esnecificaciones — Lizta de Articulen @ P
hibmas e s Futacianal a ,
Warca i
1 o
Q Buscar Articul i
- - Estads
e Frstusnela: 1l
m . (BT ]
Eaprofcacionsy 1 Unkdad
Descripoiin
| remsgeie |
b- ¢ oy
Frecuencis: M
7 [ Entacional 50
Pascio ART eecio
Sustanoia Actva (]
Peda ANT Pesa (D wmu_
Entscional 50
Fahwirasts
Uriclad do rtids (] |
Ui o=
Pruia d oiigen (] cl-hwr ,
Cidige rorweded precia > “”w
[Ispn—— Erwane prncipsl :
Frecusnia &
Coservac Evtaciomal 50
o [S—— |
L2 -
i ol aricui i ] establoimisniy Fracusnis: Ml
hira. R Fecha
E 1]
== [ remannas
- | | it

Fuente: SIPE-IPC

Una vez guardada la informacién, se podrd observar que el articulo original pasa
del estado RR "Por Sustituir” al estado RR “Reemplazado”, mientras que la toma en
estado RR “Referencial” pasa al estado RR “Reemplazo™.

[ Tener en cuenta que: \

Cabe senalar que, una vez ejecutado el reemplazo de un
articulo, la toma (reemplazada) pasard automdaticamente
al estado inactivo en el sistemma, dado que habrd
completado su flujo operativo al registrar los dos precios
requeridos: el precio previo y el precio actual.

3.3.7.2 Retorno del articulo no disponible

Se aplicard para aquellos articulos que hayan sido objeto de un referencial en el
mes previo, y que, en el mes actual, retornan a investigacion en percha. En este
caso, no se efectiviza el referencial registrado en el mes anterior, y se procede a
tomar el precio del arficulo original, tal como se muestra en el siguiente ejemplo:
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llustracién 49 Retorno del articulo no disponible

Articule mensual v

KBC Mriwtng

Fuente: SIPE-IPC

3.3.7.3 Articulo referencial sin disponibilidad
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Si el articulo referenciado en el periodo previo no se encuentra en stock debido a
cambios en su presentacién o variedad, se procede a registrar el precio de ofra
variedad similar que cumpla con atributos lo mds parecidos posibles a la
especificacion predefinida que se viene investigando.

El investigador debe ser cauteloso al momento de seleccionar el referencial de
cualquier articulo, con el objefivo de evitar la generacidon de referenciales

consecutivos.

llustracién 50 Segundo referencial por no disponibilidad del primero

Articulo mensual

Codge Estado
Active

Menu Referenciales b

£ Marno Estabiec tierro

Fuente: SIPE-IPC
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Una vez verificado que el primer referencial no se encuentra disponible, el
investigador procederd en registrar el segundo referencial.

llustracién 51 Tercer referencial por no disponibilidad del segundo

Especificacionas . Articule mensual .
Codge Estadn
Mares (D
Eapeciizasone
Unidad de medida @
e G & ¥
Precio kT (0 Frecha
.00 o000 LR
Fabricante () P ANT Paso (0
I Unidad de medds
Pais de origen (0 ]
it Feretilin] pisiias
Envasa princigsl D 0 Pracio carn
Cadige chumriasin
03.Referencial
Coagocebams @ S
Lt
Codige &l anicula en ¢l establesimierto (T
KO DISPONE
280 Aaritwcs.
T

Fuente: SIPE-IPC

El procedimiento para el registro del segundo referencial serd el mismo que el
establecido en el procedimiento de Referenciales. En este caso, el investigador
deberd actualizar la informacion correspondiente al nuevo articulo a ser registrado,
asegurando la consistencia de sus especificaciones, y proceder con el guardado
de la informacién en el sistema.

3.3.8 Empadronamiento de Viviendas alquiladas

El empadronamiento de alquileres es el proceso mediante el cual se registra la
informacién de las viviendas en arrendamiento que forman parte de la canasta de
investigacion del IPC.

El investigador debe registrar la informacion correspondiente a la vivienda,
considerando los siguientes campos:

Seccion |. Identificacién y ubicaciéon de la vivienda

e Zonal

Provincia
Cantén

/ona

Sector
Manzana
Edificio
Vivienda
Codigo alquiler
Jefe de hogar
Propietario/a de la vivienda
Direccidn
Referencias
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Teléfono

Teléfono 2

Fecha de visita

Nombre del investigador
Estado

Tipo de recoleccion

Tipo de recoleccion

Tipo de Geocodificacion

Seccion Il Identificaciéon y ubicacién de la vivienda

Cddigo vivienda

Tipo de vivienda

NUmero de cuartos

NUmero de dormitorios

NUmero de bainos

Tipo de cocina

Precio de empadronamiento
Servicios bdsicos (agua, luz, internet)
Observaciones adicionales

Una vez ingresada la informacién en el aplicativo maévil, el usuario deberd guardar
el registro, lo que permitird que el inmueble quede empadronado dentro del sistema
como unidad informante activa.

Posteriormente, el sistema habilitard la visualizacion del registro en el listado de
alquileres empadronados, confimando que el proceso ha sido ejecutado
correctamente. Esta informacion servird como base para el seguimiento periddico
de los valores de alquiler, conforme a la metodologia del IPC. Finalmente, el usuario
deberd sincronizar la informacion al concluir el empadronamiento.

3.3.9 Proceso de investigacion continua de precios de viviendas alquiladas en
el aplicativo mévil

El modulo de alquileres del aplicativo movil constituye una herramienta
fundamental para el registro, actualizacion y seguimiento de la informacion de
precios de arrendamiento de vivienda. A través de este mddulo, el investigador
puede acceder de manera dagil a los alquileres calendarizados, verificar la
informacién general del inmueble y del informante, y registrar de forma precisa el
precio del alquiler, junto con sus respectivas novedades y observaciones.

3.3.9.1 Seguimiento de precios de viviendas alquiladas

Ingresar al Médulo de Alquileres desde el aplicativo movil.

El sistema mostrard automdaticamente los registros de alquileres que se
encuentran calendarizados por fecha.

3 Seleccionar el alquiler asignado.

N =
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llustracién 52 Ingreso al médulo de alquileres apk movil

EMPASRONAMIENTO

L)

Menu
reT—
&

Fuente: SIPE-IPC

NOo O b

Formulario
Lista Abgalleces

G
Dirsccain
Tenm
|- S

i
i calen

[ R

s
Eiresaie
Tema
10

LY @ e

¥3 alguloen] enoontpdody

3o %A%
Pe—— gl b
BAN e U g

]

Ci &

asignado, para su posterior andlisis y validacion.

Verificar y completar la informacién general del alquiler sea la correcta.
Registra el precio del alqguiler.

Ingresar el cddigo de observacion del precio.
En caso de existir alguna Observacion adicional, registrar en el campo

llustracion 53 Registro de informacidn del alquiler en el aplicativo mévil

&« Mantenimiento
Alquibe

g i by Ziva

Tdfion ¢

Ratinininak

Teletoro *

i it vacmiind

A 6 e
Progerancs o b s, -
Tipe i vt il s

1 Preseniial

T Lo cmblat mtiibin
Coordenads

bl

Tobitono 2

Fuente: SIPE-IPC

119

Mamem Soisd de ouarios

3

Mumern de dormmitorion =

Hirmero de bafeon

o dhe i
1.AMERICAMNA

Fegin ANT

PR

A

Caligo newodad precio
3 Ge mantione precia
Camilig v el me it ©
I Se manliehe piechs

ABC

Gussndar




Buenas cifras,
mejores vidas

NINeEC

3.3.9.2 Referenciales en viviendas alquiladas (alquileres)

1 Al identfificar la vivienda referencial en campo, se ingresa al registro de la
vivienda original para realizar su referencial.

2 Se registra $0.00, se selecciona el codigo de observacion “Referencial”,
seguidamente se ingresa la justificacion en la observacion adicional.

3 Se guarda lainformaciéon y se habilita el *ABC".
4 Se selecciona el tipo de referencial "En una Nueva Vivienda”.

llustracion 54 Registro del nuevo referencial alquiler en el apk movil

« Mantenimiento
Al ggulin

)

Bhlavas botal de cuarios ¢ Hdmerno de domitonos © Nieere de bafos ©

Tipo e dintivag *

T AMERICANA
(ST

2hee a 1 =]
Pz ANT Fwtin * e v Proncis

| 00 Mend Referenciales
T
Agus L] et £ I i Wiviesnda
] » »

[ ——— E g Wusa Vivinda
Calige obsariuciin

03 Reterencial

et e

50 REALIZA REFIRENCIAL , DEPARTAMENTO DESCOUPADOD

Fochs de recolaccidn

||

Fuente: SIPE-IPC

5 Seingresalos datos de la nueva vivienda, verificando que corresponda a la
informacidén proporcionada por el informante.

120



NINEC

llustracién 55 Llienado de informacién del nuevo alquiler apk movil

Coordinacién zonal

Provincia Cantén

Zona * Sector *

Edificio *
|

Manzana *

Vivienda *

cédigo alquiler

Jefe de hogar *

Propietario/a de la vivienda *

Direceién *

Referencias

Teléfono *

Teléfono 2

Tipo de recoleccién *

Fuente: SIPE-IPC

6 Justificar la creacion del referencial y dar clic en “"Guardar”.

Buenas cifras,

mejores vidas

7 Elreferencial quedard guardado, y su seguimiento se lo realizard dentro de
6 meses. Si la vivienda continUa desocupada, se efectuard el reemplazo. Si
vuelve a estar habitada y no presenta cambios para general un referencial,
se actualizard los datos del nuevo informante y no se efectuard el referencial.

llustracion 56 Verificacion del registro referencial creado apk mévil

Mantenimiento

Aliialist

Tips de vramnds

Baiaren totnl de cusrbas ¢
4 k]
Tipa de cocira *

[T

LT
Agus Luz

QESET RIS ¢

Frcha dn visfia

Mimmbi did inveialigadad

- [r—

Patitreern d dormtoren *

inbemet

x

Munern de badfios

2

=)

Referenciales - Reemplazos

PERIODO ACTUAL
{ Peferenclal |

Alquiler nuevo:

Pertenece al investigador:
Periodo:

Articulo :

4

Fuente: SIPE-IPC

También existe el caso de referencial en el mismo establecimiento, el cual se aplica
cuando la sustitucion de la vivienda se realiza dentro de la misma vivienda. En este
escenario, el sistema copia automdaticamente los datos de la vivienda original, los
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cuales pueden ser modificados segun corresponda para efectuar el referencial,
tales como nUmero de cuartos, dormitorios u otras caracteristicas de la vivienda.
Una vez actualizada la informacion, se finaliza el proceso seleccionando la opcion
“Guardar"”.

Asimismo, tanto para esta opcidn como para las demds modalidades de
referencial, el sistema dispone del botdn de eliminacion mediante el ingreso en “RR”
y el uso delicono de eliminar, a través del cual es posible eliminar el registro en caso
de ser necesario, previa validaciéon del usuario.

[ Tener en cuenta que:

Una vez creado el referencial de la vivienda, el reemplazo

deberd efectuarse en el plazo de seis meses. No obstante,
b4l previo a realizar dicho reemplazo, es obligatorio investigar el
alguiler original. Si la vivienda se encuentra nuevamente
ocupada y cumple con las caracteristicas de una vivienda
efectiva, se procederd a la actualizacién de su informacidén. En
este caso, al registrar el precio se deberd utilizar el cédigo de
novedad de precio “Retorno del alquiler no disponible en el

\ mes previo”. ‘

3.3.9.3 Reemplazos en viviendas alquiladas (alquileres)

Existen dos escenarios posibles cuando existe la creacidn de un referencial en un
periodo previo: reemplazo efectivo y retorno de vivienda no disponible en periodo
previo.

A Reemplazo Efectivo

Considerando que la investigacion de alquileres se ejecuta de manera semestral,
toda vivienda que cuente con un precio referencial levantado en un periodo previo
de investigacién, deberd ser reemplazada en el siguiente semestre. Este
procedimiento permite mantener actualizada la muestra y garantizar la
representatividad de la informacion.

El proceso para efectuar el reemplazo de viviendas en alquiler en la APK es el
siguiente:

Al iniciar con el levantamiento del nuevo periodo, los alquileres que hayan
registrado un referencial previo tendrdn el estado RR “Por Sustituir’:
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llustracién 57 Registro reemplazo efectivo-por sustituir

Formulario D )
N

€ Liota Alquiteres W @& L @ teo

Q Buscar Jefe de Hogar o Codigo Y
33 alquiler(es) encontrada(s)

Codige

Direccion: PENDIENTE

Zona:

DPA: 1 @ s
Sincroniz; Actualizar

|

Cédigo:

Direccién ) PENDIENTE

304

Zona:

DPA: @ s
Sineronizar  Actualizar

Cédigo:

Direccién: | PENDIENTE

Zona: !

DPA: @ Z

Sincronlzar  Actualizar

Fuente: SIPE-IPC

Buenas cifras,
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Al dar clic en "Actualizar” se despliega la siguiente pantalla donde se sigue el

siguiente procedimiento:

1 Se coloca “Precio cero”

2 En coddigo observacion se elige “02. Reemplazo”.

3 Se describe una breve observacion del porqué del reemplazo y se guarda la

informacion.

llustracién 58 Registro reemplazado - Precio “cero”

Vivienda en Alquiler «

Latitud Longitud

Namero total de cuartos *  Numero de dormitorios * Nimero de bafios *

4 3 3

Tipo de cocina *
1.AMERICANA

Estado
= |

< Var. Precio

Precio ANT Precio *

INCLUYE?
Agua Luz Intemnet
» » »

Cédigo novedad preclo
0.Precio cero

Cadigo observackan *

02.Reemplazo

Observaciones *

VIVIENDA SE ENCUENTRA DESHABITADA

Fecha de recoleccion

| — —)

Fuente: SIPE-IPC

Una vez guardada la informacién anterior se pulsa el boton RR (1), dénde se podrd
visualizar el referencial del periodo anterior, en el cudl se procederd a pulsar el botdn

azul:
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llustracién 59 Verificacion del reemplazo alquiler

Referenciales - Reemplazos

BERIODOS ANTERIORES

[ Ratersncial

Alquiler nuevo::
Pertenece al investigador:
Periodo:

Articula :

Fuente: SIPE-IPC
En este caso es un reemplazo efectivo por lo que:
1 Setoma el precio correspondiente al referencial (segundo periodo).

2 Codigo observacion “31. Se mantiene precio” (Va a depender si baja, sube
0 se mantiene precio).

3 Observacion.

4 Clic en “"Guardar”.

llustracion 60 Se acepta reemplazo alquiler

Vivienda en Alquiler Reemplazo w
Coordenada =
Latitud Lengitud
Numero 1otal de cuartos * Numero de dormitorios * Numero de bafios *
3 2 1

Tipo de cocina *

Estado
*Nuevo .
Precio ANT %% Var. Preclo
- -

ZANCLUYET

Agua Luz Internet

Cédige novedad precic

Cédigo observacin

Observaciones *

Fecha de recoleccién

[ |

Fuente: SIPE-IPC

124



Y como resultado se obtiene la nueva vivienda remplazada:
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llustracién 61 Visualizacién de la vivienda reemplazada

Formulario
Lista Alquileres

Q

a7
Viviendas
asignadas

19
Pendientes de
nvestigar

mj (":1\{, [v? @ Nuevo

Y

1 alquiler{es) encontrado(s)

15/1
Alquileres
Sincronizados

cédigo:
Direccidn:

Zona:
DPA: T

@ 4

Sincronizar Actualizar

Fuente: SIPE-IPC

B Retorno de vivienda no disponible en periodo previo

Buenas cifras,
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Cuando un alguiler no puede ser investigado en el periodo de referencia anterior
por causas justificadas, se utiliza temporalmente un valor referencial para garantizar
la continuidad de la serie de precios. Si en el periodo actual el informante
proporciona la informacidon de manera regular, el precio observado reemplaza al
valor referencial utilizado previamente, por lo que no corresponde efectuar un
procedimiento de reemplazo vy se realiza el siguiente proceso:

Se elige el establecimiento con referencial creado el periodo anterior:

llustracion 62 Registro retorno precio anterior - por sustituir

i 0
¢ Formulario @ Yy
Lista Alquileres w R L ®
Q Buscar Jefe de Hogar o Cédigo Y
33 alquiler(es) encontrado(s)
36 21 15/33
Viviendas Pendientes de Algulleres
asignadas investigar Sincronizados

cadigo: 1

Direccidn: ¢ ZIETIT) | PENDIENTE

Zona: |

DPA: 1 @ z
Sincronizar Actualizar|

Cédige: 1

Direccidn: PENDIENTE

Zona

DPA:” @ 4
Sincronizar  Actualizar

cadigo:

Direccién: PENDIENTE

Zona

DPA: 1 @ 4
Sincronizar Actualizar

Fuente: SIPE-IPC

Una vez desplegada la siguiente pantalla, se procede a llenar la informacién de la

vivienda que vuelve a serinvestigada y se la guarda. Segun los siguientes pasos:
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1 Se toma el precio correspondiente.

2 Cobdigo observacion “41. Retorno del articulo no disponible en el periodo
previo”.

3 Observacioén, donde se detalle que la vivienda vuelve ser alquilada.

4 Clic en "Guardar”

llustracion 63 Registro retorno precio anterior - por sustituir - efectivo

Vivienda en Alauiler

o

vLatitud Longitud

@

Numero total de cuartos = Numero de dormitorios * Numero de bafios *
3 2 1

Tipo de cocina *

Estado
2 et -

Precio ANT Precio * % War. Preclo
0.00 0.00%

LINCLUYE?
Agua Luz Internet
» » »

Codige novedad precic

Codige cbservacion *

Observaciones *

Fecha de recoleccion

Fuente: SIPE-IPC

3.4 Envio y reporte de informacién

El reporte y envio de la informacion se realizard mediante la sincronizacién directa
en los dispositivos mdviles, garantizando el registro preciso y oportuno de los datos.

La informacién recolectada deberd ser remitida a la Administracion Central
diariamente, donde serd validada de manera rigurosa para garantizar su calidad y
precision.

Para el envio y reporte de la informacion, se trabajard con los siguientes insumos:

e Reporte de Validacion de Informacion Sincronizada: Documento que se
enviard diariamente con las novedades identificadas durante el proceso de
validacion de datos sincronizados desde campo. Este reporte permite
identificar inconsistencias, ajustes necesarios y el estado de la informacion
recolectada en cada jornada.

e Matriz de Bajas de Articulos: Documento en el que se registran los bienes,

servicios o establecimientos dados de baja del sistema. Las bajas pueden
deberse a rechazo, cierre del establecimiento sin reemplazo o bajas por
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exceso de tomas. Esta matriz permite un control efectivo sobre los elementos
que dejan de formar parte del proceso de recoleccion.

Estos insumos son esenciales para asegurar la trazabilidad de la informacién
recopilada, facilitando su andlisis y garantizando la correcta actualizacién de la
base de datos del IPC.

3.5 Consideraciones generales para larecolecciéon de informacion

e La matriz nacional de especificaciones es una guia para el levantamiento
de la informacion; si alguna especificacion propuesta de los diferentes
bienes o servicios no se adaptan a la realidad de las diferentes ciudades, se
debe reportar las especificaciones disponibles en campo.

e En cuanto a la modalidad no presencial, la autorizacidon para levantar
productos bajo esta categoria serd concedida Unicamente si Administracion
Central lo autoriza.

e Verificarsi el "precio de afiliado" es aplicado a fodos los consumidores o solo
ciertos clientes pueden acceder a él, antes de considerarlo en la
investigacion.

e Algunos articulos de la matriz de especificaciones podrian no estar
disponibles para su comercializacion en todas las ciudades, por tal razén se
debe definir dominios de investigacion.

e Encaso de que, siun producto esté disponible en varios establecimientos, se
realizardn hasta un mdximo de seis tomas. Si el producto es distribuido
exclusivamente por un solo establecimiento, se llevard a cabo una Unica
foma.

¢ La codificacion de los diferentes establecimientos informantes dispondrd de
un codigo Unico a nivel nacional donde el diferenciador serd el Clasificador
Geogrdfico Estadistico (CGE) de la provincia. Todos los cddigos de los
diferentes establecimientos informantes dispondrdn de una codificacién de
siete digitos, tanto para los establecimientos de consulta (mensual y
quincenal) y para los diferentes tipos de viviendas que se investigan en el IPC.

e Esfundamental contar con una justificacion adecuada de las variaciones de
precios registradas. Para ello, el investigador debe mantenerse atento a los
cambios en el mercado, ya sea a través de informacion proveniente de
noticias econdmicas, reportes oficiales o de los propios informantes. Ademds,
es indispensable gue indague vy verifique la informacién recabada, de
manera que la explicacion asociada a cada variacidén sea consistente y
objetiva.
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3.6 Recomendaciones
e Organizar, preparar y ejecutar la fase de recoleccion del IPC de manera
eficiente, con el fin de maximizar la productividad, motivacién y compromiso
del equipo técnico involucrado.

o Adherirse alos plazos establecidos en el manual para asegurar que todas las
actividades se lleven a cabo conforme a la planificaciéon programada.

e Generar y enviar reportes de las diferentes novedades encontradas en
campo.

e Cumplir conlas cargas de trabajo establecidas.
e Redlizar la recoleccion de datos de manera eficiente y efectiva,
implementando confroles adecuados para garantfizar la calidad de la

informacidén recopilada.

e Cumplir con las actividades detalladas del investigador del IPC.

Anexos

Anexo 1: Catdlogo de envases

N° Tipo de envases
1 Funda de pldstico
2 Funda de Papel
3 Funda aluminizada
4 Caja de cartdon
5  Vaso de poliestireno
6 Cartdn térmico
7 Envasado al vacio
8 Lata de metal
9 Tetra pak
10 Boftella de pldstico
11 Boftella de vidrio
12  Bandeja de plumafén
13 Bandeja pldstica
14 Sachet
15  Doypack
16 Boftella de aluminio
17 | Frasco de vidrio
18 Envoltura de pldstico
19 | Frasco de pldstico
20 Bote de pldstico
21 Botelldn de pldstico
22 Tubo de aluminio
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Tipo de envases

23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
4]
42

43
44

Tarro metdlico
Blister

Funda de tela
Ampolla de vidrio
Cilindro metdlico
Saco de papel
Tarrina de pldstico
Tarro de pldstico
Bolsa resellable
Envoltura de papel
Cubeta

Envoltura de aluminio
Vaso pldstico
Tarrina de cartéon
Costal de papel
Envoltura de cartén
Sobre aluminizado
Tubo de pldstico
Caja plastica

Envoltura de papel
satinado
Frasco de metal

Sin envase

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Anexo 2: Unidades de medidas aceptadas

NNeC

N° Unidad.e DCE Descripcion
medida

1 Unidad Unidad

2 Juego Juego

3 Paquete Paquete
4 Mensualidad Servicio

5 Carrera Servicio

6 Pasaje Servicio

7 Noche Servicio

8 Mililitro Volumen
9 Rollo Unidad
10 Galén Volumen
11 Uniforme Unidad
12 Hora Servicio
13 Litro Capacidad
14 Hoja Unidad
15 Dia Servicio
16 Servicio Servicio
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N° Unidad.e DEE Descripcion
medida
17 Blister Blister
18 Atado Atado
19 Metro cubico Volumen
20 Centimetro cubico Volumen
21 Boleto Servicio
22 Copia Unidad
23 Cubeta Cubeta
24 Entrada Servicio
25 Kilovatio Servicio
24 Matricula Servicio
27 Minuto Servicio
28 Pieza Unidad
29 Semestre Servicio
30 Tableta/Cdpsula Unidad
31 Gramo Masa
32 Kilogramo Masa
33 Docena 12 Unidades
34 Libra Masa
35 Metro Superficie
36 Metro cuadrado Superficie
37 Caja Volumen
38 Ejemplar Unidad
39 Cajetilla Caijetilla
40 Par 2 Unidades

Fuente: indice de Precios al Consumidor

Anexo 3: Articulos de Reinvestigacién Obligatoria

Articulos de Reinvestigacion Obligatoria - Prioridad 1

Arroz blanco al
granel

Pan corriente

de trigo

Fideos secos

Costilla de res

Tomate rindn

Pimiento

Choclo fierno en
mazorca

Fréjol tierno

Matricula
educacion
pregrado
universidad
Pensidon
educacion
pregrado
universidad
Matricula
educacion
pregrado a
distancia
universidad
Pensidon
educacion
pregrado a
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Parrillada Picudo fresco
Pescado frito Tilapia fresco
Alimentos
Detergente en preparados para
polvo mascotas
caninas
Detergente Alimentos
liguido en preparados para
doypack mascotas felinas



Pulpa de res

Carne de res
molida

Chuleta de
cerdo

Carne de
cerdo con
hueso

Costilla de
cerdo

Pollo entero

Pechuga de
pollo con
hueso

Albacora
fresco

AtUn en aceite
vegetal
personal

Camardn
fresco

Leche entera
en funda

Queso tierno
de cocina

Aceite de
palma
africana
botella

Banana

Naranijilla
Aguacate

Pina

Arveja fierna

Haba fierna

Cebolla paitena
colorada

Zanahoria
amarilla

Cebolla blanca

Ajo en pepa con
cdscara

Remolacha

Papa chola

Melloco

Yuca

Pldtano maduro

Pladtano verde

Lenteja

Fréjol seco
canario
AzUcar blanca
Culantro

Diésel

distancia
universidad
Suministro de
agua 15
Suministro de
agua 30
Empleadas (0s)
domeésticos
puertas afuera
(fiempo
completo)
Empleadas (0s)
domeésticos por
horas (fiempo
parcial)

Arroz blanco
empacado

Arroz viejo
empacado

Transporte
urbano

Plan celular
pPOsSpPAgo

Transporte en
taxi urbano

Transporte en
taxi en app
movil

Pan corriente
integral

Pan baguette

Matricula
educacion
general bdsica

Pensidon
educacion
general bdsica

Lomo de res

Desayuno

Almuerzo
ejecutivo
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Huevos de
gallina
Leche entera
en cartén

Transporte
intercantonal

Transporte
interprovincial

Corte de
cabello para
hombre
Corte de
cabello para
mujer

Corte de
cabello para
NiNos

Agua
purificada sin
gas personal
Agua
purificada sin
gas botelldn

Agua mineral
con gas familiar

Matricula
educacion
postgrado
Pensidon
educacion
postgrado

Consulta a
médico
especialista

Zapatos
deportivos para
hombre

Esferogrdafico

Borrador

Ldpiz

Buenas cifras,
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Fritada

Seco de Pollo

Encebollado de
pescado

Papel higiénico
paquete 4-6
unidades

Papel higiénico
paquete 8-12
unidades

Smartphone
gama media

Smartphone
gama alta

Desodorante en
spray

Desodorante en
roll-on/barra

Gasto en gas
doméstico

Amlodipino,
genérico

Losartdn,
genérico

Losartdn,
comercial

Atorvastating,
genérico

Diuréticos
Pantaldn para
hombre

Pantaldn jean
para hombre



Papaya
nacional

Maracuyd

Limon

Mandarina

Naranja

Manzana

Mora

Tomate de
arbol

Uvas rojas

Meldn

Sandia

Brocoli

Col

Lechuga
corriente

Coliflor

Papa chaucha

Gaseosa
personal

Gasolina ecopais

Gasolina extra

Gasolina sUper
premium

Entrada partido
de fUtbol

Almuerzo popular

Alguiler de
departamento

Automovil
seddn/hatchback
nuevo
Camioneta
nueva

Automovil SUV
nuevo

Internet
residencial

Gasto por servicio
de consumo
eléctrico medio
Gasto por servicio
de consumo
eléctrico alto

Alguiler de casa

Maftricula
educacion
pregrado instituto
tecnoldgicos
Pension
educacion
pregrado
institutos
tecnoldgicos

Gastos en
hospitalizacion

Acondicionador
para el cabello

Shampoo para
adulto

Shampoo para
bebé

Piernas de pollo

Hamburguesa

Hot dog

Pizza preparada

Combo de
presas de pollo

Salchipapa

Queso fresco de
mesa

Queso
mozzarella

Ceviche mixto

Pollo asado
enfero

Carne asada
con menestra

NNeC

Cuaderno

Cartulina

Matricula
educaciéon
bdsica superior
Pensidon
educaciéon
bdsica superior
Matricula
educaciéon
bachillerato
Pensidon
educaciéon
bachillerato

Multivitaminicos,

asociaciones
Complejo B
Vitamina C
Calcio

Perfume para
hombre

Perfume para
mujer

Perfume de
catdlogo

Alineacion y
balanceo de
llantas

Cambio de
aceite

Articulos de Reinvestigacion Obligatoria - Prioridad 2

Seguro de
medicina
prepagada

Ibuprofeno,
genérico

Esmalte de unas

Delineador de
0jos
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Yogurt griego

Textos de
ensenanza
educacion
general bdsica
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Bermuda para
hombre
Uniforme escolar
hombre de 13
anos y mds
Uniforme escolar
ninode3a 12
anos

Uniforme escolar
mujer de 13 anos
y mds

Uniforme escolar
ninade 3a 12
anos

Zapatos
deportivos para
mujer

Carne de cerdo
sin hueso

Tramadol,
comercial
Acetaminofén,
genérico
Acetaminofén,
comercial

Pasta dental

Enjuague bucal

Hilo dental

Motocicleta
pequena nueva

Motocicleta
mediana nueva

Jabdén en crema
para lavar vaijilla

Jaboén liguido
para lavar vajilla



Cloro

Desinfectante
para pisos

Transporte
escolar

Vacaciones
infernacionales
Vacaciones
nacionales
Medicamentos
a base de
plantas y
productos
homeopdticos
(ND)

Televisor Smart
TV / LED
pequeno
Televisor Smart
TV / LED
mediano
Pantalon para
mujer

Pantalén jean
para mujer

Short para
mujer

AtUn en aceite
vegetal
paguete

Pago de
alicuota
Aceite de
achiote

Aceite de
girasol

Aceite de oliva

Cebolla
paitena perla

Ibuprofeno,
comercial

Diclofenaco,
genérico

Naproxeno,
comercial

Sdnduche

Humita

Boldn

Jabdén en barra
para tocador

Jabodn liguido
para tocador

Endodoncia

Crema facial
Crema para
Manos y CUerpo

Calzonaria para
mujer

Brazier para mujer

Curso de idiomas

Labial

Base para
magquillaje

Rimel

Desmaquillador

Neumdticos
nuevos para
vehiculos R14-
R15
Neumdticos
nuevos para
vehiculos R17-
R18

Consulta a
médico general
Amoxiciling,
genérico

Azitfromicina,
genérico

Blusa para mujer

Insulina
Metformina,
genérico
Metformina,

comercial

Manicure

Toallas sanitarias

Protectores
diarios
Examen de
sangre

Examen general
de orina

Examen general
de heces

Yogurt de
sabores familiar
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Textos de
ensenanza
educacion
bdsica superior
Textos de
ensenanza
educaciéon
bachillerato

Panales
desechables
para ninos

Blogqueador
solar

Buzo para
hombre

Chompa para
hombre

Calentador
para hombre

Zapatos
deportivos para
NiNa y Nino
Cepillo de
dientes

Camiseta para
hombre

Transporte
interparroquial

Tallarin

Fideos cabello
de dangel
Refrigeradora
de dos puertas
Suavizante de
ropa en
doypack
Suscripciéon a
television
pagada por
cable o satélite
Suscripciéon a
musica en
stfreaming

Buenas cifras,
mejores vidas

Desengrasante
para cocina

Chompa para

mujer

Suéter para

mujer

Calentador para
mujer

Lavadora de
ropda

Secadora de
ropa

Zapatos de
cuero para
mujer

Sandalia de
vestir para mujer

Computadora
portdtil
Magaldrato o
simeticona,
comercial
Omeprazol,
genérico
Sueros de
rehidratacion
oral

Camisa para
hombre
Vestido para

mujer
Mensualidad de
gimnasio

Leche
maternizada en
polvo

AzUcar morena
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Cerveza en Sc?mbros para Yogurt natural Suscnpcpn aTVv Café soluble
botella 0jos en streaming

Cerveza en Café tostado y
lata molido

Resto de articulos de la canasta del IPC base (julio 2025 - junio 2026), que no estan
contemplados en los listados anteriores.

Fuente: indice de Precios al Consumidor
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Anexo 4. Formato de carta de socializacién de la operacion estadistica

Ciudad, (dia) de (mes) de (ano)
Senor (a)
Presente. -

De mi consideracion:

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) trabaja de manera mensual en la
generacion del indice de Precios al Consumidor (IPC) del Ecuador base julio 2025 — junio
2026 =100. Como parte de este proceso, se lleva a cabo el levantamiento mensual de
precios en las ciudades de Quito, Esmeraldas, Guayaquil, Manta, Santo Domingo,
Cuenca, Loja, Machala y Ambato. En este senfido, se establece un directorio de
establecimientos econdmicos y viviendas alquiladas donde se realiza la recoleccién de
precios.

En esta ocasion, le informamos que su establecimiento econdmico o vivienda, ha sido
seleccionado como fuente informativa relacionada con el precio al consumidor del
conjunto de bienes vy servicios que conforman la canasta de investigacién del IPC. Estos
datos pueden ser proporcionados por propietarios, gerentes, administradores,
vendedores, representante del hogar u ofros similares.

Por su seguridad, nuestro equipo estd uniformado con chaleco azul con logos INEC vy
porta una credencial que puede ser verificada en nuestra pdgina web:
https://www.ecuadorencifras.gob.ec/verificar-encuestadores-autorizados/

Le recordamos que los datos recolectados son de cardcter confidencial, tienen fines
exclusivamente estadisticos, y se encuentran protegidos por la Ley de Estadistica
vigente, en sus articulos 20, 21 y 25. De igual forma, es importante mencionar que el INEC
estd plenamente facultado para el fratamiento legitimo de esta informacién, como lo
establece la Ley Orgdnica de Proteccion de Datos Personales en sus articulos 7, 26 y 37.
Conoce nuestra politica de proteccion de datos personales en:
https://www.ecuadorencifras.gob.ec/institucional/tratamiento-de-datos-personales/

Ante cualquier inquietud, puede comunicarse con (Nombre y Apellido), (Cargo), al
correo electronico (correo electrénico institucional) o teléfonos (ingresar nUmeros
telefénicos institucionales incluidas las extensiones).

Gracias por su colaboracién y compromiso con el pais y su desarrollo.

Atentamente, Datos del investigador/a que
visitara su establecimiento:
Nombre:
C.l
Teléfono:
Econ. Cecilia Valdivia Hora:
Coordinadora General Técnica de Fecha
Produccioén Estadistica (E) Escanea el cédigo QR para
Instituto Nacional de Estadistica y Censos verificar la informacién [u]#
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Quito, 14 de agosto de 2026

Actualizado por:

Revisado por:

Aprobado por:

zzzzzzzzzzzzzzzzzzzz

AIME FERNANDO
ONILLA MARTINEZ

N ARMANDO
NESACA NAVARRETE

Validar Gnicamente en FirmaEC.

IRA DAYANA
OREJUELA CACHAG

ado electrénicamente por:
DIANA CAROLINA
BARCO VELIZ

Fernando Bonilla
Miembro de equipo IPC

Franklin Tenesaca
Responsable del IPC

Yadira Orejuela
Responsable de la Gestion
de Indicadores Econémicos

Diana Barco
Directora de Estadisticas
Econdémicas
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